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Declaracao

Declaramos para os devidos fins, que a Subcomissdo Técnica do
Edital Tomada de Prego 12.2021, Processo 152.2021, de Avaliagdo Técnica
para contratacdo de Agéncia de Publicidade para prestagdo de servigos
técnicos de publicidade para a Prefeitura Municipal de Jaguariaiva,
Subcomissdo essa composta por José Amilton Roméo, Rosana Araujo
Lopes e Sandra Soares de Carvalho Miller, entregaram ao Diretor de
Departamento de Compras e Licitagado, senhor Mauricio Fernandes, em 05 de
outubro de 2021, as fichas referentes as avaliagbes do Envelope 1 — Plano de
Comunicagao Publicitaria (via nao identificada), sendo 2 (duas) fichas de
cada um dos membros da Subcomissao, juntamente com os dois envelopes
das duas proponentes, sem identificacao das mesmas.

E, por ser verdade, firmamos o presente.

Jaguariaiva, 05 de outubro de 2021.

Sala de Licitagbes da Prefeitura Municipal de Jaguariaiva.

gse
Jogé Amilton Romao

Rosana Araujo Lopes

§a ira Soares de Carvalho Miller
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Raciocinio Basico

Localizado na regido dos Campos Gerais, no estado do Parana, o municipio de Jaguariaiva
tem sua constituicdo atrelada as margens do histérico Caminho de Sorocaba, quando
bandeirantes paulistas e tropeiros de gado comegaram a surgir na regido. De origem tupi
"Tyaguariahiba" significa rio da onga brava, o nome da cidade é referéncia ao Rio
Jaguariaiva, que corta o municipio e que consta em antigos mapas cartograficos.

Um dos principais nomes que marcam a origem do municipio € o do coronel Luciano
Carneiro Lobo que, em 1795, comprou a Fazenda Jaguariaiva, uma propriedade rural que
deu origem a cidade. O primeiro capitulo dessa histéria ocorreu em 15 de setembro de
1823, quando um Alvara Imperial elevou a fazenda a categoria de freguesia.

A partir dai, a cidade foi ganhando forma. Exemplo disso é o de 1828, quando dona Isabel,
esposa do coronel Lobo e o mesmo, juntamente com a comunidade, solicitaram a licenga
para a construcdo de uma capela, sob a invocacdo do Senhor Bom Jesus da Pedra Fria.
Jaguariaiva foi elevada a condigédo de cidade em 05 de maio de 1908.

Vale ressaltar que, Francisco Xavier da Silva foi outro grande nome da historiografia
regional, ele foi proprietario da fazenda Caxambu e grande povoador da regido. Além disso,
inimeras familias ilustres deram continuidade ao progresso e contribuiram para a historia,
entre elas estdo as de Ferreira de Aimeida, Mello, Fonseca, Ribas, Sampaio e Marques.
Ja nos dias atuais, Jaguariaiva tem seu desenvolvimento local e econdémico baseado na
industria, principalmente, no setor madeireiro. Isso se reflete em um grande percentual de
trabalhadores no ramo. Dos 9.035 trabalhadores com carteira assinada na cidade, 29,8%
(2.689) trabalham na fabricagéo de produtos de madeira ou na fabricagdo de celulose e
papel, segundo dados do Caged. Isso representa 80,7% do total de 3.332 pessoas que
trabalham em industrias na cidade.

Se formos falar em belezas naturais, a cidade se sobressai. Com belas paisagens e opg¢des
para quem gosta de aventura e ecoturismo, Jaguariaiva possui o oitavo canion mais
extenso do mundo, tendo ainda mais atrativos como o Parque Linear do Rio Capivari, Rio
das Mortes, Parque Estadual do Cerrado, Parque Estadual do Vale do Cod6, Lago Azul,
entre outros.

Por ser um lugar privilegiado por sua terra, sua gente e sua histéria, € que Jaguariaiva
merece toda atencdo da administracdo publica, para prosperar dia apos dia e tornar-se
conhecida por melhorar a vida dos cidaddos. O melhor caminho é através do IPTU (Imposto
Predial e Territorial Urbano), uma vez que este imposto & essencial para a Prefeitura
Municipal realizar um trabalho arduo e de beneficios para todos.

Como sabido, o IPTU é a principal fonte de renda para que o municipio se desenvolva,
portanto quanto maior a arrecadagédo, mais beneficios serdo revertidos para os municipes.
Deste modo, fica claro o papel fundamental tanto do poder executivo quanto dos cidadéos,
pois o imposto que é recebido deles é revertido para os mesmos em forma de obras e
servigcos concretos.

E por compreender a finalidade e os resultados positivos que o IPTU propicia, que a
Prefeitura Municipal de Jaguariaiva tem empregado de maneira eficiente o dinheiro
arrecadado em areas que garantem a saude, educacgdo e qualidade de vida dos mais de
35 mil habitantes - dados segundo a ultima estimativa do IBGE (Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica).

Visto isso, a gestdo municipal busca incentivar para que os contribuintes fagam o
pagamento do imposto predial, entendendo a importancia do mesmo para o bem coletivo,
onde cada pessoa € uma pega-chave para o desenvolvimento da cidade, enquanto a
Prefeitura surge como agente transformador. Alias, o intuito € demonstrar que o pagamento
do IPTU abre uma nova fase de realizagdo de sonhos e solugéo de problemas.

Nos ultimos anos, é nitido os avangos no municipio, em que a administragdo tem cumprido
os anseios da populagdo. Por isso, é tdo importante reforgar essa relagéo de confiancga,
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evidenciando a satisfacdo dos jaguariaivenses e engajando-0os a pagar o imposto, pois
assim o executivo podera continuar o trabalho em prol do povo.

Por fim, & fundamental explanar que, para destacar como um lugar prospero € de uma
Prefeitura realizadora de projetos, torna-se necessario criar uma campanha publicitaria
sélida, atrativa e assertiva. Com isso, enfatizando que juntos conquistaréo avangos sociais
e econdémicos para a regido.

Estratégia de Comunicagéao Publicitaria

A estratégia de comunicagdo publicitaria deve conter alguns requisitos para ser totaimente
eficaz, por isso € necessario analisar o que dizer, quando dizer, como dizer, aonde dizer e
para quem dizer. Em vista disso, analisando o briefing da Prefeitura Municipal de
Jaguariaiva € plausivel destacar como publico-alvo os moradores que possuem
propriedades urbanas ou rurais, abrangendo assim ambos os sexos, diversas classes
sociais e faixas etarias.

O proposito desta campanha simulada € evidenciar que o pagamento do IPTU da inicio a
uma nova fase, com melhorias e oportunidades para todos. Portanto, deve ser destacado
0 quédo é importante a contribuicdo dos cidadaos, pois € um tributo democratico que retorna
em beneficios, sendo essa uma forma de investimento no lugar onde moram, com
resultados a curto e longo prazo.

Para que haja sucesso na campanha publicitaria, ela devera exemplificar os beneficios que
o IPTU traz. Outro ponto importante é esclarecer aos cidaddos sobre o dever de pagar seus
impostos em dia, porque em contrapartida, a administracdo publica tem total
responsabilidade para aplicar o dinheiro de forma correta e atendendo as necessidades de
sua gente.

As pecas deverao ser bem objetivas, com o mote focado nas vantagens recebidas por meio
das tributagdes. Porém, enfatizando que cabe aos jaguariaivenses pagarem os impostos,
pois sabem que a Prefeitura atuara em investimentos em areas como satde, educacéo,
turismo, geragao de renda e em obras de infraestrutura.

A campanha ira durar 20 dias, com um valor total de R$ 100.000,00 (cem mil reais) para
produgao e veiculagdo de cinco pegas, que sdo: spot, cartaz, outdoor, roteiro para televiséo
e banner de internet. Todo esse valor sera dividido objetivando a melhor estratégia de
midia, atingindo de maneira adequada e convincente o publico.

A licitante compreende que o executivo municipal deseja estreitar os lacos com a
populagédo, demonstrando a satisfacdo deles com o trabalho da atual administracéo e o
desejo de que o progresso ndo pare. Esse feito s6 sera possivel através de uma boa
arrecadacéo do IPTU, que dependera dos cidad&os fazerem a sua parte.

Para chegar no receptor de forma rapida e compreensivel, utilizamos uma linguagem visual
e textual que se complementara em todas as pecas. O nosso ideal foi informar sobre a
responsabilidade do pagamento, porém sem deixar de lado o foco sobre os beneficios e a
construcdo de uma cidade mais agradavel e segura, em que todos participam.

Os textos trazem um ar descontraido, falando sobre a importancia de trabalhar em equipe,
ou seja, que isso sempre gera bons resultados. Algo que facilmente se estende para a
populagdo e a Prefeitura, uma vez que os cidaddos pagam seus tributos em dia e o
executivo investe da melhor maneira. Enfim, € uma parceria onde todos ganham.

Para ilustrar nitidamente esse clima positivo, o layout & bastante convidativo e alto astral.
Em todas as pecas, aparecem personagens que encenam a boa relagéo entre o cidadéo e
o funcionario da prefeitura, sempre com gestos amigaveis, inclusive causando uma
identificagdo e entendimento sobre essa via de mé&o dupla.

A multiplicidade de personagens utilizados, retratando o cidad&o, &€ justamente para mostrar
que a atitude de pagar o IPTU é de todos: é da estudante da faculdade, é da dona Maria e
do seu Jodo. E um investimento democratico, pois € pago pela populagéo e devolvido a ele
em forma de melhorias a cidade. Os textos também indicam isso. O objetivo da redacédo
publicitaria foi levar, de forma clara e objetiva, essa parceria entre populacao e prefeitura.



Foi dar um outro olhar ao dever do cidad&o, deixando essa obrigagédo de forma leve, como J%"
um time que joga junto e vence junto. Além, é claro, de informar sobre os resultados dessa
parceria e as vantagens do cidadao.

Criamos um slogan para a campanha do IPTU, para reforgar ainda mais o que esse trabalho
em equipe pode causar: “IPTU 2021: unindo forgas, realizando sonhos”. Os sonhos estéo
relacionados aos beneficios que a populacéo espera ter e receber do poder publico.
Pretendendo ser ainda mais explicativo e reforgando a comunicag&o, contamos com o radio
como um meio indispensavel. Sendo assim, desenvolvemos um roteiro que desperta a
atenc3o inicialmente, pois fala sobre o trabalho em equipe. Na sequéncia, informamos quais
os beneficios que o IPTU garante e sobre as vantagens de pagéa-lo em dia. O roteiro de TV,
segue a mesma linha do spot.

Por fim, a licitante cumpre o objetivo central do briefing da Prefeitura Municipal de
Jaguariaiva com originalidade e eficiéncia. Em que a campanha foi embasada na proposta,
enfatizado que através do trabalho em equipe é possivel ter uma sociedade igualitaria e
uma cidade em crescimento.

Ideia Criativa

Relacao das Pecas

1 - Spot Radio

2 - Cartaz

3 - Outdoor

4 - Filme TV

5 - Banner Internet

1- Spot Radio

Elaboramos um roteiro para radio de 30 segundos iniciando com a frase central da nossa
campanha: “Quando se trabalha em equipe, o resultado é certo!”. O espectador, ao ouvir
essa frase, vai aguardar o que vem a seguir para compreender do que se trata o spot. Com
isso, ele acaba prestando atengdo em toda a locugdo e é impactado pela mensagem. De
forma clara e objetiva, informamos que a populagéo paga o IPTU, e a prefeitura transforma
o dinheiro em beneficios. Simples, sem rodeios, também ja dissemos o que € possivel ser
feito com esse investimento. Na sequéncia, informamos uma vantagem a quem pagar em
cota Unica e pedimos que a populagéo regularize a situagdo. Finalizamos com o slogan
criado para a campanha.

2 - Cartaz

O cartaz, entre as pegas impressas, é o meio de divulgagdo mais completo, onde € possivel
explanar mais sobre o assunto, pois o leitor tem mais tempo de leitura. O topo da peca € a
principal redagéo, onde deixamos claro que o trabalho em equipe traz um resultado certeiro.
Essa relagdo é da populagéo x prefeitura, a partir do momento em que o cidadao paga o
IPTU. Situagdo escrita no cartaz também. A contrapartida da prefeitura € investir nos
beneficios, para devolver a populagio o que é de direito dela. Ao centro, a comemoragao
entre o senhor e o funcionario da prefeitura retrata que ha tempos eles jogam no mesmo
time. Abaixo, o resultado dessa sintonia perfeita & descrita, informando diversas situagoes
que podem ocorrer com o dinheiro do IPTU. Na mesma pecga, também informamos o
desconto para quem paga em cota Unica e para quem precisa regularizar a situacao. Por
fim, o slogan criado para a campanha.

3 - Outdoor

O outdoor € uma midia de leitura rapida, onde as pessoas estdo em transito. Por isso
mesmo, precisa ter uma redagdo publicitaria mais enxuta, para que possa ser lida
rapidamente e compreendida de imediato. Ao mesmo tempo, € uma pega complementar de
reforgo de campanha. Nesta pega, inserimos uma senhora, retratando que esta contente
com a parceria com a prefeitura. Logo abaixo, um copy curto demonstrando que ela fez a
parte dela pagando o IPTU, e a Prefeitura de Jaguariaiva também, gerando melhorias.




Junto a pega, incluimos o slogan criado para a campanha, onde reforcamos a unido de
forcas e a realizacdo de sonhos.

4 - Filme TV

Para o roteiro de TV de 30 segundos, criamos uma cena onde as pessoas vao dando as
maos umas as outras. O texto segue o mesmo do spot, porém, o que vai contribuir para
reforcar a atengdo sdo as imagens de unido entre as pesscas. Com uma imagem mais
aberta, vemos que essas pessoas estdo vestindo camisetas para identificar o cidadao e a
prefeitura. Elas estdo todas intercaladas, para demonstrar esse enlace, onde néo existe
outro resultado benéfico a populagé@o sem a unido das duas partes. Durante todo o video,
as maos nao se soltam, justamente para mostrar a parceria, o trabalho em equipe.

5 — Banner para Internet

O banner também é uma peca complementar a campanha, que precisa ser de leitura rapida.
Por isso, trazemos o tema central de forma completa, mesmo que com poucas palavras.
Comecamos o banner informando sobre o trabalho em equipe, que traz resultado certo. Ao
centro, a estudante de faculdade, que também contribui com o IPTU, pois entende que &
necessario ter esse retorno a populagéo. Ali também a prefeitura, com o personagem de
capacete, dando a contrapartida nesse time. O slogan da campanha e o brasdo da
prefeitura finalizam a peca, informando gue esse “jogar junto” é relacionado ao IPTU.
Estratégia de Midia e Nao Midia

O pensamento estratégico de midia tem como objetivo atender as necessidades de
comunicagédo através de uma integracdo com a criagado e o planejamento, com argumentos
e dados adequados que respaldem a definicdo de meios e veiculos para atingir o publico-
alvo, com resultado eficiente, eficaz e econémico.

Para definir uma estratégia de midia eficaz, iniciamos nosso trabalho buscando meios que
facam parte do cotidiano do target, visando atingir maior visibilidade, flexibilidade,
audiéncia, penetracdo e acesso.

Objetivos de Midia

Com um mix de meios de alto alcance que irdo impactar com eficiéncia e economicidade,
além da estratégia de frequéncia e repeticdo da mensagem, a campanha atingira seu
objetivo. Nosso principal objetivo mostrar para a popula¢éo de Jaguariaiva que o momento
do pagamento do IPTU € o inicio de uma nova fase para a realizagéo de sonhos e solugéo
de problemas da comunidade como um todo.

A estratégia de midia ira apresentar essa comunicagéo com um mix de meios que ira gerar
o maximo de alcance no publico-alvo, garantindo eficacia na entrega da mensagem. Como
parte desse exercicio licitatério, a campanha foi exercitada durante o més de outubro de
2021.

Periodo - O periodo da campanha simulada sera de 20 dias.

Selecdo dos meios

Considerando as necessidades e objetivos do publico-alvo, selecionamos a seguinte
plataforma de meios de comunicagdo. Veicularemos nossa mensagem nos meios TV,
jornal, radio FM, internet, midia exterior (OOH) e ndo midia. Desse modo, o mix de meios
recomendados atuara de forma integrada para a melhor eficiéncia do objetivo de
comunicacao para impactar o publico-alvo durante os 20 dias de campanha.

A campanha tera ampla cobertura do plblico-alvo e, para que a campanha da Prefeitura de
Jaguariaiva seja compreendida e assimilada por todos, € importante que a mensagem seja
veiculada com uma frequéncia suficiente para cumprir esse entendimento, permitindo a
eficiéncia da campanha e, ao mesmo tempo, garantindo que n&o tenha excesso de
exposicdo da mensagem. Dessa maneira, evita-se o desperdicio do investimento
publicitario.

Habitos de consumo

TV

G




O hub de toda a comunicagao continua sendo a televisdo, com indice de penetragéo de
87%. Os estudos mostram que horas de consumo da televisdo permanecem altas e ao
mesmo tempo, a televisdo tem a capacidade de influir no comportamento das pessoas e a
sua importadncia em movimentos sociais obedece a um processo cumulativo com limites
determinados pela prépria sociedade. Por ser uma midia de massa, a TV tem o poder de
atingir um grande nimero de pessoas em um curto periodo. A TV atinge a populagéo de
ambos os sexos (53% publico do sexo feminino e 47% do masculino), tendo a seguinte
distribuic&o sécio econémica: classe A/B — 35%, classe C —49% e classe D/E — 16%. Chega
a 38% da faixa etaria de 12 a 34 anos, 19% de 35 a 44 anos, 18% de 45 a 54, 15% de 55
a 64 anos e 10% acima dos 65 anos. Fonte: Midia Dados Brasil 2021 — IVC.

Jornal

Meio de comunicagéo impresso de periodicidade variada que por ser impresso, da maior
credibilidade e confian¢a & mensagem. Permite maior detalhamento sobre a informacédo. O
leitor identifica-se com o jornal, independentemente da linha editorial, ja que € esse veiculo
que informa o que Ihe interessa mais de perto. O jornal também possibilita a ampliagéo do
alcance da populacdo em geral. Sua penetragdo é de 27%, tendo como perfil dos
consumidores — 52% classe A/B, 40% C e 8% D/E. Sendo 36% da faixa etaria de 12 a 34
anos, 21% de 35 a 44 anos, 17% de 45 a 54, 16% de 55 a 64 anos e 11% acima dos 65
anos. Fonte: Midia Dados Brasil 2021 - IVC.

Radio

O radio € o quarto meio de comunicag&o com alcance, é regionalizado o que permite grande
indice de fidelidade. O radio € companheiro do ouvinte seja em casa, nos carros, via web,
atividades de lazer e esportivas. Com isso as chances de alcance ao publico objetivo sao
grandes. Tem condigbes de transmitir a informagdo com mais rapidez do que qualquer
outro meio. Entre os meios de comunicagdo de massa, € o mais popular € o de maior
alcance, muitas vezes o Unico a levar a informacgdo para regides que ainda ndo tém acesso
a outros meios. Segundo o Midia Dados Brasil 2021 — IVC - o radio tem penetracgéo de 61%,
assim distribuida na classe econémica: 40% classe A/B, 46% C e 14% DI/E. Atinge 36% da
faixa etaria entre 12 e 34 anos, 21% entre 35 e 44 anos, 18% entre 45 e 54 anos, 15% de
55 a 64 anos e 9% acima dos 65 anos.

Midia Digital - Internet

Em fungo da afinidade com o publico e presente em todas as classes sociais, exploramos
neste meio todas as possibilidades que ele permite. Na internet a interagdo é bem maior e
a velocidade da informacdo também. O Brasil ocupa hoje a 4® no ranking mundial de
usudrios. Essa é uma importante ferramenta de multiplicagdo da mensagem em constante
crescimento e penetracdo. Segundo a Ipsos Connect (Midia Dados) a internet tem
penetragdo de 88%, assim distribuida na classe econdomica: 41% classes A/B, 48% C e
12% DI/E. Atinge 45% da faixa etaria entre 12 e 34 anos, 20% entre 35 e 44 anos, 16%
entre 45 e 54 anos, 12% de 55 a 64 anos e 6% acima dos 65 anos. Fonte: Midia Dados
Brasil 2021 — IVC.

Midia Out Of-home

E uma midia de grande impacto visual que permanece 24 horas, em exposi¢cdo. Dara uma
grande visibilidade para a campanha para diferentes publicos, ampliando o alcance e
frequéncia da exposi¢éo. De acordo com Midia Dados Brasil 2020 — IVC - o outdoor tem
penetracdo de 88%, assim distribuida na classe econdmica: 39% classes A/B, 47% C e
14% DIE. Atinge 43% da faixa etaria entre 12 e 34 anos, 20% entre 35 e 44 anos, 17%
entre 45 e 54 anos, 13% de 55 a 64 anos e 8% acima dos 65 anos. Fonte: Midia Dados
Brasil 2021 — IVC.

Tatica de Midia

De acordo com o publico-alvo elaboramos a descricdo da campanha e distribuigdo dos
valores utilizados para cada meio e veiculo, detalhado em anexo, com valores absolutos e
relativos em percentuais.
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Cabe enfatizar que para definir os investimentos em cada veiculo analisamos as audiéncias
fornecidas pelos préprios veiculos. Assim identificamos os veiculos mais assertivos a
solucao do desafio de comunicacao exposto no edital.

Plano simulado e distribuicao

Levamos em conta a andlise e o conhecimento dos habitos de consumo dos meios, ja
mencionados, para a simulagcéo do Plano de Midia onde distribuiremos as pecas nos meios
de comunicagéo disponiveis. Tanto para a selegéo dos veiculos quanto da programacéo foi
adotado o critério de melhor relagédo custo-beneficio.

TV Aberta

A TV Aberta sera utilizada com um dos meios para construir a alta cobertura na divulga¢ao
da campanha pelo alto consumo do publico-alvo, além da ampla abrangéncia geogréfica.
Com excelente penetracéo junto a todas as faixas etarias e classes sociais “A”, “B”, “C" e
“D”, maior cobertura geografica para este meio vamos trabalhar com duas emissoras de
grande audiéncia e atuacgdo junto ao publico-alvo — a TV Esplanada (RPC) e TV Guara
(Rede Massa).

Durante os 20 dias de campanha veicularemos o filme de TV 307, iremos gerar alto alcance
da mensagem com abrangéncia local e regional, criando de forma rapida essa cobertura
de impacto. A composi¢cdo da programagdo sugerida seguiu uma distribuicdo dos
investimentos de forma a construir o impacto desejado, contemplando a participagéo de
audiéncias das emissoras (RPC TV e Rede Massa). A RPC — TV Esplanada abrange 35
municipios e chega para 1.042.418 telespectadores e teve um crescimento de 62% no
numero de pessoas que acompanham o telejornal de segunda a sabado. Ja a Rede Massa
— TV Guara abrange 79 municipios e chega para 1.947.889 telespectadores. O impacto
potencial total sera de 2.990.307 pessoas.

Radio

O Radio foi planejado visando a multiplicacdo da campanha chegando ao publico solicitado
pelo briefing. A relevancia regional € um dos fatores que torna esse meio um importante
canal de contato.

Foram selecionadas as principais emissoras que atingem a populacdo de Jaguariaiva —
Radio Jovem Pan Arapoti e a Radio Brotas - com o objetivo de ter uma grande cobertura e
alta frequéncia para dar um resultado eficaz. O formato utilizado para a veiculagdo da
campanha em radio sera um spot com duragéo de 30”. Optamos também pela Radio 99,7
FM, que uma emissora do municipio, e como forma de economicidade da verba, nao
teremos custo para a veiculagdo do espaco, conforme o item 11 do Briefing.

Internet

Nas plataformas digitais, mantemos a estratégia de comunicagdo com o target através da
reserva do publico pelo formato de compra de alcance e frequéncia, o que garante a
exibicdo da mensagem ao maior nimero de pessoas com o menor custo possivel.

Com o objetivo de atingir o publico alvo de forma efetiva, gerando grande cobertura e assim
contribuindo para a divulgagéo da campanha solicitada. A estratégia de midia foi elaborada
levando em conta os habitos de consumo da Internet por parte do publico-alvo através da
segmentacao.

Site - Banner Web

Com o objetivo de atingir a populagéo de forma efetiva, gerando grande cobertura e assim
contribuindo para o objetivo da campanha, vamos usar 2 formatos de banner no site de
grande visualizagéo — site Folha Paranaense - com os banners o usudrio sera impactado
logo no momento da entrada no site, dando grande visibilidade a campanha. Optamos pelos
formatos Banner Quadrado Central e Banner Topo. Teremos mais de 2 milhdes e 600 mil
visualizagdes durante a campanha.

Outdoor

Buscamos dentre as opc¢des de midia exterior aquela que garante maior atengdo em suas
zonas de influéncia a um custo competitivo frente aos demais formatos. A midia exterior




(OOH) tem por caracteristicas ser uma midia democratica, pois permite que a campanha
impacte diferentes niveis socioecondmicos de forma relevante e com alta atengéo prestada.
Para chegar a mais pessoas, mapeamos trés pontos estratégicos que tem um grande fluxo
de veiculos. O outdoor € uma midia de grande impacto visual que permanece 24 horas, em
exposicdo. Dara uma grande visibilidade para a campanha para diferentes publicos,
ampliando o alcance e frequéncia da exposigao.

Nao Midia

As pecas de ndao midia reforcam a comunicagdo visual e o conceito da campanha.
Apresentamos as pecas detalhadas na ideia criativa.

Cartaz

Nossa sugestdo & a produgdo de 1.000 cartazes, A3. Sugerimos que os cartazes sejam
distribuidos e colocados, que acontecera da seguinte maneira: serdo disponibilizados em
locais como escolas, centros comunitarios, bancos, além de prédios publicos como postos
de saude, ginasios de esportes, recep¢ao da prefeitura e secretarias e comércio, em local
de facil visualizag&o da populagé@o que frequenta esses ambientes.

Recursos proéprios

Para reforgcar a campanha, utilizaremos os recursos proprios de comunicagao da Prefeitura
de Jaguariaiva. Os canais serdo o site, o Facebook e o Instagram, usados de forma
organica, dessa maneira, as ferramentas ndo demandam custos adicionais.

O desenvolvimento do contetido dos canais de comunicag¢édo sera de responsabilidade da
Secretaria Municipal de Comunicacéo da Prefeitura, como também a postagem, gerando
economicidade e segurancga digital.

Utilizaremos o site oficial com matérias de todas as acdes que estdo acontecendo na
cidade, com objetivo de impactar os usuarios que acessam o site organicamente.
Também utilizaremos: o Facebook e o Instagram (ambiente organico) para tornar a
comunicagdo da campanha mais eficiente, focada em gerar mais engajamento. Hoje
14.169 usuarios no Facebook e 1.365 seguidores no Instagram serdo impactados. As
publicagbes nas paginas oficiais serdo de responsabilidade da prefeitura, em
ambiente organico (sem impulsionamento), em fungdo da economicidade e segurancga
digital.

Consideragdes finais e custos

Levando em conta a economicidade e a otimizagéo na aplicagdo da verba, desenvolvemos
o planejamento da estratégia de midia e ndo midia, que atenda o objetivo da campanha de
forma econdmica.

Os veiculos e meios foram selecionados de acordo com a relevancia e a afinidade com o
publico-alvo sempre se adequando a mensagem que se tem como objetivo que seja
informada. Para a campanha simulada, o investimento para veiculagédo (midia) ficou em R$
85.207,08 e a producéo externa em R$ 13.369,00, totalizando R$ 98.576,08.

10



RESUMO GERAL - INVESTIMENTOS VEICULACAO E PRODUGCAO

VEICULACAO (MIDIA) - valores pagos para os veiculos
Meios Formato Periodo Insergdes / Alcance Valor % Midia % Geral
i VT 30" 20dias 55 insergdes RS 73.463,00 86% 75%
Radio Spot 30" 20dias 544 inser¢des RS 8.231,58 10% 8%
Outdoor 9x3 20dias 3 pontos RS 2.392,50 3% 2%
Banner Internet Banner 20dias 2 anidncios RS 1.120,00 1% 1%
Total em Midia (Veiculagdo) RS 85.207,08 100% 86%
PRODUGAO EXTERNA - valores pagos para fornecedores
Servico Quantidade Especificagbes Valor % Producdo | % Geral
VT 30", captacdo de imagens, imagens aéreas
- com drone, direcdo de cena, contratagdo de
Produgo VT 1 i S RS 10.000,00 |  74,80% 10,14%
atores, figurantes, locugdo e sonarizagdo com
trilha pesquisada, edicéo e finalizagdo e taxas.
i 30% 1 do masculina, trilha pesquisada,
Produgiio Spot 1 7 loale csling tii'he pesquisaca, | ps 1.000,00 |  7,48% 1,01%
edicdo, sonorizagdo, mixagem e finalizag8o.
Producdo de Outdoor 3 9x 3m, impressdo em cartaz, 4x0 cores RS 706,50 5,28% 0,72%
Fotos 6 Utilizacdo de fotos de banco de imagens para a RS 600,00 4,09% 0,61%
campanha
Cartaz 1.000 Impressdo cartaz, A3, 4x0 cores, couch& 120 | RS 912,50 6,83% 0,93%
Distribuicdo Cartaz 1.000 Distribuicdo em pontos estratégicos RS 150,00 1,12% 0,15%
Total em Producdo RS 13.369,00 100% 14%
TOTAL GERAL DE INVESTIMENTO % Geral
VEICULACAO RS 85.207,08 86%
PRODUCAO RS 13.369,00 14%
| VALOR TOTAL | RS 98.576,08 | 100%
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Simulagéo do plano de distribuicdo de todas as pecas:
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Anexo

Habitos de Consumo - Fonte: Midia Dados Brasil 2021 - IVC

Penetragao do meio no total da populagao - 30 dias
Penetration of the medium in the population — 30 days

Fonte / Source
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TV ABERTA

Perfil dos consumidores
Viewers Profile

Sexo

Sex
v e S0, S3%
NERNRENI T a7

Classe econdmica Faixa etaria
Economic closs Age group
65/75 anos
D
15‘ 10%
55/64
N 7\ o
45/54 anos 25/34 anos
18%
c
A49%
35/44 anos
19%
Perfil dos consumidores
Viewers profile
Sexo
Sex
Classe econdmica Faixa etéria
Economic class Age group
/e 65/75 anos 12/19 anos

14% G

20/24 anos
8%

55/64 anos

25/34 anos
45/54 anos s

a6% 18%

35/44 anos
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Perfil do internauta brasileiro — Acessou a internet nos ultimos 30 dias
Profile of brazilian Internet users — Accessed the internet in the last 30 days

Sexo
Sex
53,5%
46,5%
Classe econdmica Faixa etaria
Economic closs Age group
D/E €5/75 anos
12% 55/64 anos &% 12/19 anos
12% 15%
Afe 20
41% : u{:‘ anos
45/54 anos
16%
c
4B%
25/34 anos
s 20%
35/48anos

20%

MDIA OUT-OF-HOME

Perfil dos consumidores — Viram nos ultimos 30 dias
Viewers Profile — watched the last 30 days

Sexo
Sex

PSR 2 5%
| RS SRR | a7

Classe econdmica Faixa etaria
Economic class Age group

D/E
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39%
C
47%
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RACIOCINIO BASICO

Jaguariaiva, localizada na regido dos Campos Gerais no Parana, tem 198 anos, se
aproximando dos 200 anos. Possui uma populagdo de 35.027 habitantes (IBGE, estimado
2020), PIB per capita de R$ 42.684,52 (IBGE, 2018) e IDHM 0,743 (IBGE, 2010), faixa alta.

A economia jaguariaivense tem como destaque a indUstria de papel, papeldo e madeira,
além de servigos, comércio e agropecuaria, com a criagdo de bovinos e, ainda, o
extrativismo, com a producdo de madeira para papel e celulose. Dentre as principais
industrias destaca-se a antiga Pisa Papéis, atualmente BO Paper Pisa, maior produtora de
papel imprensa da América Latina.

A economia conta também com o turismo, especialmente o ecolégico, com atrativos como
a Serra das Furnas, a Cascata do Lago Azul, o rio Jaguariaiva e o seu canyon com 35 km
de extensdo.

Jaguariaiva esta entre as 12 cidades dos Campos Gerais inseridas no Mapa do Turismo
2019 — 2021 e entre os 13,36% dos municipios paranaenses avaliados na categoria C no
Programa de Regionalizagdo do Turismo e dos Interlocutores Estaduais do PRT.

Mesmo em plena pandemia, Jaguariaiva colocou-se entre as nove cidades do Parana
premiadas com o Reconhecimento da Atengao Primaria & Saude, pelo Ministério da Saude,
e entre os 230 municipios brasileiros que alcangaram as metas estabelecidas pelo
Ministério da Saude. O Indicador Sintético Final — ISF foi de 7,02.

Dados do CAGED - Cadastro Geral de Empregados e Desempregados, 2020, colocam
Jaguariaiva entre as trés cidades dos Campos Gerais que mais geraram emprego. E o
desempenho continua em 2021: nos cinco primeiros meses, a cidade obteve saldo positivo
de empregos.

Mesmo diante de todas as dificuldades provocadas pela pandemia, Jaguariaiva alcanga um
otimo desempenho, resultado da dedicagdo da sua gente trabalhadora e de uma
administragdo publica eficaz, que ndo mede esforcos para dotar a cidade com obras e
realizagdes, ja executadas recentemente e outras planejadas para o futuro, para propiciar
o crescimento e a qualidade de vida de todos.

Obras e realizagdes que s6 se tornam possiveis com recursos advindos em boa parte por
meio do pagamento do IPTU, tema da campanha simulada da presente licitagao.

De acordo com os exemplos citados no briefing, sdo obras como: pavimentacdo de vias
urbanas, ruas e avenidas; aquisicdo de maquinario para renovar a frota municipal, trazendo
mais qualidade no atendimento da populagéo; readequagéo de estradas rurais; construgao
de casas populares; incremento ao turismo, gerando emprego e renda.

Alguns exemplos das realizagées, dos temas citados, obtidos no Portal da Prefeitura:

A Prefeitura realiza um trabalho de manutengdo continuo nos cerca de 1,5 mil km de
estradas rurais, incluindo 100 pontes, 40 delas ja reformadas, facilitando dessa forma o
transporte escolar e o escoamento da produgéo agricola, por exemplo.




A Prefeitura tem como meta atingir a significativa marca de 80% de vias pavimentadas.
Dentre as vias, a Rua Jodo Tracz, dando mais conforto ao acesso ao centro e ao polo do
Instituto Federal do Parand, contemplando, inclusive uma passagem elevada. Aléem desta,
outras obras de pavimentacdo avangam, como por exemplo, nos bairros Vila André, Vila
Kennedy, Jardim Leline e Vila Pinheiro.

Construgdo de 598 casas populares, dentre elas 200 nos Residenciais Rouxinol e
Araponga, além de 40 habitagbes voltadas exclusivamente a idosos de baixa renda. E
ainda, 29 casas entregues na area rural, além da regularizagéo fundiaria para 900 familias,
via o Programa Morar Legal.

Jaguariaiva é um dos melhores roteiros de turismo de aventura. Em 2018, a cidade recebeu
cerca de 4.000 turistas, uma injecdo de R$ 300 mil na economia da cidade. A Prefeitura
traca planos de incentivo a adeptos do turismo 4X4, motocicletas, ciclismo e o aquatrekking,
assim como novas edicdes do Trilhdo, que contou em anos anteriores com
aproximadamente 1.200 participantes. Como ja mencionado, a cidade esta no Mapa do
Turismo Brasileiro 2019 — 2021.

Entrada em operagdo de uma escavadeira hidraulica e um rolo compressor, investimento
de R$ 770 mil. Somados aos demais equipamentos, a Prefeitura passa a ter uma frota de
25 maquinarios para servigos diversos como desassoreamento de rios, manutengdo de
estradas, transporte de materiais, dentre outros.

A campanha para arrecadagdo do IPTU é uma das mais importantes do calendario da
Prefeitura. Informar a todos sobre a importancia do pagamento do imposto em dia para que
a cidade possa receber as obras almejadas pela populagéo, € o desafio que se impde.

A campanha deve ainda incentivar o pagamento do IPTU em parcela Unica, usando como
incentivo para tal a concessdo do desconto de 10%.




ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

A presente Estratégia de Comunicagéo para a campanha IPTU da Prefeitura de Jaguariaiva
foi idealizada considerando os aspectos colocados no briefing - e ja interpretados em nosso
Raciocinio Basico. Considera também outros itens fundamentais como: economicidade,
eficiéncia e forma de comunicagdo de facil assimilagéo, pois trata-se de campanha de
Governo direcionada para a populagdo em geral.

Abrangéncia: a cidade de Jaguariaiva (devem ser considerados veiculos de comunicagéo
de alcance na regido, que tenham penetragéo de audiéncia na cidade).

Publico-alvo: a populagdo de um modo geral e, em alguns casos, como sinalizado nas
sugestdes de pegas e meios/veiculos, priorizando os proprietarios de imoéveis em
Jaguariaiva.

Volume de investimento: maximo de R$ 100.000,00, para os custos de produgao e
veiculacgao.

Duragéo: 20 dias.

Pecas publicitarias determinadas pelo briefing do edital: spot ou jingle para radio, cartaz,
outdoor, um roteiro para televiséo e banner para internet (alem de outras pegas que serao
definidas no desenvolvimento do projeto de comunicagéo).

Nossa Estratégia de Comunicagdo utiliza técnicas da comunicagdo integrada, um
diferencial importante em nossa proposta, pois proporciona maior otimizacdo dos
investimentos e recall da mensagem. Ou seja, gera melhores resultados.

Para isso, o conceito mantém a identidade da campanha em todos os materiais, sem abrir
m3o das caracteristicas e potencialidades de cada meio. E isso € muito importante, porque
no afa de desenvolvermos a campanha, ndo podemos nos esquecer que Nosso publico é
impactado por centenas de apelos publicitarios diariamente. A concorréncia por sua
atengdo é tdo grande que somente aqueles apelos que sdo inusitados, chamativos,
coerentes ou originais sobrevivem em sua memoria. Sem isso, até mesmo os mais corretos
anuncios padecerdo no esquecimento, com resultado nulo.

Em nossa campanha, esse fator &€ observado e potencializado em cada meio (conforme
determinado no briefing), ja que procura se adaptar as peculiaridades de cada um deles.
Afinal, o contetido que funciona num anuncio de rede social, em que as pessoas tém o
poder da interagdo ndo é certamente o mais adequado a veiculagdo em um outdoor, que
tem como principais caracteristicas o impacto e a velocidade de leitura.

Ao praticarmos a técnica de comunicagéo integrada, tomamos o cuidado de valorizar essas
qualidades ao mesmo tempo em que criamos uma forte identidade de campanha. Isso faz
com que cada impacto recebido, independente do meio, se some ao anterior, criando uma
forte presenga. Isso permite também que possamos fraccionar e direcionar a informagéo,
tendo dados mais detalhados num anuncio de jornal, por exemplo, do que num comercial
veiculado na radio (onde argumentos mais objetivos tendem a funcionar melhor).

LA




Nossa estratégia parte da elaboragdo do conceito e partido tematico, adequados e
pertinentes ao problema de comunicag&o, para utilizar ao maximo do potencial dos meios
de comunicacdo utilizados.

CONSTRUINDO NOSSA ESTRATEGIA

O briefing do edital nos mostra claramente a importancia do IPTU na vida da cidade.
Também deixa claro que a promessa basica da campanha é estabelecida por uma relagcao
de ganha-ganha: a arrecadagao do imposto faz com que a Prefeitura possa viabilizar suas
obras e o cidaddo ganha mais qualidade de vida. Ou seja: todo mundo sai ganhando.

Essa relagdo é a premissa da nossa estratégia, que leva em consideragao também outro
aspecto do briefing que fala em realizagdo de sonhos (da populagdo) e que pede para
apresentar o IPTU como um imposto que ja realizou obras e servigos concretos. Esses
pontos definiram a linha da campanha, que, ao invés de mostrar um “antes e depois”, exibe
um presente de realizagdes e um futuro de sonhos concretizados.

O CONCEITO

Essa narrativa inspirou nosso conceito, criando uma mensagem racional, mas, a0 mesmo
tempo, emotiva, pois trata dos sonhos da populagéo. Chegamos ao seguinte conceito que,
em nossa campanha, também assume o papel de titulo: O IPTU ESTA EM TUDO QUE A
PREFEITURA FEZ. E AINDA VAI FAZER.

Essa afirmag&o com viés de promessa é complementada por um partido tematico inusitado,
que representa o imaginario das pessoas ao desenhar sobre fotos e cenas aquilo que a
populagéo (ou o cidadao) deseja.

Essas intervengdes graficas do partido tematico também cumprem outro importante papel:
o de unificar a campanha, possibilitando um sem-nimero de adaptagbes sem perder a
identidade. Esta ai um dos diferenciais que defendemos: a comunicag&o integrada, que
permite variar o tema e criar nas diferentes pecas, diferentes apelos, extraindo apelos
criativos para cada meio.

O resultado é uma campanha visualmente impactante e criativa, que explora diversos
pontos (sonhos) para “vender” os beneficios de se manter o IPTU em dia.

COMO DIZER

A estratégia utiliza a criatividade ao desenvolver pecas de apelo visual e conceitual
diferenciadas, que ndo apenas comunicam e vendem as agdes da Prefeitura, mas também
retratam cenas em que muitos se reconhecem: saude e educagdo, como icones da cidade,
além de obras em infraestrutura, moradia e outros. Embora sutil e refinada, essa
caracteristica ndo exclui o entendimento de ninguém, ao contrario: traz para a comunicagao
da Prefeitura o dia a dia das pessoas.




QUANDO DIZER

Com o uso da comunicacdo integrada, desdobramos o partido tematico e o conceito sem
perder identidade, ao mesmo tempo em que mostramos a riqueza da ideia em diversos
meios. Em conjunto, essas pegas atingirdo o publico em diversos momentos e em seus
muitos habitos de consumo de midia respeitando as caracteristicas de um publico téo
heterogéneo. Dessa forma, a campanha se utiliza de meios diversos de midia e ndo midia,
on e off-line, sempre de forma objetiva, coloquial e unissona, conforme detalhado no Plano
de Midia e na descrigdo tatica de cada pega na Ideia Criativa.

O QUE E A QUEM DIZER

Apresentados o conceito e partido tematico, temos desenhada em nossa estratégia o que
a campanha dira ao nosso publico. Comunicaremos muito mais do que as agOes
possibilitadas pelo IPTU (e as que ainda acontecerdo), mas também o fato de que
conhecemos e entendemos os problemas vivenciados pelo cidaddo e que apresentamos
solugdes para melhorar a qualidade de vida das pessoas.

Diremos isso a um publico diverso, composto desde criangas do ensino fundamental até
idosos. Em comum todos vivenciam a cidade na pratica e se veem refletidos nas situagoes
retratadas.

COMO A CAMPANHA FUNCIONARA

A ideia é que as pegas on e off-line chamem atengéo por seu apelo visual e conceitual,
sendo complementadas por cenas que retratam o cotidiano de Jaguariaiva.

Para isso, nossa estratégia prevé o uso de diversas ferramentas e meios da comunicagao
integrada para abranger todo um leque de situagoes e temas. Utilizaremos meios off-line
para massificar nossa mensagem, como cartaz, outdoor, jornal, TV e radio

A estes veiculos, serdo adicionados o poder de alcance da midia digital. Nesse ambiente,
as redes sociais terdo um papel fundamental para engajar nosso puablico em posts estaticos,
stories e video (reutilizacdo do material criado para TV) e outros formatos digitais como web
banner para Google Display, e ainda Google Search.

Esta estratégia de comunicagdo integrada é complementada ainda por pegas de recursos
proprios (que terdo suas publicagdes sob a responsabilidade da Prefeitura em fungdo dos
fatores de economicidade e seguranca digital), como as paginas oficiais nas redes sociais
e site da Prefeitura.

E o que veremos a seguir nas pegas e descrigdo tatica em nossa Ideia Criativa.
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IDEIA CRIATIVA

Pecas apresentadas como exemplo para corporificar objetivamente nosso plano de
comunicagao:

CARTAZ (formato A3) - Apresenta o conceito e partido tematico da campanha adaptado
para a educagdo. Nela, ao mesmo tempo em que mostramos a estrutura oferecida aos
alunos, exibimos também a projegéo do sonho de uma aluna (sua formatura) que sera
possibilitada com a continuidade da aplicagdo dos recursos do IPTU na educagéo de
Jaguariaiva. A pega apresenta ainda um call to action configurado por um QR Code, frase
e site. Tera ainda exposigdo na sede da Prefeitura e principais 6rgdos com bom fluxo de
pessoas.

OUTDOOR LONADO - Mostra uma via da cidade bem conservada, evidenciando o
trabalho ja realizado pela Prefeitura. Nela, vemos o desenho de uma maquina de
pavimentagdo simbolizando a manutengédo da via e possiveis melhorias.

SPOT DE RADIO (30”) — Aqui, a campanha assume uma forma mais objetiva e racional,
informando ao cidaddo o que ja foi feito com os recursos do IPTU e o muito que ainda pode
ser realizado. A locugao feminina, coloquial e simpatica, humaniza a pega, aproximando a
mensagem do nosso publico.

ROTEIRO PARA TELEVISAO (VT 30") — A pega utiliza recursos de audio e video para dar
vida ao nosso conceito e partido tematico, mostrando obras ja realizadas pela Prefeitura e
projetando novas realizagbes. Um QR Code é exibido durante as cenas direcionando o
telespectador para a pagina do IPTU no site da Prefeitura.

WEB BANNER (250x250px) — Pega animada para exibi¢ao na rede Google Display que
permite filtros de geolocalizagdo e direcionamento a usuarios com status de proprietarios
de imdveis, tornando-se assim uma agao ainda mais direcionada e eficiente. A pega mostra
a aplicagdo dos recursos do IPTU em uma das unidades de saude da cidade. E,
simbolizando o que ainda pode ser feito, uma ambulancia € desenhada a frente da unidade.
Um call to action completa a pega indicando o clique para emissdo da guia do imposto.

Demais pegas que compdem a campanha, ndo corporificadas por limitagdo do edital:

ANUNCIO DE JORNAL (4col x 29cm) — Nessa pega, apresentaremos a agéo da Prefeitura
na construgéo de casas populares, exibindo uma imagem com moradias ja construidas e,
seguindo o tema da campanha, outras tantas casas desenhadas, projetando a agao futura
possibilitada com os recursos do IPTU. QR Code, frase e site fazem o call to action.

ANUNCIO REDES SOCIAIS — Adaptacdo dos temas saide e educagdo em 2 posts
estaticos publicados no feed e 2 stories de forma impulsionada, aproveitamento dos 2 posts
impulsionados).

POSTS REDES SOCIAIS — Pecas de recurso proprio, replicara as pecas da campanha, em
ambiente orgénico, em quatro posts estaticos com os temas: salude, educagdo, moradia e
infraestrutura. Texto da legenda reproduz o texto do cartaz. A publicagdo das pegas sera
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sob responsabilidade da Prefeitura em fungéo dos fatores economicidade e seguranca
digital.

POST VIDEO — Reaproveitamento do roteiro de TV (30”) para postagem impulsionada nas
redes sociais da Prefeitura.

GOOGLE PESQUISA — Anuncio de texto na rede de busca Google apresenta o conceito
da campanha e evidencia o desconto para pagamento unico. Remete para a area do site
da Prefeitura para emissao da guia.

WEB BANNER (970x90, 728x90, 468x60, 338x280, 300x600, 300x250, 300x200, 300x100,
300x50 e 200x200px) — Demais formatos que compdem a campanha na rede Google
Display que permite filtros de geolocalizagdo e direcionamento a usuarios com status de
proprietarios de iméveis, tornando-se assim uma agéo ainda mais direcionada e eficiente e
portais locais.

17
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Existe uma légica para o poder publico fazer propaganda: a importancia do dialogo entre
governantes e populagéo, disponibilizando elementos sobre a atuagdo da administragao
como forma de propiciar o poder de tomada de decisdo. Desta maneira, ndo ha como
dissociar direito de informagdo e democracia. No entanto, é fato que se deve fazer
propaganda com responsabilidade, ha de se conhecer claramente os cidadaos e seus
habitos de consumo de midia, para tornar a comunicagdo eficiente e efetiva sem o
desperdicio da verba publica.

A famosa expressao "o meio € a mensagem"”, surgiu quando o fildsofo canadense Marshall
McLuhan em sua obra Os Meios de Comunicacdo Como Extensdo do Homem, analisou e
explicou a relagdo dos meios de comunicagdo com a sociedade, justificando que o meio &
um elemento importante da comunicagéo e ndo apenas um canal de passagem ou veiculo
de transmissdo. Isso porque cada meio de difusdo tem as suas caracteristicas proprias, e
seus efeitos especificos, ou seja, quando o meio € alterado, o conteudo e a maneira como
se entende o0 mesmo também se alteram.

E, considerando que com a revolugdo digital, o cidaddo € quem determina o que € bom ou
ruim, e entendendo que, se ndo podemos controlar a recepgdo da mensagem, temos
obrigacdo de tentar controlar sua emissdo. Bem mais que apenas conceitos e técnicas, o
que prevalece nesta estratégia de midia é a missao de entregar a comunicacao a toda a
populagdo de Jaguariaiva, de forma eficiente, com o minimo de desperdicio possivel. Todas
as informacdes sobre os meios de comunicacao foram extraidas do Midia Dados 2021 e
estudos Kantar Ibope Media.

Diante do exposto, juntamente com as determinagdes do edital, verba total de 100 mil para
um periodo de 20 dias, nos levam a adotar como continuidade (padrdo de exposigéo) a
técnica linear, permitindo que os esforgos de midia ndo sofram variagdo durante o periodo,
conforme visualizagdo no cronograma de veiculagdo (anexo 6).

A campanha acontece simultaneamente em todos os meios, respeitando as caracteristicas
de periodicidade que se aplica a cada um destes meios.

A televisdo aberta atinge principalmente a classe C (49%), mas com penetragao superior a
87% em todas as classes sociais, que reforca 0 meio como democratico, atingindo todos
os cidadaos (anexo 1).

Veicularemos VT de 30 segundos na RPC Ponta Grossa e Rede Massa - TV Guara, em
programacdo escolhida com base na pesquisa de qualificagao Ibope Kantar Media, por
suas audiéncias domiciliares, nimeros de telespectadores e custo por mil (Anexo7). Em
todo o periodo teremos 41 insergdes atingindo 351 GRP, frequéncia média eficiente de 7,89
e cobertura 89%, ao custo de R$11,24 para atingir cada mil pessoas. Teremos 3.587.658
impactos.

Jornal é fundamental numa estratégia de comunicagéo, pois o critério credibilidade nunca
foi tao importante como hoje, num cenario tomado pelas famosas “fake news”. E o meio de
maior credibilidade entre todos os meios de comunicagao, seja impresso ou digital tem sua
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grande audiéncia nas classes AB (52%), e mesmo os titulos mais populares tém audiéncia
inferior a 8% na classe DE. Penetra 27% em relacdo aos outros meios e mesmo com a
evolugéo digital, dois tergos da populagao leitora, tem o habito de ler o meio impresso
(anexo 2).

Veicularemos na primeira semana da campanha, garantindo a credibilidade da mensagem,
anuncio em formato conhecido como rouba-pagina (ndo passa despercebido), com
4colx29cm, no Jornal da Manha, mais antigo jornal em circulagdo ininterrupta de Ponta
Grossa e regido Centro-Sul do Parana (desde 4 de julho de 1954), chega diariamente a
mais de 30 municipios dos Campos Gerais, com uma tiragem de 12.206 exemplares por
dia. Teremos préximo de 40 mil impactos, neste jornal, considerando que cada cm/col tem
o custo de R$6,61 para atingir cada grupo de mil pessoas (anexo 8).

Todo mundo ja ouviu falar que o radio € um grande companheiro, seu alcance local oferece
um papel essencial e democratico, presente no dia a dia das comunidades. O meio se
adapta e se transforma para se manter sempre relevante na vida das pessoas, em todo
lugar, a toda hora. Tanto que na pesquisa do Kantar Ibope Media sobre seu consumo
durante a pandemia (Inside Radio), 17% dos entrevistados afirmam ouvir muito mais radio.
Cada ouvinte passa cerca de 4h41 por dia ouvindo radio, sendo que 3 a cada 5 escutam
radio todos os dias, e o meio € ouvido por 78% da populacéo brasileira. Até na web houve
crescimento dos ouvintes de radio, com aumento de 38% em 2020 e aumento do tempo
medio em pelo menos 15 minutos. A penetragdo do meio radio € de 61% na populagéo
geral, e audiéncia de 57% em entre 25 e 54 anos (anexo 3).

Veicularemos spot de 30 segundos, em programagao indeterminada, todos os dias, na radio
Jovem Pan de Arapoti que tem audiéncia de 3.715 ouvintes por minuto. Ao todo serdo 160
insergdes, traduzidas num minimo de 594.400 impactos, ao custo de R$ 7,07 para atingir
cada grupo de mil pessoas (anexo 9).

A midia exterior, em suas diversas formas de apresentagdo, sempre representou o alto
impacto, sendo responsavel por atingir até mesmo quem ja ndo consome 0s outros meios
de comunicagao, pois esta na rua e disso ndo ha como fugir. Constréi cobertura, permite
altissimo recall, sendo o meio que atinge de forma mais equilibrada todas as faixas etarias.
Em 30 dias, penetra 88% da populagdo em todas as classes sociais, sua audiéncia é de
39% classes AB, 47% classe C e 14% classes DE, e igualitariamente todas as faixas etarias
(anexo 4).

Apoderando-se destas caracteristicas levamos a campanha em 3 placas de outdoor
lonados na primeira bissemana possivel. A opgao por veicular em lona auxilia para que o
layout criado ganhe mais vivacidade de cores sem rugas e falhas visuais, garantindo
impacto e beleza, chamando a atengao para a campanha. (anexo 10).

A partir da internet os nossos habitos de vida mudaram. No pos-digital, buscamos todo tipo
de informacado: antes de concretizar uma compra, antes de ir a algum local onde nao
conhecemos, por exemplo, ou ainda pesquisamos e buscamos confirmagdes das
informagdes, por isso ndo € possivel mais fazer uma estratégia de comunicagdo sem
estarmos presentes na internet. Em 30 dias, os meios digitais tem penetragéo de 88% e a
audiéncia é praticamente igual entre 12 e 64 anos (anexo 5).
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Veicularemos por todo o periodo, banner de internet formato 300x250 px, na home e
paginas internas do jornaldamanha.info, portal de noticias do Jornal da Manha na internet.
O canal integra o portal a Rede, que tem audiéncia de 5 milhdes de visualizagbes més,
sendo 1 milhdo dessa audiéncia da regido dos Campos Gerais. No mesmo formato termos
anuncio no DC Mais, com 309.579 usudrios Unicos e 1.100.735 visualizagbes (anexo 11).

A campanha do meio digital (anexo 12) contard com a segmentagdo de dois publicos
especificos, o publico 1 geral formado pela populagdo geral, com idade a partir de 18 anos
que residem em Jaguariaiva. O publico 02 (iméveis), formado por pessoas que sao
proprietarios ou tem interesse em imoéveis em Jaguariaiva.

Google Pesquisa: O Google utiliza uma combinagédo avangada de tecnologia para reunir
com rapidez e eficiéncia os resultados de pesquisas realizadas por usuarios. Um estudo
feito pelo Cuponation no Gltimo trimestre de 2020, revelou que o Brasil foi o segundo pais
que mais gerou trafego para o buscador. Se torna extremamente relevante estar presente
neste meio, com um enxoval de palavras-chave como: iptu, refis, Imposto Predial e
Territorial Urbano, parcelamento iptu, entre outros. As pesquisas vao indexar para o
enderego eletrénico https://www.jaguariaiva.pr.gov.br/. Segundo estimativas da plataforma,
vamos alcangar 25.000 impressdes e cerca de 500 cliques.

Google Display e Discovery: O Google Display impacta o publico em diversos momentos,
seja navegando on-line, assistindo a videos, conferindo email ou usando dispositivos
moveis e aplicativos. Somando os sites Google e seus parceiros (tais como Estadao Online,
G1 e Epoca), temos nada mais nada menos do que 80% dos acessos realizados pelos
usudrios brasileiros diariamente na internet. O Google Discovery, por sua vez, possibilita
exibir anuncios de maneira eficiente para usuarios nos principais aplicativos da empresa
como a pagina inicial e feed do Youtube e nas guias Social e Promogdes do Gmail.
Contaremos com conjunto de web banners animados em HTML5 em diversos formatos
(250x250, 970x90, 728x90, 468x60, 338x280, 300x600, 300x250, 300x200,300x100,
200x200 e 300x50) no display. No Discovery, as imagens serdo adaptadas as devidas
proporgoes necessarias. Segundo estimativas da plataforma, somadas, as duas frentes vao
somar 1.111.229 impressdes e 22.333 cliques no endereco eletrénico da Prefeitura.

Redes Sociais: No topo da lista das 10 redes sociais mais utilizadas no Brasil, o Facebook
e o Instagram vigoram em 1° e 4° lugar consecutivamente, acumulando juntos, 240 milhGes
de usuarios. Na cidade de Jaguariaiva, o publico potencial de pessoas que vivem na cidade
é de 28.500 e o publico que é proprietario ou possui interesse em imoveis € de 11.200
usuarios. Falando em consumo de contetido dentro da rede social, o Facebook registrou
um aumento de 600% nas interagdes com videos. Atentos a esta tendéncia de consumo, a
campanha contard com um post video de 30", reaproveitado da campanha de televiséo,
além de 2 artes estaticas para feed e 2 stories. Segundo estimativas da plataforma, vamos
alcancar 39.700 pessoas, 31.111 thruplays e 8.632 cliques no site.

Pecas de Ndo Midia integram a estratégia, como 50 cartazes A3 para exposi¢éo na sede
da Prefeitura e principais 6rgaos que tenham grande fluxo de pessoas.




Como recursos proprios de comunicagao da Prefeitura, durante todo o periodo da
campanha, aproveitamento do video de TV para exibigdo na area de videos do Portal, bem
como o aproveitamento dos posts impulsionados (post video e os posts estaticos) para
publicacdo, em ambiente organico, nas paginas oficiais da Prefeitura nas redes Facebook
e Instagram, além do banner no topo do portal da Prefeitura, com objetivo de impactar o
trafego orgénico, e com link especifico para acessar o ambiente do IPTU. Toda a publicagéo
sera de responsabilidade da Prefeitura em fungdo da economicidade e seguranca digital.
Também sugerimos a veiculacdo do spot de radio na Radio Jaguariaiva, da prefeitura.

Com essa estratégia, cumprimos o objetivo de levar a campanha a toda a populagéo de
Jaguariaiva, incluindo os proprietarios de iméveis, a fim de esclarecer aos cidadios sobre
a importancia do IPTU e seu retorno para a cidade. Através dos meios off-line, teremos
mais de 3 milhdes de impactos (minimo de 3.612.476), e dos meios digitais, um minimo de
1.940.833 visualizagGes. A tabela de investimento desta campanha encontra-se no anexo
13.
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Anexo 1| Meio TV

Perfil dos consumidores
Viewers Profile

Sexo
Sex

B e e
FETRIRRNT

Classe econdmica

Economic closs

o/

16%

Faixa etaria
Age group
6575 snas

10% 12719 armves
1%

55/84 afen

15% 10/24 anen

%

4534 anos
1™~

25/04 anen
17

T5/44 anos
19%

Penetracdo do meio no total da populacdo - 30 dias

Penetration of the medium in the population - 30 doys

Fonte: Midia Dados 2021. Kantar Ibope Media — Target Group Index .
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Anexo 2 | Meio Jornal

Perfil dos consumidores (jornal impresso + digital)
Viewers profile (Printed + digital newspoper)

Sexo
Sex

Co iR e B e

Classe econdmica Faixa etdria

Economic class Age group

I‘.;!: 6575 anos 12/19 amos

20/ 24 anon
™

15/34 anan
0%

Penetracdao do meio no total da populacdo - 30 dias

Penetration of the medium in the populaotion - 30 days

Fonte: Midia Dados 2021. Kantar Ibope Media — Target Group Index .
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Anexo 3 | Meio Radio

Perfil dos consumidores
Viewers profile

Sexo
Sex

TN ol R B 51%

9%

Classe econdmica

Economic class

Dfi
1%

85

Penetragdao do meio no total da populagdo - 30 dias

Penetration of the medium in the population — 30 days

AM = EM

Fonte: Midia Dados 2021. Kantar Ibope Media — Target Group Index .
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Anexo 3 | Meio Radio

Perfil dos consumidores
Viewers profile

Classe economica
Economic class

B/
17

Faixa etaria

Age group

12/19 ames | 2024 snes 65/75 amos 12/19 ames

35/44 amos
I

Fonte: Midia Dados 2021. Kantar Ibope Media — Target Group Index .
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Anexo 4 | Out-Of-Home

Perfil dos consumidores — Viram nos ultimos 30 dias
Viewers Profile — watched the lost 30 doys

Sexo

Sex
b RRRIR s
T R 47

Classe econdmica
Economic class

Dt
4%
AR
o
C
a%

Penetragdo do meio no total da popula¢do - 30 dias

Penetration of the medium in the populotion — 30 doys

Watha -

Owr-of-home

Fonte: Midia Dados 2021. Kantar Ibope Media — Target Group Index .
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Anexo 5 | Meio Digital

Perfil do internauta brasileiro — Acessou a internet nos ultimos 30 dias

Profile of brozilian Internet users — Accessed the internet in the last 30 doys

Sexo
Sex
53,5%
46,5%

Classe econdmica
Economic closs

oR

1% 12/19 anes

210/ 24 anon

4% 10%

25/34 anos
20%

Penetra¢do do meio no total da populagdo - 30 dias

Penetration of the medium in the population — 30 days

Fonte: Midia Dados 2021. Kantar Ibope Media — Target Group Index .
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Ponta Grossa PR | 84035-450
42 32207676

vw.olepropaganda.com.br

_ﬁye Pe%:o, 374 - Oficinas
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Capacidade de Atendimento «ﬁ"

A Olé Propaganda e Publicidade estda no mercado ha mais de 20 anos no mercado,
oferecendo solugdes de comunicagdo para os segmentos publico e privado. Somos
especialistas em transformar o simples no grandioso e o complicado, naquilo que & facil de
se entender.

Nés driblamos o mito de saber comunicar!

Nosso direcionamento é assertivo. Nossa estratégia é o trabalho em equipe. Todos os
departamentos da agéncia em sintonia e com foco num sé objetivo: o cliente. Por tras de
cada pega publicitaria estd um amplo estudo, dialogo e cuidado com cada detalhe.

Relacao de Clientes

Orgios Publicos

Prefeitura Municipal de Missal .
Acbes institucionais &:M Uéé'a-l/

Desde 2013

Agao com transparéncia

Prefeitura Municipal de Inacio Martins
Acdes Institucionais
Desde 2015

Prefeitura Municipal de Porto Barreiro
Acoes Institucionais
Desde 2016

Prefeitura Municipal de Araruna
Acdes Institucionais
Desde 2017

Rua Pedro Américo, 374 - Oficinas
Pontd Grossa PR | 84035-450

iy 42 3220 7676

/ www.olepropagandd.com.br
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Prefeitura Municipal de Cantagalo
Acoes Institucionais
Desde 2017

Prefeitura Municipal de Godoy Moreira
Acdes Institucionais
Desde 2017

Prefeitura Municipal de Pitanga
Acdes Institucionais
Desde 2017

Camara Municipal de Medianeira
Acdes Institucionais
Desde 2017

Prefeitura Municipal de Jardim Alegre
Acoes Institucionais
Desde 2018

Prefeitura Municipal de Lunardelli
Acgdes Institucionais
Desde 2018

URIRDELL

Rua Pedro Aférico, 374 - Oficinas
Pontd Grossa PR | 84035-450
42 3220 7676
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Prefeitura Municipal de Maua da Serra
Acdes Institucionais
Desde 2018

Prefeitura Municipal de Barbosa Ferraz
Acdes Institucionais
Desde 2018

Prefeitura Municipal de Cruz Machado
Acdes Institucionais
Desde 2019

Prefeitura Municipal de Turvo
Acdes Institucionais

Em 2017/2018

Desde 2019

Prefeitura Municipal de Sulina
Acdes Institucionais
Desde 2019

Prefeitura Municipal de Lidianépolis
Acdes Institucionais
Desde 2019

/\’\'F Ponta Gu#ssa PR | 84035-450
42 32207676
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Prefeitura Municipal de Marilandia do Sul
Acoes Institucionais
Desde 2019

Prefeitura Municipal de Rondon
Acdes Institucionais
Desde 2019

Prefeitura Municipal de Ariranha do Ivai
Acoes Institucionais
Desde 2021

Camara de Vereadores de Turvo
Acdes Institucionais
Desde 2021
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Privadas

Lojas MM Mercadoméveis

Maior rede varejista do Parana e uma das maiores do
Sul do Brasil , com mais de 200 lojas nos estados do
Paranda, Santa Catarina, Mato Grosso do Sul e Sdo
Paulo

Acbes institucionais e de varejo

Desde 2000

Lojasmm.com

Loja online que oferece varias categorias de produtos
Acoes institucionais e de varejo

Desde 2005

GMAD

Rede especializada no atendimento ao Marceneiro
Acdes institucionais e mercadolégicas

De 2013 até 2021

TRP Multimarcas

Pecas multimarcas TRP e genuinas DAF
Acoes Institucionais e promocionais
Desde 2016

Federacdo das Industrias do Estado do Parana (Fiep)
Acdes Institucionais
Desde 2020

MapleBear
Acoes institucionais e promocionais
Desde 2020

lojasmmgcom

GRUPD MADCOMPEN

Pontafirossa PR | 84035-450

J 42 3220 7676
www.,olepropagan d§ com.br
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Quantificagao e Qualificagido

A Olé Propaganda é formada por profissionais qualificados e capacitados para atender
plenamente a todas as necessidades de comunicagdo da prefeitura de Jaguariaiva, que
surjam durante o periodo de cumprimento do contrato. Os funcionarios estio no escritério
em Ponta Grossa, todos eles aptos para, dentro de suas especialidades, prestarem um
atendimento profissional agregando toda a experiéncia de uma equipe reconhecida para as
demandas da prefeitura de Jaguariaiva. Destes, relacionados a seguir os que serzo
colocados & disposicéo da execugdo dos servicos da prefeitura de Jaguariaiva.

Diretora - Fabia Pauliki — Graduada em Educagéo Fisica pela UEPG, especializou em
Administracgo e Marketing e Geréncia Comercial pela Fundagao Gettlio Vargas. Comegou
sua carreira em 2000, na Olé Propaganda, exerceu a fungdo de Gerente de Marketing e,
atualmente é Diretora Geral. Experiéncia profissional na area: 16 anos.

Produgéo — Shayeini de Oliveira Carneiro — Graduada em Comunicagdo Social com
habilitacdo em Jornalismo, pela Faculdade Secal — Ponta Grossa. Experiéncia profissional
na area: 8 anos.

Direcdo de Arte - Fabricio Maciel Carvalho - Formado em Publicidade e Propaganda pela
FACE de Unido da Vitéria. Expertise em Blender 3D Animation, Blender 3D Producédo de
Personagem e Motion 3d para Blender. Atua na area de criagdo ha mais de 13 anos.

Diretor de Arte — Elias José Setin — Formado Direg&o de Arte pela Crehana, em Redagéo
Publicitaria pela Escola Cuca, em UX /Ul Design pela Alura e edigéo de video plea Escola
Audiovisual OZI. Expertise UX Design, Ul Design e Pacote adobe. Experiéncia profissional
na area: 05 anos.

Diretor de Design - Luis Fernando Cunha — Formado em Desenvolvimento de Sistemas
pelo IFSC, curso Blender 3D generalista pela Alphachannel e curso tecnélogo de Design
de animacé&o pela Uninter. Cursa Design de Animagao. Expertise em Blender, Cinema 4D,
Design Thinking e de produto. Experiéncia na area: 5 anos.

Atendimento - Evandro Luiz Barater — Formado em Administragcdo de empresas pela
Uninter. Cursa especializagdo em controladoria na Faculdades Sagrada. Integrou a equipe
em 2015. Experiéncia profissional na area: 10 anos.

Midia — Luana Valério — Bacharel em Comunicag&o Social — Jornalismo, pela UNIVEL —
PR, com especializagdo em Comunicacdo Empresarial e Assessoria de Imprensa pela UDC
— PR. Experiéncia profissional na area: 15 anos.

Estudo e Planejamento — Fernanda Zadra - Formada em Comunicagdo Social —
Jornalismo pela Secal. Experiéncia profissional na area: 2 anos. /]

Redacéo - Ana Ciesielski - Tecnéloga em Produg&o Publicitaria, Publicidade pelo Cescage.
Experiéncia profissional na area: 5 anos.
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Produgéo de Radio - Diego Elias Valentin - Técnico em edig¢ao de video e audio. Expertise
em sonorizagao, edicao e criagdo de audios. Cursos: Blender 3D Animation, Blender 3D
Produgéo de Personagem e Motion 3d para Blender. Experiéncia profissional na area: 14
anos.

Administrativo - Rosangela Aparecida Ricetti - Graduada em Ciéncia Contabeis pela
Faculdade Sagrada Familia. Experiéncia profissional na area: 15 anos.

Rua Pedro Americo, 374 - {%/
Ponta Grossa PR [ 84035-450
42 3220 7676
. www.olepropagan :I'Z



3y 3 3 DI I2IIFIIIIIIIIDLID

B 55 IS I S

)

Y I B ¥ I BB XY XIEXIEDII N XIS

Instalagdes, infraestrutura e recursos materiais

A Olé Propaganda e Publicidade € uma empresa especializada em comunicagéo e
propaganda. A Olé foi projetada para melhor estruturagéo dos setores de atendimento,
estudo e planejamento, redacao, criagdo (arte), midia, producgéo grafica e RCTV, nlcleo
digital, administrativo e financeiro, geréncia de contas e diretoria. Contamos com espacos
coletivos, como salas de reunido, copa, recepcdo. Todas as salas possuem iluminacdo
apropriada e aparelhos de ar-condicionado, em um ambiente moderno e aconchegante.
Atualmente conta com um quadro de profissionais especializados em comunicagdo e
resultados, atendendo todas as demandas desde atendimento, criagédo, produgéo, midia,
planejamento e assessoria de imprensa. Atendemos clientes entre as mais diversas areas,
que vdo desde o varejo, 6rgdos publicos, cooperativas, situados no Parana e Santa
Catarina. A Olé Propaganda oferece um conjunto de solugdes capazes de atingir os
objetivos de comunicagéo de nossos clientes. Oferece pacotes completos e personalizados
para uma carteira variada de clientes afim de solucionar problemas ou oportunidades de
comunicacdo. Ser uma agéncia de propaganda reconhecida como criativa, eficaz e capaz
de atender clientes de diversos segmentos. O resultado da inovagéo constante resultou na
premiagéo da filiada da Rede Globo no Parana, a RPC, com o prémio “RPC de Criagédo
Regional e Estadual”.

Missdo
Oferecer um conjunto de solugdes capazes de atingir os objetivos de comunicagdo de
nossos clientes. Oferecer pacotes completos e personalizados para uma carteira variada )
de clientes com o objetivo de solucionar problemas ou oportunidades de comunicacgéo. l/

-

Rua Pedro Américo, 374 - Oficinas
Ponta Grossa PR | 84035-450

42 3220 7676
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Visao
Ser uma agéncia de propaganda reconhecida como criativa, eficaz e capaz de atender &17
clientes de diversos segmentos

Rua Pedro Amérjfo, 374 - Oficinas
Ponta Grofsa PR [ 84035-450

42 32207676

w.olepropagand¥.com.br
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Metodologia de Operacédo

A equipe da Olé Propaganda é formada por profissionais de diversas areas que contribuem
com pontos de vista diferentes para os problemas de comunicagéo de cada cliente — seja
no planejamento, criagdo, midia ou produgdo — enriquecendo a gama de abordagem e
linguagens utilizadas em cada solugdo proposta. Criando assim uma sinergia entre os
departamentos.

Abaixo, uma descrigao das atividades de cada uma das areas operacionais da agéncia.

Atendimento e Planejamento

Equipe de profissionais diretamente responsaveis pela gestdo da marca orientados
estrategicamente a partir do BrandMastering. O grupo tem formacéo para planejar e pensar
estrategicamente de forma a obter o melhor retorno possivel para os investimentos e de
maximizar os resultados das ages de comunicacéo.

Criagao

Os profissionais da criagdo serdo os responsaveis pelas ideias, desenvolvimento e
acompanhamento de todos os materiais graficos e audiovisuais. Toda a equipe de criativos
da Olé Propaganda produzem materiais publicitarios impactantes e memoraveis.

Midia

O departamento de midia conta com modernas ferramentas para elaborar o planejamento
de midia, especifico para cada cliente. Dessa forma consegue monitorar, definir e
apresentar aos clientes os melhores meios de comunicagdo (midia e ndo midia),
satisfazendo as necessidades e viabilidade de cada campanha.

Produgéo Eletronica — RCTV
Agrega a area de Radio e TV, e para oferecer aos clientes um resultado além do esperado.

Na equipe profissionais especializados em audio, video e computacdo grafica, sempre
atuando em sintonia com os processos de criacéo.

Rua Pedrggfmeérico, 374 - Oficinas
Popfa Grossa PR | 84035-450

42 3220 7676

igand
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Infraestrutura e Recursos Materiais

A Ole Propaganda coloca a disposicdo da prefeitura de Jaguariaiva, uma estrutura
perfeitamente aparelhada para atender com eficiéncia as demandas de servicos de
comunicagéo exigidas para este edital. Além disso, a Olé Propaganda oferece a prefeitura
de Jaguariaiva a vantagem de ambiente FTP préprio para disponibilizar anuncios, fotos,
fontes e artes finais. Permite a transmissdo de arquivos de baixa, média e de alta resolugao.
Esse tipo de transmiss&o gera maior agilidade para transparéncia de dados permitindo que
campanhas e pegas com maior resolugdo sejam apresentadas em um tempo menor, além
de diminuir em muito a dependéncia de servigos de transporte. Conta com internet banda
larga, celulares corporativos, telefones.

Sistema de Gestio Interna — Publi

Na Olé Propaganda os trabalhos sdo administrados pelo melhor software de gestdo de
agéncias do Brasil, o Publi. A plataforma garante agilidade ao andamento dos trabalhos e
integra toda a agéncia. Para cada job o programa nos permite criar grupos diferentes para
cada trabalho, mantendo toda a criagdo, a midia, o planejamento, o atendimento e
administrativo informados sobre o andamento do jog. A utilizacéo integrada dos médulos
Financeiro/Contabil, midia, digital, atendimento, planejamento, trafego, criacéo e produgéo
permite a elaborag&o de relatérios precisos, mantendo sempre atualizadas as operacgdes
de recebimento e pagamento. A mensuracgéo, escalabilidade e dindmica dos faturamentos
e relatorios referentes a cada “Job” ficam abertas no sistema. Periodicamente sao
realizados treinamentos para atualizagSes operacionais do sistema, contamos com
assessoria técnica para novos colaboradores e também consultorias de aprimoramento no
uso da ferramenta e gestdo organizacional de processos. Além disso, funciona como um
banco de dados com informacées de todos os veiculos, fornecedores e clientes. Para dar
suporte a esse software a agéncia tem um servidor instalado e que também déa sustentacéo
a toda a rede de computadores da Olé Propaganda. Ao todo, 28 computadores estio
interligados, sendo 15 desktop (sendo 10 deles Mac Mini) e 13 notebooks, facilitando a
comunicagéo entre todos os colaboradores. Além de impressoras, scanners e cameras
fotograficas. Também contamos com uma estrutura complementar com 4 storage para
backup de arquivos, 5 HD’s externos.

Softwares

Na agéncia as estacbes de trabalho contam com computadores Apple, Acer, Dell, HP, com
softwares instalados para a plena execugdo das fungdes dos profissionais. Temos
softwares de design grafico e editoragdo de Ultima geragdo, como: Photoshop, lllustrator,
Indesing, Flash, 3D Studio, Adobe Premier, Premier, After Effects, Word, Excel, dentre
outros, assim como banco de imagens digitalizadas, acesso para compra de imagens em
bancos nacionais e internacionais.

/
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Logistica

Para o atendimento externo a empresa possui frota para a realizagédo de operacbes de
trafego, produgao e atendimento.

74
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Sistematica de Atendimento

Os trabalhos entre a agéncia e o cliente, apés os contatos iniciais, sdo feitos através do
atendimento, que mantém os contatos com os setores encarregados de publicidade e
propaganda do cliente. De posse de um pedido de servigo, faz um relatério de
visita na agéncia, e encaminha para o trafego. Este, por sua vez, distribui o material para
o setor encarregado (planejamento, criacdo, midia etc.); apés o trabalho desenvolvido, o
atendimento retorna ao cliente com o servigo, que, aprovado, volta a agéncia para producéo
e distribui¢éo final. A Olé Propaganda adota uma sistematica de atendimento mantendo
contatos frequentes com os clientes atendidos, sempre buscando as melhores
informacgdes possiveis quanto as suas necessidades e busca de novos espacos
com relagdo ao mercado do qual fazem parte. Apresentamos a seguir a nossa
sistematica de atendimento, assim como a sequéncia operativa dos trabalhos nos diversos
departamentos que compdem a agéncia.

Atendimento

Objetivando atender o cliente de maneira eficiente, o departamento da Olé é estruturado da
seguinte forma. A direcdo controla as atividades do departamento e cuida do
relacionamento com o cliente. Coordena a rotina dos trabalhos, de forma a garantir o
andamento dos processos nas diversas etapas e departamentos envolvidos, visando a
entrega nos prazos estabelecidos e com a qualidade esperada. Recebe feedbacks dos
clientes, objetivando aprimorar sempre os processos de atendimento. O departamento
conta com profissionais de atendimento para o dia a dia, como recebimento das demandas
dos clientes (briefing), definicho de prazos de entrega, repasse do briefing aos
departamentos requisitados, organizacgéo do trafego interno de trabalho, encaminhamento
de orcamentos, finalizagdo de processos para faturamento. Esses profissionais, além das
atividades ja mencionadas, sdo responsaveis pelo direcionamento estratégico do cliente e
reunides follow up. Também contamos com assistentes de atendimento para auxiliar nas
atividades rotineiras do departamento. Nosso atendimento é realizado de duas maneiras:
presencial e virtual. Nossos profissionais sempre estardo disponiveis para reunides
presenciais alinhado todo o processo com o cliente. Como também para agilizar os
processos, atendemos remotamente ou virtualmente. Esse atendimento pode ser feito por
telefone, e-mail e outras ferramentas como Skype, Zoom, whatsApp. Sempre atuamos
com as duas modalidades visando o melhor didlogo e a entrega de servicos com a
qualidade exigida.

Briefing

Cabe ao atendimento coletar as informagées para a elaboracao do briefing de campanha.
Em uma primeira reunido o atendimento registra em um documento o resumo da reunido,
com as informacdes, pendéncias de ambas as partes e estabelece um cronograma de toda
a campanha.
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Comunicagédo Assertiva

Com o objetivo de obter uma comunicagéio assertiva, sempre que necessario a Olé
disponibiliza em campanhas grandes profissionais de planejamento e redagdo para
acompanhar o atendimento nas reunides de briefing. Essa estratégia nos garante que todos
os envolvidos tenham conhecimento imediato do pedido. Depois da reunifio inicial o
atendimento redige o briefing onde resumidamente alinha a solicitagdo do cliente antes que
sejam criadas as pecas e a estratégia de comunicag&o. O cliente aprovando a pauta que
esta no briefing inicia-se as agdes internas na agéncia. Sdo realizadas reunides com os
departamentos de atendimento, estudo e planejamento, criagéo, produgao e midia para que
todos contribuam na construcdo das melhores solugtes para os problemas relatados no
briefing.

Campanha

A campanha comega a ser desenha pelo departamento de estudo e planejamento que
realiza estudos e pesquisas na busca de informagdes para resolver o problema de
comunicagéo proposto. Apés desenvolve o planejamento da campanha que analisa o perfil
do cliente/produto, o publico-alvo, a verba disponivel, o periodo, abrangéncia e também
elabora o mote que norteara a criagdo das pegas. Quem também atua lado a lado s&o os
profissionais de redacédo que crigm os textos para as pegas publicitarias.

Criacédo

Com as informagdes — mote da campanha e textos das pegas — o departamento de criagdo
se reline para definir a ideia criativa e transforma-la em layouts. Com um departamento
altamente criativo, experiéncia e com as tecnologias disponiveis na Olé Propaganda as
artes apresentadas conseguem transmitir os objetivos da comunicagéio sempre com pecas
impactantes. Pecas e materiais aprovados pelo cliente sdo finalizadas pelo arte finalista e
também conferidos por um minucioso trabalho de revisdo gramatical e ortografica.

Midia

Durante o processo de criagdo das pegas publicitarias, o departamento de midia atua na
selecdo dos meios e veiculos mais assertivos para a estratégia definida. Negocia, seleciona
e define os veiculos e pracas adequadas conforme o publico-alvo, sempre objetivando o
alcance e uma distribuicéo eficientes. Levando em consideraco a economicidade. Também
pesquisa midias alternativas para estratégias especificas e os meios digitais de divulgago,
como redes sociais, google e novas ferramentas.

Produgdo 6?/{
O departamento de produgdo da Olé conta com amplo banco de fornecedores todos

especializados e com qualidade na produgdo das pegas publicitarias. Sempre visando a
proposta mais vantajosa, esse profissional apresenta trés orcamentos, e negocia as

melhores condi¢des para o cliente levando em conta a qualidade na entrega dos np\ateriais
os prazos estabelecidos. J -
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Digital

Atenta e sintonizada com as transformagdes tecnolégicas, a Olé, tem um nucleo digital
formado por profissionais antenados e especializados em oferecer estratégias digitais.
Trabalhamos com planejamento de estratégias web, monitoramento de midias socias,
execucdo de campanhas e acompanhamento diario da performance. Além da
operacionalizac&o de midia programatica, anuncios de ad words, entrega de relatérios entre
outras atividades. Sao diversas ferramentas dominadas pela equipe que esta disponivel ao

cliente e complementam as ag¢des de comunicagado as tornando mais eficientes e assertivas
no meio digital.

Obrigacdes

Entre as obrigacdes a serem cumpridas pela Olé Propaganda para o atendimento da conta
da prefeitura de Jaguariaiva, destacamos:

- Coleta e analise de dados relevantes, procurando manter-se informada e atualizada sobre
as agoes de interesse direto do cliente. Todas as informagdes poderso ser repassadas ao
cliente.

- Obtenc&o e discussdo de briefing com o cliente. O contetdo sempre que necessario sera
complementado por meio da busca de informagdes, tanto interna quanto externamente. O
esclarecimento e a discusséo do briefing junto ao cliente com as demais areas da agéncia
também sao atribuicbes do atendimento.

- Elaboragao e atualizagédo — atualizada e permanente - de Follow up de todos os trabalhos
em andamento, especialmente dos cronogramas detalhados com prazos de execugdo
acordados com o cliente, além de todas as despesas de veiculagio e producdo autorizadas.
- Elaborag&o prévia de pautas para reunides de trabalho, com o posterior e imediato registro
de todos os assuntos discutidos em relatério especifico. Os relatérios de atendimento
contemplardo, além de todas as reunides de trabalho, até mesmo os contatos telefdnicos, e
serdo encaminhados ao cliente em até 24 horas ap6s sua realizagdo.

- Acompanhamento e apoio necessarios em agdes de relagdes publicas e assessoria de
imprensa da prefeitura de Jaguariaiva.

- Coordenacédo direta da elaboragdo de todos os trabalhos e acompanhamento de sua
produgdo. Periodicamente, seréo feitas reunides de avaliagdo com o cliente.

- Coordenagdo e supervisdo da realizagdo de orcamentos dos trabalhos. Sempre serdo
orcados no minimo trés fornecedores externos de igual capacidade, a agéncia cabera
recomendar tecnicamente, porém a decis&o final sera sempre prerrogativa do cliente.

- Execucao de todos os demais servigos definidos com objeto na minuta do contrato anexo
ao edital da licitacdo, cumprindo sem restrigdes tudo o que estd previsto nos deveres

clausulais da referenda minuta.

Rua Pedro Américo, 374 -
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Prazos

Conforme este edital e, em condigdes normais de trabalho, a agéncia estabelece os
seguintes prazos, em dias Uteis, a contar da data de entrada do pedido de trabalho:

Servicos

Prazo em condigdes
normais de trabalho

Prazo
Emergencial

Elaborag¢do de plano de midia

Criacdo de pecas avulsas Até 1dia Até 12 horas
Criagdo de campanha 2 dias 1ldia
Até 1dia Até 12 horas

*Para os prazos de entrega de materiais dos servigos de terceiros, sera negociado de acordo com a necessidade do cliente, levando em

conta as caracteristicas de cada material a ser produzido.

Quanto as reservas, recomendamos o envio das autorizagées com pelo menos 20 dias de
antecedéncia com relagédo a data de inicio das veiculagoes.
E importante salientar que a Olé esta preparada e capacitada com estruturas em todas as
areas para atender qualquer solicitacdo de trabalhos em carater de prazos emergenciais.

42 3220 7676
VW, 0 .w:-'_c‘-.r'r:rp.’-.‘_:;.anja com.br
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CONTRATO DE TRABALHO POR PRAZO DETERMINADO
TRABALHO PROFISSIONAL AUTONOMO

1. PARTES.

Contratante: OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA, pessoa juridica de direito privado, inscrita no
CNPJ sob n2 03.979.287/0001-31, com sede na Rua Pedro Américo, n2 374, Bairro Oficinas, nesta
Cidade e Comarca de Ponta Grossa- Parana, neste ato representanda por sua socia proprietaria Fabia

Pauliki, neste ato empregadora e contratante, e de outro lado;

Contratado: Fabricio Maciel de Carvalho, brasileiro(a), portadora da cédula de identidade R.G. n?
8.415.979-4 e inscrito no CPF/MF n2 033.618.809-98, inscrita no CNPJ sob o n? - 30.326.461/0001-10,

residente e domiciliado na R. Pegasus, n2 106, bairro: Chapada, Ponta Grossa — Parana. CEP: 84.063-

231..

Pelo presente instrumento particular de prestagao de servigos e honorarios de profissional auténomo
de Planejamento Criativo e Desenvolvimento de Pecas tém entre si juntos e acordados quanto

segue:

2. DO OBJETO DO CONTRATO

CLAUSULA 12: O presente instrumento, tem como objeto, a prestacdo de servigos de Planejamento
Criativo e Desenvolvimento de Pegas Conceito para Campanhas Publicitarias, sendo que, em sua
vigéncia, o contratado deve manter seu registro regularizado no Conselho Regional de Publicidade ou

Sindicato dos Publicitarios sob pena de ser considerado extinto o presente instrumento.

CLAUSULA 22: O contratado executara os servigos diretamente a contratante ou aos clientes por este

indicados na sede da empresa OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA.

3. DOS SERVICOS
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CLAUSULA 32: O contratado prestara os servicos de Planejamento Criativo e Desenvolvimento de

Pecas, dentre outros servigcos de publicidade.

4. DOS HONORARIOS

CLAUSULA 42: O contratado recebera o valor a titulo de honorarios pelos servicos descritos na
cldusula anterior, pagos pela Contratante, o valor da hora trabalhada de RS 20,45 (Vinte reais e
quarenta e cinco centavos). O pagamento serda apés a emissdo Comprovangdo por Nota Fiscal -

30.326.461/0001-10 de pagamento do Contratado a Contratante.

Paragrafo Unico: Fica acordado que a Contratante pagara uma ajuda de custa mensal no valor de RS

300,00 (duzentos e sessenta reais) a Contratada.

CLAUSULA 52: Fica estabelecido que s3o obrigacdes da Contratante:
a) Efetuar o pagamento, de acordo como estabelecido na cldusula terceira do presente contrato.

b) Fornecer ao contratado, materiais e informagdes, indispensaveis ao seu servico, facilitando a

prospecdo dos negdcios.

c) Fica vedado ao contratante, negociar abatimentos, descontos ou dilagées de prazo para o

pagamento o execugdo dos servigos, sem o prévio conhecimento e autorizagdo do contratado.

CLAUSULA 62: Fica estabelecido as seguintes obrigagdes do Contratado:

a) Cumprir o estipulado nos termos do presente instrumento contratual.

A

b) Obedecer as instru¢bes da contratante, sobre os termos dos servicos a serem prestados aos

clientes.

c) Prestar informagdes a contratante, sempre que esta lhe solicitar, informando sobre a execugdo de

seus servigos e demais detalhes sobre a execugdo de suas atividades.
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d) Ndo revelar detalhes de suas atividades a terceiros, bem como, informacdes sobre seus clientes,

mantendo a confidencialidade dos trabalhos realizados.

e) Ndo intermediar abatimentos, descontos, ou dilagdo sem expressa autorizagdo da contratante, ou

seja, ndo podendo exercer concorrencia com a Contratante.

f) O Contratado exercera atividade exclusiva a Contratante.

CLAUSULA 72: S3o0 motivos para que o Contratante rescinda o presente instrumento:

a) Desidia do contratado no cumprimento das obrigagdes assumidas para com a contratante e

terceiros.
b) Praticar atos, que atinjam a imagem comercial da contratante perante terceiros.

c) Deixar de cumprir o contratado, qualquer das cldusulas dispostas no presente instrumento.

CLAUSULA 82: S50 motivos para que o Contratado rescinda o presente instrumento:

a) Solicitar a Contratante, atividade que exceda o prescrito neste instrumento de contrato.
b) Deixar a contratante de observar qualquer obrigacdo que conste no presente contrato.
c¢) Deixar a Contratante de cumprir com o disposto na clausula terceira deste contrato.

d) Por motivos de forga maior.

PRAZO DA PRESTAGCAO DE SERVICOS

CLAUSULA 92; O presente contrato, tera vigéncia por prazo determinado, de 1 ( Um) ano iniciando em
18 de Dezembro de 2020, porém, havendo interesse em sua rescisdo, a parte interessada notificard a
parte contraria, por escrito, com antecedéncia minima de 15 (quinze) dias.
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PARAGRAFO UNICO: A rescisdo do presente instrumento de contrato, ndo extingue os direitos e

obrigactes que as partes tenham entre si a para com terceiros.

DO FORO

CLAUSULA 102: As partes elegem o Foro da Comarca de Ponta Grossa, para dirigir judicialmente as

controvérsias inerentes do presente contrato.

E, assim por estarem juntos e contratados assinam o presente, em 02 (duas) vias de igual forma, teor,
na presencga das testemunhas abaixo:
Ponta Grossa, 18 de Dezembro de 2020
Fabricio Maciel de Carvalho- Contratado(a)
OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA- Contratante
Testemunhas:
Ass Ass
Nome Nome
RG: RG:
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PROTOCOLO DE ASSINATURA(S) /LH‘

O documento acima foi proposto para assinatura digital na plataforma Portal de Assinaturas Certisign.
Para verificar as assinaturas clique no link: https://www.portaldeassinaturas.com.br/Verificar/90A1-11F8-
B1F8-FE77 ou va até o site https://www.portaldeassinaturas.com.br:443 e utilize o cédigo abaixo para
verificar se este documento € valido.

Cadigo para verificagao: 90A1-11F8-B1F8-FE77

UMM WAV AR

Hash do Documento
DF368386B1125F9AF83D749577A7T18CAAO5SBC2FD94303FE1AA40BB1BFG6OF647F

_O(s) nome(s) indicado(s) para assinatura, bem como seu(s) status em 14/09/2021 &(s&o) :

@ Fabricio Maciel de Carvalho - 033.618.809-98 em 14/09/2021 14:57 UTC-03:00
Tipo: Assinatura Eletrbnica
Identificagao: Autenticagéo de conta

Evidéncias
Client Timestamp Tue Sep 14 2021 14:57:11 GMT-0300 (Horario Padréo de Brasilia)
Geolocation Latitude: -25.1123665 Longitude: -50.1536161 Accuracy: 52.4

IP 177.220.178.78
Assinatura:

(a8 R0

Hash Evidéncias:
FB70B827F349C896E3A3092E602DEAOAS7BS5ASCB39CCF76F840D504CACB43B1

= Fabia Valerio Pauliki - 025.607.969-29 em 14/09/2021 09:29 UTC-03:00
Tipo: Certificado Digital - OLE - PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI - 03.979.287/0001-
31 (
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Mostre ao seu novo companheiro os perigos que o cercam
no trabalho. '

Cada acidente & uma ligio que deve ser a
cvilar maiores desgragas.

Todo o acidente tem uma causa que € preciso ser pesqui-
sada, para evitar a sua repetigio. .

Se vocd for acidentado, procure logo o socorro médico
adequado. Nio deixe que “‘entendidos” ¢ “‘curiosos’ con-
corram para o agravamento de sua lesio.

Se vocg nio £ cletricista, nio se meta a fazer servigos de
cletricidade. :

Procure o socorro médico imediato, se vocé for vitima de
um acidenle, amanhi serf tarde demais.

As miquinas ndo respeitam ninguém; mas vocé deve res-
peitd-las,

Alenda 3s recomendagdes dos Membros da CIPA ¢ de
scus mestres e chefes.

Conhega sempre as regras de seguranga da se¢3o onde vo-
cé trabalha,

Conversa ¢ discussio no trabalho predispGem a acidentes
pela desalengio.

Leia ¢ reflita sempre os cnsinamentos contidos nos carta-
zes ¢ avisos sobre prevengao de acidentes.

Os anéis, pulsciras, pravatas ¢ mangas compridas nio fa-
zem parte do seu uniforme de trabalho.

Mantcnha sempre as guardas protetoras das fnéquinas nos
devidos lugares.

Pare a miquina quando tiver que consert4-la ou lubrifics-
la.

preciada, para

“= Habitue-se a rabalhar protcgido contra os acidentes. Use
\uipamentos de protecio adequados a seu servigo.
Conhega o minejo dos extintores ¢ demais dispositivos de
combate a0 fogo existentes em seu local de trabalho. Vocé
pode ter necessidade de usé-los algum dia. 2
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CONTRATO DE TRABALHO POR PRAZO DETERMINADO
TRABALHO PROFISSIONAL AUTONOMO

1. PARTES.

Contratante: OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA, pessoa juridica de direito privado, inscrita no
CNPJ sob n? 03.979.287/0001-31, com sede na Rua Pedro Américo, n? 374, Bairro Oficinas, nesta
Cidade e Comarca de Ponta Grossa- Parand, neste ato representanda por sua socia proprietdria Fabia

Pauliki, neste ato empregadora e contratante, e de outro lado;

Contratado: Fernanda Zadra, brasileiro(a), portadora da cédula de identidade R.G. n? 12.411.160-9 e
inscrito no CPF/MF n2 082.435.339-07, inscrita no CNPJ sob o n2 - 36.025.691/0001-25, residente e
domiciliado na R. Daily Luiz Wambier, 288 CEP: 84015-010 Ponta Grossa PR.

Pelo presente instrumento particular de prestagdo de servigos e honorarios de profissional autbnomo

de Editor de Midias Eletronicas tém entre si juntos e acordados quanto segue:

2. DO OBJETO DO CONTRATO

CLAUSULA 12: O presente instrumento, tem como objeto, a presta¢do de servigos de Planejamento e
estratégias de campanhas de marketing. Desenvolvimento de conteudos para redes sociais, assim
como a programacao e veiculacdo dos mesmos nas plataformas digitais. Gestdo de relacionamento
2.0 nos canais digitais. Geragdo e andlise de relatérios de desempenho de campanhas e cumprimento
do fluxo de informagBes entre agéncia, cliente e redes sociais., sendo que, em sua vigéncia, o
contratado deve manter seu registro regularizado no Conselho Regional de Publicidade ou Sindicato

dos Publicitarios sob pena de ser considerado extinto o presente instrumento.

CLAUSULA 22: O contratado executara os servigos diretamente a contratante ou aos clientes por este

indicados na sede da empresa OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA.

3. DOS SERVICOS

te documento foi assinado digitalmente por Fabia Valeric Pauliki. Este documento foi assinado eletronicamente por FERNANDA ZADRA,

ra verificar as assinaturas va ao site hitps://www.portaldeassinaturas.com.brid43 e utilize o codigo BFCB-AZ3F-BF7B-1DE4.
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CLAUSULA 32: O contratado prestard os servicos de Editor de Midias Eletronicas, dentre outros

servigos de publicidade.

4. DOS HONORARIOS

CLAUSULA 42: O contratado receberd o valor a titulo de honordrios pelos servigos descritos na

cldusula anterior, pagos pela Contratante, o valor da hora trabalhada de RS 8,18 (Oito reais e dezoito
centavos). O pagamento sera ap6s a emiss3o Comprovangao por Nota Fiscal - 36.025.691/0001-25 de

pagamento do Contratado a Contratante.

Paragrafo Unico: Fica acordado que a Contratante pagara uma ajuda de custa mensal no valor de RS

300,00 (duzentos e sessenta reais) a Contratada.

CLAUSULA 52: Fica estabelecido que sdo obriga¢des da Contratante:

a) Efetuar o pagamento, de acordo como estabelecido na clausula terceira do presente contrato.

o codigo BFCB-A23F-BF7B-1DE4.

b) Fornecer ao contratado, materiais e informagdes, indispensaveis ao seu servico, facilitando a

prospecdo dos negocios.

c) Fica vedado ao contratante, negociar abatimentos, descontos ou dilagdes de prazo para o

pagamento o execu¢ao dos servigos, sem o prévio conhecimento e autorizagdo do contratado.

CLAUSULA 62: Fica estabelecido as seguintes obriga¢des do Contratado:
a) Cumprir o estipulado nos termos do presente instrumento contratual.

b) Obedecer as instrugdes da contratante, sobre os termos dos servigos a serem prestados aos

clientes.

nade digitalmente por Fabia Valerio Pauliki. Este documento foi assinado eletronicamente por FERNANDA ZADRA
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d) N3o revelar detalhes de suas atividades a terceiros, bem como, informagdes sobre seus clientes,

mantendo a confidencialidade dos trabalhos realizados.

e) N3o intermediar abatimentos, descontos, ou dilagdo sem expressa autorizagdo da contratante, ou

seja, ndo podendo exercer concorrencia com a Contratante.

f) O Contratado exercera atividade exclusiva a Contratante.

CLAUSULA 72: S3o motivos para que o Contratante rescinda o presente instrumento:

a) Desidia do contratado no cumprimento das obrigagdes assumidas para com a contratante e

terceiros.
b) Praticar atos, que atinjam a imagem comercial da contratante perante terceiros.

c) Deixar de cumprir o contratado, qualquer das clausulas dispostas no presente instrumento.

CLAUSULA 82: S3o motivos para que o Contratado rescinda o presente instrumento:

a) Solicitar a Contratante, atividade que exceda o prescrito neste instrumento de contrato.
b) Deixar a contratante de observar qualquer obrigagdo que conste no presente contrato.
c) Deixar a Contratante de cumprir com o disposto na clausula terceira deste contrato.

d) Por motivos de forga maior.

PRAZO DA PRESTAGAO DE SERVIGCOS

CLAUSULA 92: O presente contrato, teré vigéncia por prazo determinado, de 1 (Um) ano iniciando em
09 de fevereiro de 2021, porém, havendo interesse em sua rescisao, a parte interessada notificara a
parte contraria, por escrito, com antecedéncia minima de 15 (quinze) dias.

RNANDA ZADRA.
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PARAGRAFO UNICO: A rescisdo do presente instrumento de contrato, ndo extingue os direitos e

obrigagdes que as partes tenham entre si a para com terceiros.

DO FORO

CLAUSULA 102: As partes elegem o Foro da Comarca de Ponta Grossa, para dirigir judicialmente as

controvérsias inerentes do presente contrato.

E, assim por estarem juntos e contratados assinam o presente, em 02 (duas) vias de igual forma, teor,

na presenca das testemunhas abaixo:

Ponta Grossa, 09 de fevereiro de 2021

Fernanda Zadra- Contratado(a)

OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA- Contratante

Testemunhas:

Ass Ass
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e PROTOCOLO DE ASSINATURA(S) 91?\

O documento acima foi proposto para assinatura digital na plataforma Portal de Assinaturas Certisign.
Para verificar as assinaturas clique no link: https://www.portaldeassinaturas.com.br/Verificar/BFC8-A23F-
BF7B-1DE4 ou va até o site https://www.portaldeassinaturas.com.br:443 e utilize o cédigo abaixo para
verificar se este documento é valido.

Caodigo para verificagdo: BFC8-A23F-BF7B-1DE4

NN i

Hash do Documento
28768FB67055B244D401BF3D8D548F8C687FAF66B2DDC8EASA9SEN7D421535843

O(s) nome(s) indicado(s) para assinatura, bem como seu(s) status em 14/09/2021 é(s&o) :

< Fernanda Zadra - 082.435.339-07 em 14/09/2021 10:18 UTC-03:00
Tipo: Assinatura Eletronica
Identificagao: Autenticagéo de conta

Evidéncias

Client Timestamp Tue Sep 14 2021 10:18:30 GMT-0300 (Horario Padrao de Brasilia)
Geolocation Latitude: -25.1123655 Longitude: -50.1536445 Accuracy: 13.627

IP 177.220.178.78

Assinatura:

B _"}G.www-ihg adha_

Hash Evidéncias:
9708F66DF13BD0D38C72E014D8A6DF7C4698FFD70FE232A24FC56B40455F59F2
= Fabia Valerio Pauliki - 025.607.969-29 em 14/09/2021 09:44 UTC-03:00
Tipo: Certificado Digital - OLE - PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI - 03.979.287/0001-
31 ,f”




CONTRATO DE TRABALHO POR PRAZO DETERMINADO
TRABALHO PROFISSIONAL AUTONOMO

1. PARTES.

Contratante: OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI, pessoa juridica de direito
privado, inscrita no CNPJ sob n2 03.979.287/0001-31, com sede na Rua Pedro Américo,
n? 374, Bairro Oficinas, nesta Cidade e Comarca de Ponta Grossa- Parana, neste ato
representanda por sua socia proprietaria Fabia Pauliki, neste ato empregadora e

contratante, e de outro lado;

Contratado: Ana Paula Gordiano Ciesielski, brasileiro(a), portadora da cédula de
identidade R.G. n2 12.740.882-3 e inscrito no CPF/MF n2 086.085.939-80, inscrita no
CNPJ sob o n2 - 28.414.377/0001-06, residente e domiciliado na R. Av Frare Batista, 151
CEP: 84035-020 Ponta Grossa PR.

Pelo presente instrumento particular de prestagio de servios e honorérios de
profissional auténomo de Editor de Midias Eletronicas tém entre si juntos e acordados

guanto segue:

2. DO OBJETO DO CONTRATO

CLAUSULA 12: O presente instrumento, tem como objeto, a prestagdo de servigos de
Planejamento e estratégias de campanhas de marketing. Desenvolvimento de
contetidos para redes sociais, assim como a programacao e veiculacdo dos mesmos nas
plataformas digitais. Gestdio de relacionamento 2.0 nos canais digitais. Geracao e
analise de relatérios de desempenho de campanhas e cumprimento do fluxo de
informagdes entre agéncia, cliente e redes sociais, sendo que, em sua vigéncia, o
contratado deve manter seu registro regularizado no Conselho Regional de Publicidade
ou Sindicato dos Publicitarios sob pena de ser considerado extinto o presente

instrumento.

Gl




CLAUSULA 22: O contratado executara os servicos diretamente a contratante ou aos :

clientes por este indicados na sede da empresa OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE

EIRELI.

3. DOS SERVICOS

CLAUSULA 32: O contratado prestara os servicos de Editor de Midias Eletronicas, dentre

outros servigos de publicidade.

4. DOS HONORARIOS

CLAUSULA 42: O contratado receberd o valor a titulo de honorarios pelos servigos
descritos na cidusula anterior, pagos pela Contratante, o valor da hora trabalhada de RS
8,64 (Oito reais e sessenta e quatro centavos). O pagamento sera apés a emissao
Comprovangdo por Nota Fiscal - 28.414.377/0001-06 de pagamento do Contratado a

Contratante.

Paragrafo Unico: Fica acordado que a Contratante pagard uma ajuda de custa mensal no

valor de R$ 200,00 (duzentos e sessenta reais) a Contratada.

CLAUSULA 52: Fica estabelecido que sdo obriga¢des da Contratante:

a) Efetuar o pagamento, de acordo como estabelecido na clausula terceira do presente o

contrato. \

b) Fornecer @o contratado, materiais e infermagdes, indispensaveis ao seu servigo,

facilitando a prospecdo dos negocios.
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c) Fica vedado ao contratante, negociar abatimentos, descontos ou dilagbes de prazo [
para o pagamento o execugdo dos servigos, sem o prévio conhecimento e autorizagdo

do contratado.

CLAUSULA 62: Fica estabelecido as seguintes obrigagdes do Contratado:
a) Cumprir o estipulado nos termos do presente instrumento contratual.

b) Obedecer as instrugdes da contratante, sobre os termos dos servicos a serem

prestados aos clientes.

c) Prestar informacBes a contratante, sempre que esta lhe solicitar, informando sobre a

execucdo de seus servigos e demais detalhes sobre a execug@o de suas atividades.

d) Ndo reveiar detalhes de suas atividades a terceiros, bem como, informagdes sobre

seus clientes, mantendo a confidencialidade dos trabalhos realizados.

e) N3o intermediar abatimentos, descontos, ou dilacdo sem expressa autorizagao da

contratante, ou seja, ndo podendo exercer concorrencia com a Contratante.

f) O Contratado exercera atividade exclusiva 2 Contratante.

CLAUSULA 72: sa0 motivos para Gue o Contratante rescinda o presente instrumento:

a) Desidia do contratado no cumprimento das obrigacBes assumidas para com a

contratante e terceiros. Q

b) Praticai etos, gque atinjam a imagem cornercial da contratante perante terceiros.

c) Deixar de cumprir o contratado, gualguer das cldusulas dispostas no presente

instrumento.
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CLAUSULA 82: $30 motivos para que ¢ Contratade rescinda o presente instrumento: E :

a) Solicitar a Contratante, atividade ciue exczda 0 prescrito neste instrumento de

contrato.

b) Deixar @ ceniratante de observar gualguer obrigagdo que conste no presente

contrato.

c) Deixar a Contratante de cumprir com o disposto na cldusula terceira deste contrato.

d) Por motivos de forga maior.

PRAZO DA PRESTACAO DE SERVICOS

CLAUSULA 92: O presente contrato, teréd vigéncia por prazo determinado, de 1 ( Um)
ano iniciando em 26 de agosto de 2021, porém, havendo interesse em sua rescisao, a
parte interessada notificara a parte contraria, por escrito, com antecedéncia minima de
15 (quinze) dias.

PARAGRAFO UNICO: A rescisdo do presente instrumento de contrato, ndo extingue os

direitos e obrigacdes que as partes tenham entre si a para com terceiros.

DO FORO

CLAUSULA 102: As partes elegern o Foro da Comarca de Ponta Grossa, para dirigir

judicialmente as controvérsias inerentes do presente contrato.

E, assirn por estarem juntos e contratados assinam o presente, em 02 (duas) vias de igual '”4

forma, teor, na presenca das testemunhas abaixo:
Ponta Grossa, 27 agosto de 2021 L
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Ana Paula Gordiano Ciesielski- Contratado(a)
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OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI- Contratante

Testemunhas:
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Evandro Luiz Barater — Representante Legal
CPF: 007.784.679-61/ RG: 8.009.973-8
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Repertorio ¢ ﬁ\
Jornal

Cliente: Prefeitura Municipal de Lunardelli
Titulo: Patriménio Publico

Produgdo: Maio/2019

Periodo de veiculagdo: Junho/ 2019
Veiculos: Jornal Parana Centro

Problema a ser resolvido

A administragdo municipal de Lunardelli ha algum tempo vinha sofrendo e enfrentando
problemas com atos de vandalismo e depredacéo do patriménio publico. As agdes desses
vandalos se tornaram corriqueiras e a administragéo solicitou uma campanha para informar
as pessoas sobre o que é o bem publico, que todos o devem preservar e que esses atos
de vandalismo é crime. De maneira direta a pega chama a atencéo com a frase: “Cuidado
do que € nosso” a leitura leva a um questionamento e convoca a todos para cuidarem do
que € nosso e ao mesmo tempo informa sobre essa ag&o ser crime.

" hospitais, estradas, pracas, .
ruas, entre outros, sdo bens piiblicos?

 BOMBEI

Faca sua parte, cuide
e preserve o que é nosso! /ﬁ-

Lembre-se PREFEITURA MUNICIPAL DE

Ay
que dano ao %
B J00) LUNARDELLI /yu

ua Pedro Américo, 374 - Oficipas
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Cliente: Prefeitura Municipal de Sulina

Titulo: A consulta que vocé falta, faz falta para alguém
Producgédo: Dezembro/2019

Periodo de veiculagdo: Dezembro/2019

Veiculo: Radio Chopinzinho

Problema a ser resolvido

Um dos problemas da satde publico em todo o pais € fila do SUS. Em Sulina essa situacéo
nao é diferente, porém o poder publico queria informar e criar na populagéo o senso de
responsabilidade e empatia.

A campanha divulgou nas radios a mensagem de que sua atitude pode ajudar a diminuir a
fila do SUS e para isso vocé deve avisar a unidade de salde se caso ndo puder comparecer
a consulta para que outra pessoa seja atendida. Mensagem simples que ajudou o sistema
e a todos os moradores que precisam da saude publica.

Esta peca se encontra no CD com o titulo Spot Sulina

Y
~ Y

~~ Rua Pedro Américo, 374 - Oficiiéis
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Cliente: Prefeitura Municipal de Jardim Alegre
Titulo: Covid-19 — Mantenha os cuidados
Producao: Margo 2021

Periodo de veiculagéo: Abril 2021

Veiculo: Ivaipora Noticias — TV

Problema a ser resolvido

A administragéo publica de Jardim Alegre diante da pandemia do Coronavirus que atingiu
todo o mundo, precisava de todas as maneiras orientar a populaggo sobre os cuidados
contra a Covid-19 e falar que a pandemia ndo acabou. A estratégia adotada foi criar um
video informativo que leva todas as orientagGes sobre as medidas para evitar o contagio do
Covid-19, como também chama atengédo que a pandemia ndo acabou que os cuidados
devem continuar e que todas as pessoas serdo imunizadas.

Em um VT de 30", com locugdo clara e informativa, imagens que ilustram a locugédo de
forma simples e direta que atinge o objetivo de informar a populag&o.

Esta pega se encontra no CD com o titulo VT Jardim Alegre

S
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Rua Pedro Américo, 374 - Ofi
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Cliente: Prefeitura Municipal de Virmond

Titulo: Visite Virmond

Producao: Dezembro/2019

Periodo de veiculagdo: Dezembro/2019 / Fevereiro/2020

Veiculo: Portal Cantu em Foco / Meia Hora Noticias / Olho Aberto

Problema a ser resolvido

Virmond é uma cidade com grande potencial turistico, com natureza bela, turismo rural
forte. Para movimentar e gerar desenvolvimento social e econémico a prefeitura precisava
de uma campanha para apresentar Virmond para os turistas.

A campanha criada foi a Visite Virmond, convidando a regido para conhecer a cidade e
dando uma pequena amostra do potencial turistico local. Dessa maneira foi consegue
mostrar os atrativos naturais e o trabalho da comunidade. As pecas usadas foram nas
midias tradicionais e na midia digital.

" VIRMOND:
;2% UMATERRA
. DE RIQUEZAS
CULTURAIS
E NATURAIS

Q.

e

42 3220 7676
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Cliente: Prefeitura Municipal de Tibagi

Campanha: Tibagi 147 anos

Data de producéo: Fevereiro /2019 PROrAGANDA
Data de veiculagdo: Margo/ 2019

Veiculo: Watcheled

Problema a ser resolvido

No ano de 2017 uma nova administragdo assumiu a prefeitura com o desafio de preparar a
cidade de Tibagi, colocando a casa em ordem e transformando e melhorando a
infraestrutura, a saude, educagéo, enfim melhorando a autoestima dos moradores. Depois
de muito trabalho o resultado apareceu e foi muito importante. Todas as conquistas, obras,
investimentos e melhorias estdo acontecendo, e surgiu o desafio de como comunicar e
mostrar todos esses investimentos e todas as informagées da Administracdo para a
populacéo de forma clara e objetiva.

Com o mote “A cada ano Tibagi € mais”, surgiu a campanha aliando as comemoragées, as
conquistas e obras que mostram que a cidade é mais moderna, humana, tem mais

investimentos e amada por todos.
o= DE ¥
R RS 15Mlmﬁ£s EM

OBRAS E EQUIPAMENTOS
A CADA ANO

TIBAGI E MAIS
BITIBAGI

PRIF[ ITURA MUNICIPAL
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Evandro Luiz Barater — Representante Legal
CPF: 007.784.679-61/ RG: 8.009.973-8
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RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO
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Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacio

Prefeitura Municipal de Rondon

Campanha: Dengue Mata

Data de produgéao: Abril/2021

Data de veiculagdo: Abril / Julho / Agosto/Setembro 2021

Veiculo: Jornal O Liberal, Jornal Tribuna de Cianorte, Folha Regional de Cianorte, Portal
Noroeste, Portal Radio R e TV Cinturdo Verde.

Rondon € um municipio da regido noroeste paranaense, com aproximadamente 9.622 mil
habitantes, segundo o Ultimo Censo (2020). O municipio tem como base econdmica a
producao de cana de agucar e avicultura, além da agricultura familiar, como fruticultura,

sericicultura, olericultura, piscicultura, entre outros, além do ramo de confecgdo, comércio
€ Servicos.

Outro aspecto de destaque € a infraestrutura da cidade. Hoje Rondon apresenta 54,7% de
domicilios com saneamento basico adequado, 98,8% de domicilios urbanos em vias
publicas com arborizagéo e 71,1% de domicilios urbanos em vias publicas com urbanizagéo
adequada (presenca de bueiro, calgada, pavimentagdo e meio-fio). Esses dados em
comparagao com os outros municipios do estado, Rondon ocupa a posicdo 92 de 399, 43
de 399 e 28 de 399, respectivamente.

Apresentacao do problema

Um dos grandes problemas de satide agravados no verdo em Rondon é a Dengue. A cidade
possui um ambiente favoravel a reprodugéo do mosquito transmissor, como clima tropical
umido.

A populagao sabe que o transmissor da dengue € um mosquito resistente e adaptavel, que
se reproduz rapidamente, em cerca de 10 dias, em qualquer quantidade de agua, de
preferéncia limpa. Mas sua adaptagéo permite-o também se reproduzir em agua parada,
que vai desde uma tampinha de garrafa com agua da chuva & uma caixa d’agua a céu
aberto.

E essa situacdo foi mais agravada em 2020 quando iniciou a pandemia do Covid-19, pois
as pessoas esqueceram dos cuidados e como se prevenir da dengue, o que fez surgir um
aumento dos casos deixando o municipio em alerta.

Como também o quadro clinico inicial das doengas (Dengue e Covid-19) é semelhante, o
que pode dificultar ainda mais o diagnéstico e o tratamento adequado.

Solucgédo

A dengue pode ser evitada com a eliminagéo dos criadouros do mosquito transmissor da
doenca. Pesquisas mostram que 90% dos focos estdo nos domicilios e podem ser
removidos prevenindo casos da doenca e mortes, ou seja, a populagédo tem que manter os
cuidados. :

' 42 3220 7676

Rua Pedro Américo, 374 - Oficinas
Ponta Grossa PR | 84035-450
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Porém durante a pandemia as pessoas baixaram a guarda. Em janeiro de 2021 foi relato o
primeiro caso na cidade e os agentes de endemias localizaram muitos focos do mosquito
por toda a cidade, tornando a situagdo gravissima. E para fazer com que os moradores de
Rondon retomassem os cuidados e também a prevengdo da dengue e mantivessem os
cuidados com o Covid-19, a Olé Propaganda em analise ao problema apresentado definiu
uma campanha simples com uma mensagem forte e direta.

Para a campanha foi criada um titulo de grande impacto: “Dengue Mata”, passando a
mensagem de que as acdes de combate ao mosquito aedes aegypti devem ser
intensificadas. Como também convocando a populagdo para fazer a sua parte e juntos,

poder publico e comunidade, eliminar os criadouros do mosquito, fortalecendo e unindo
todos por uma causa.

A estratégia de comunicagéo pensou em veiculos de massa tradicionais e do meio digital.
Para o jornal e web banners o destaque, como em toda a campanha, fica por conta do titulo
criado e apds um texto complementar informando que “O perigo pode estar na sua casa! E
hora de agir!”. Com um layout moderno, texto principal em vermelho dando destaque,
complementar em vinho, onde ambas as mensagens chamam a atengdo, e imagem do
mosquito dentro do simbolo “proibido” e a frase de destaque “Dengue Mata”.

O VT, pega-chave da campanha, inicia com a frase “Atengdo”, com objetivo de prender a
ateng&o do telespectador. Com uma locugdo masculina e forte, a mensagem segue falando
para a populagéo fazer a sua parte e enumera os cuidados que devem ser tomados, mesmo
diante da pandemia do Coronavirus.

Resultados

A campanha esta sendo divulgada desde marco e os resultados comprovam que o objetivo
esta sendo atingido, a mensagem estd sendo compreendida e a campanha chega ao
publico-alvo: toda a populagdo de Rondon.

Em 2020 o boletim epidemiol6gico de Rondon informava que foram confirmados 173 casos
positivos para dengue. Em 2021 o primeiro caso confirmado foi em janeiro, e diante da
preocupagdo do aumento de casos a prefeitura investiu e informou a comunidade.

Com a mensagem chegando a todos os moradores que se mobilizaram e estdo cuidando
das suas casas, quintais colaborando e eliminando os criadouros do mosquito da dengue,
apenas mais um caso foi registrado.

E novamente as agdes foram intensificadas pelo setor publico e convocados a todos para

fortalecerem os cuidados. @
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Jornal

Prefeitura Municipal de Rondon

Campanha: Dengue Mata

Data de producgao: Abril/2021

Data de veiculagcao: Abril / Julho / Agosto /Setembro 2021
Veiculo: Jornal Tribuna de Cianorte, Folha Regional de Cianorte

SUA CASA! E HORA DE AGIR!

ONDE TEM AGUA PARADA,
PODE TER DENGUE

VAMOS JUNTOS COMBATER OS

RONDON «

GOVERNO MUNICIPAL

Rua Pedro Américo, 374 -

o

Oficinas

Ponta Grossa PR | 84035-450
42 3220 7676
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Banner Internet — Gif

Prefeitura Municipal de Rondon

Campanha: Dengue Mata

Data de produgao: Abril/2021

Data de veiculagdo: Abril / Julho / Agosto/Setembro 2021
Veiculo: Portal Noroeste e Portal Radio R

Esta pega se encontra no Pen Drive com o titulo Gif Rondon
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Prefeitura Municipal de Rondon

Campanha: Dengue Mata

Data de producgao: Abril/2021

Data de veiculagdo: Agosto/Setembro/ 2021

Veiculo: TV Cinturdo Verde.

Esta peca se encontra no Pen Drive com o titulo VT Rondon
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Atesto a veracidade deste case.

ManoelMecias de Souza
Secretario de Comunicagéo da Prefeitura de Rondon

[75.380.071/0001-66
RONDON PREFEITURA ,

AV PARANA, 155-CENTRO &
| CEP7.800000-RONDONAR |

M

ole

—

) 4

Rua Pedro Américo, 374 - Oficinas
Ponta Grossa PR | 8gp35-450
42 3220 7676

w.olepropaganda.com.br




d B DD IPI P I IPI I IS E D LD

)

)

y2ry ryxiyxy)

)

)

Camara Municipal de Vereadores de Medianeira
Campanha: Dé voz a sua opini&o

Data de produg¢ao: Junho /2019

Data de veiculagdo: Julho/ Agosto/ Setembro / 2019
Veiculos: TV Interativa / Guia Medianeira / Jornal Mensageiro/
Nossa Folha/ Radio Independéncia

A Camara Municipal de Vereadores de Medianeira sempre foi pioneira na regiso oeste do
Parana. Atenta as novidades, buscando facilitar os processos e principalmente fazer com
que a comunidade medianeirense saiba o que acontece na cidade, a Casa de Leis, ndo
mediu esforgos para mostrar na pratica que é a casa do povo.

Composta por 9 vereadores que definem o futuro da cidade de Medianeira, que tem mais
de 50 mil habitantes, a responsabilidade da Casa de Leis é enorme e exige muitos desafios
de torna-la uma extensa@o dos pensamentos e ideias da populagao.

Apresentacdo do problema

Hoje os moradores de Medianeira, e de todos o pais, tem dificuldade em entender a
verdadeira atribuicdo do poder legislativo, néo o distinguindo de forma correta do Executivo.
E o panorama politico brasileiro também se encontra com a imagem desgastada, gracas
aos rombos nos cofres publicos, a cassagéo de politicos em todos os graus, fraudes e mais,
o que tem dificultado a relagédo entre eles.

Apesar da Camara ja possuir canais de comunicac&o direto com seu publico como o site e
o facebook que levam ao conhecimento do cidad&o todos os esforgos do poder legislativo
a favor do cidad&o do municipio, como também apresentam todos os projetos de leis, o uso
eficiente de verbas publicas, a transparéncia de seus gastos, além de uma estrutura aberta
e com acessibilidade para receber todos os cidad&os.

Porém algo estava faltando para ampliar o canal de comunicagdo com a populagéo: fazer
com que a populacao participasse das sessoes.

Solugdo

Problemas apresentados: a falta de interesse da populagio nas sessées e a baixa presenca
fisica dos mesmos, a equipe da Olé Propaganda se reuniu para definir a estratégia e o
conceito da campanha publicitaria.

Para resolver esses problemas buscamos ampliar o canal de comunicacdo com a
populagéo. Primeiramente convidando-a para participar das principais decisdes do
municipio, que interferem diretamente na qualidade de vida e no bem-estar de todos, ou
seja participando das sessdes da Casa. Como também criamos uma maneira de que essa
participagéo fosse efetiva e ainda mais importante: dando voz a eles. Onde tivessem um

problemas enfrentados pela populagédo no municipio.

A campanha criada tem como mote “Dé voz a sua opini&o”. A estratégia foi fazer com que
a populacdo sinta-se o décimo vereador da casa, ou seja, seja presente, opinando
sugerindo, dando ideias e que juntos possam decidir as melhores escolhas para cidade

Rua Pedro Amérifof3
Ponta GrossaPA
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momento e espaco durante as sessdes para trazer ideias, sugestdes e apresentar os reais ;\
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Para fortalecer essa presenca e participagéo da populagédo de forma ordenada, sugerimos
a Camara criar um dia para que os cidadidos pudessem falar, nominamos como “Tribuna
Livre”, que acontece na Ultima sessdo de cada més.

A campanha teve como publico-alvo toda a populagio medianeirense de ambos os sexos,
de todos os niveis escolares, que conhecem ou desconhecem os servigos prestados pela
Camara Municipal e/ou vereadores. O mix de comunicagdo utilizado foi: jornal, TV, web

banner e radio, midias que se complementam, atingindo o publico-alvo com eficacia e
amplitude no municipio.

Nas pegas de jornal e web banner demonstramos resumidamente a importancia da unigo
entre o poder legislativo e a populagédo na busca pela qualidade de vida de todos e pelo

desenvolvimento do municipio abrindo as portas ao dialogo e defendendo os direitos de
cada cidadao.

Para ilustrar o conceito de forma criativa e que chame atengdo do publico-alvo, utilizamos
varias pessoas representando toda a populagdo do municipio e um morador falando na
tribuna, enfatizando a “Tribuna Livre” para ele dar sua opinido, ideia enfim.

Dessa forma afirmamos que a Camara Municipal de Medianeira esta aberta para escutar a
populagdo, trabalhando exatamente por aquilo que as pessoas precisam, com dialogo
aberto entre ambas as partes. Isso cria um elo emocional, mostrando que a Casa se importa
com o cidad&o e coloca-o sempre em primeiro plano.

Para o VT e o spot utilizamos uma locugao convidativa, como um didlogo entre a cdmara e
a populagéo. Assim, o locutor convida os municipes a participar da Tribuna Livre, trazendo
ideias e sugestdes para melhorar a qualidade de vida e bem-estar de todos. O material
também convida aos cidaddos para acessarem o site da Camara Municipal para mais
informacdes.

Resultado

Com uma estratégia de midia forte e chegando a toda a populagdo de Medianeira, a

campanha conseguiu em um primeiro momento aproximar a populacdo e a Camara
Municipal de Medianeira.

Durante os meses de divulgagéo foi possivel ver o aumento gradativo da populagdo no
Tribuna Livre onde puderam apresentar sua opinido, sugestdes, ideias e juntos contribuir
com as melhores escolhas para a cidade, como também atendendo as demandas
apresentadas pelos préprios moradores.

O conceito da campanha também contribuiu de forma direta para driblar os problemas de
confianga que os drgdos publicos vém enfrentando no Brasil, demonstrando que a Camar:

Municipal de Medianeira realmente trabalha em beneficio da populagdo, buscando esta m

sempre proxima dos cidad&dos, escutando-os e agindo de forma ética e transparente.
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Cémara Municipal de Vereadores de Medianeira
Campanha: Dé voz a sua opinido

Data de produgéo: Junho /2019

Data de veiculagéo: Julho/ Agosto/ Setembro / 2019
Veiculos: TV Interativa

Esta peca se encontra no Pen Drive com o titulo VT Camara de Vereadores Medianeira
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Camara Municipal de Vereadores de Medianeira .
Campanha: Dé voz a sua opinigo

Data de produgéo: Junho /2019 L

Data de veiculagéo: Julho/ Agosto/ Setembro / 2019
Veiculos: Jornal Mensageiro/ Nossa Folha

CAMARA MUNICIPAL
DE MEDIANEIRA

Cada vez mas
préranal

ACONTECE NA OLTIMA

INSCRIGOES E INFORMAGIES:
SESSAD ORDINARIA DO MES!

waw.camarademedianeira.pr.gov. br
ou (45) 3264-2475
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Céamara Municipal de Vereadores de Medianeira

Campanha: Dé voz a sua opini&o

Data de produg¢ao: Junho /2019 rROPAGANDA

Data de veiculagdo: Julho/ Agosto/ Setembro / 2019
Veiculos: Radio Independéncia

Esta peca se encontra no Pen Drive com o titulo Spot Camara de Vereadores Medianeira
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Atesto a veracidade deste case.

Assessor de Impre
Céamara Municipal de Medianeira
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Evandro Luiz Barater — Representante Legal
CPF: 007.784.679-61/ RG: 8.009.973-8

iy
¢ 9

;/7

Rua Pedro Américo, 374 - Oficinas
Ponta Grossa PR ,f-ﬁq_035~450
42 3220 7676

ww.olepropaganda.com.br




PROPOSTA TECNICA - INVOLUCRO N
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REP
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COML
PREFEITURA MUNICIPAL DE JAGUARI
TOMADA DE PREGO N° 12-2021

EMPRESA: Trade Comunicacdo E Marke

CNPJ: 81.078.289/0001-63
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6.3 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Tomada de Pregco n° 12/2021

> MATRIZ CURITIBA/PR : RUA DOS FUNCIONARIOS, 26 - CABRAL - 80035-050 - FONE 41 3352-9678 J %
FILIAIS: LONDRINA/PR - PONTA GROSSA/PR - GUARAPUAVA/PR - FOZ DO IGUACU/PR - CIANORTE/PR - PARANAGUA/BR -
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I. Relagdo nominal dos principais clientes atuais da licitante, com a especificagao
do inicio de atendimento de cada um deles:

l@l Principais Clientes

Assembleia Legislativa do Parana

Inicio: outubro/2019.
Ramo de atividade: legislativo estadual.
Servigo: legislagao estadual.

SENAC - PR

Inicio: novembro/2020.

Ramo de atividade: educagao.

Servigo: educacéo profissional voltada para o comércio de
bens, servicos e turismo.

SESC - PR

Inicio: novembro/2020.

Ramo de atividade: servigo social.

Servigo: criar oportunidades por meio do acesso a cultura,
educacéo, saude, esporte, lazer e assisténcia.

Prefeitura Municipal de Foz do Iguagu

Inicio: fevereiro/2019.
Ramo de atividade: governo municipal.
Servigo: servigos publicos.

Fiing

ASSEMBLEIA

LEGISLATIVA
DO PARANA

)

PREFEITURA DE
IM

www.pmfi.pr.gov.br
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Prefeitura Municipal de Sao José dos Pinhais

Inicio: junho/2019.
Ramo de atividade: governo municipal.
Servigo: servigos publicos.

Prefeitura Municipal de Araucaria

Inicio: janeiro/2018.
Ramo de atividade: governo municipal.
: ARAUCARIA

Servigo: servigos publicos.

Prefeitura Municipal de Campo Largo

Inicio: margo/2018. el
Ramo de atividade: governo municipal. Eﬁﬁsglﬂ:g gg
Servigo: servigos publicos.

Prefeitura Municipal de Piraquara

= "} PREFEITURA DE
Inicio: margo/2021. . PIRAQUARA

Ramo de atividade: governo municipal.
Servigo: servigos publicos.

\ '
N
Prefeitura Municipal de Campina Grande do Sul
Inicio: fevereiro/2018. @
Ramo de atividade: governo municipal. '
Servigo: servigos publicos. (\’\‘F

/)
> MATRIZ CURITIBA/PR : RUA DOS FUNCIONARIOS, 26 - CABRAL - 80035-050 - FONE 41 3352-9678
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Prefeitura Municipal de Mandirituba

Inicio: fevereiro/2018. B MANDIRITUBA
Ramo de atividade: governo municipal. o

Servigo: servigos publicos.

Prefeitura Municipal de Campo Magro

Inicio: outubro/2019.
Ramo de atividade: governo municipal.
Servico: servigos publicos. CAMPO MAGRO

PREFEITURA DO MUNICIFIO

Prefeitura Municipal de Paranagua

PREFEITURA DE

Inicio: margo/2018.
Ramo de atividade: governo municipal.
Servigo: servigos publicos.

Prefeitura Municipal de Telémaco Borba

Inicio: agosto/2018. 4.}/ TELEMACO BORBA
Ramo de atividade: governo municipal. ~
Servigo: servigos publicos. \
J e’
Prefeitura Municipal de Arapongas
S : 4 ay
P
Inicio: agosto/2017. " 2
Ramo de atividade: governo municipal. Prefeitura de _,.%\ /
ARAPONGAS

Servigo: servigos publicos. Uma Arapongas para todos.

L3
> MATRIZ CURITIBA/PR : RUA DOS FUNCIONARIOS, 26 - CABRAL - 80035-050 - FONE 41 3352-9678 (7] i
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Prefeitura Municipal de Apucarana

Inicio: setembro/2019.
Ramo de atividade: governo municipal. & Prpaen s Rlima
Servigo: servigos publicos.

e Whnden

Prefeitura Municipal de Guarapuava

Inicio: novembro/2018. cUARAPUAVA
Ramo de atividade: governo municipal.
Servigo: servigos publicos.

Prefeitura Municipal de Paranavai

o

Inicio: agosto/2019. ﬁ PARANAVAI
Ramo de atividade: governo municipal.

Servigo: servigos publicos.

Prefeitura Municipal de Cianorte

2 #L; PREFEITURA DE
Inicio: julho/2020. @ CIANORTE
Ramo de atividade: governo municipal. -

Servigo: servigos publicos.

Camara Municipal de Foz do Iguagu

Inicio: dezembro/2019. B e
Ramo de atividade: legislativo municipal. e

Servigo: legislagdo municipal.

> MATRIZ CURITIBA/PR : RUA DOS FUNCIONARIOS, 26 - CABRAL - 80035-050 - FONE 41 3352-9678 .
FILIAIS: LONDRINA/PR - PONTA GROSSA/PR - GUARAPUAVA/PR - FOZ DO IGUACU/PR - CIANORTE/PR - PARANAGUA/PR .
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Camara Municipal de Apucarana

Inicio: margo/2018.
Ramo de atividade: legislativo municipal.
Servigo: legislagdo municipal.

Camara Municipal de Cianorte

Inicio: julho/2019
Ramo de atividade: legislativo municipal.
Servigo: legislagdo municipal.

\'..1
!
.

Camara Municipal

APUCARANA - PARANA

Camara Municipal

de Cianorte

CRO PR - Conselho Regional de Odontologia do Parana

Inicio: janeiro/2020.
Ramo de atividade: entidade de classe.

Servigo: Regulamentagao das atividades dos
profissionais de odontologia do Parana.

CRF PR - Conselho Regional de Farmacia do Parana

Inicio: janeiro/2018.

Ramo de atividade: entidade de classe.
Servigo: regulamentacao das atividades dos
profissionais de farmacia do Parana.

CREA PR - Conselho Regional de Engenharia e
Agronomia do Parana

Inicio: julho/2019.

Ramo de atividade: entidade de classe.
Servigo: regulamentacao das atividades dos profissionais de
Engenharia e Agronomia do Parana.

>
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Shopping Cidade

Inicio: outubro/2013.
Ramo de atividade: shopping center.
Produto: comércio e servigos.

Casteval Construtora e Incorporadora

Inicio: agosto/1993.
Ramo de atividade: construgéo civil.
Produto: construtora de imoveis residenciais.

ADEMI PR - Associagao dos Dirigentes de Empresas
do Mercado Imobiliario no Estado do Parana

Inicio: julho/2017.
Ramo de atividade: entidade de classe.
Produto: incorporagao imobiliaria

Paysage Corpal

Inicio: fevereiro/2020.
Ramo de atividade: construgao civil.
Produto: construtora e incorporadora de imdveis.

CASTEVAL

TRADIGAC EM CONSTRUIR SONHOS

) |

ADEMI-PR

PAYSAGE
CORPAL

™\
q |
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Il. Quantificacao e qualificagao dos profissionais:

@"3 Estudo e Planejamento | i 3 Profissionais m_}

Adalberto Diniz, Diretor CEO. Graduado em Comunicagdo Social (UFPR) e
poés-graduado em Marketing (SPEI). Trabalha ha 40 anos na area de propaganda
e marketing. Como fundador da Trade, tornou a agéncia especialista em contas
publicas atendendo Prefeituras (PR, SC e SP), além de conselhos e autarquias.
Recebeu 2 prémios Top de Marketing ADVB e Colunistas.

Jorge Cicarello, Diretor de Planejamento. Graduado em Administragdo
(FACE), pos-graduado em Marketing (FGV) e MBA em Marketing (OPET).
Trabalha ha 38 anos na area. Trabalhou nas agéncias PAZ e Exclam, além da
Editora Abril. Clientes atendidos: Governo do Parana, Prefeitura de Curitiba,
Copel, Volvo, entre outros. Ganhou diversos prémios Colunistas e Prémio Abril.

pés-graduada em Marketing (UFPR). Trabalha ha 29 anos na area de
planejamento, pesquisa e licitacdo. Trabalhou na Behavior Andlises e Tendéncias -
e na Exclam Comunicagdo coordenando projetos de pesquisa para clientes como //
Cocamar, Sercomtel Telefonia, Catuai Shopping Center, entre outros. /

Scheila Rorato, Gerente Operacional. Graduada em Administragdo (UPFR) e A/ufo

> MATRIZ CURITIBA/PR : RUA DOS FUNCIONARIOS, 26 - CABRAL - 80035-050 - FONE 41 3352-9678
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Bianca Mendes, Diretora de Atendimento. Graduada em Administragao/
Processos Gerenciais (Uninter) e com pés-graduacao em Gestdo Empresarial
(UP). Trabalha ha 22 anos na area de publicidade e propaganda. Especialista
em licitacdo e em contas publicas. Coordenou projetos e campanhas politicas
em todo estado do Parana.

Renata Pizza, Atendimento. Graduada em Publicidade e Propaganda (PUC-
PR), trabalha na area ha 10 anos. Atendeu BRDE, Britanite, Camara de S&o Joseé
dos Pinhais, e prefeituras: Ponta Grossa, Foz do Iguacu, Prudentépolis, Irati e
Palmeira. Atualmente atende: Casteval, CREA-PR, CRF-PR, CRO-PR,
Prefeituras de Sao José dos Pinhais, Campo Largo e Piraquara.

~
w

Trabalha ha 12 anos na area e durante 4 anos atuou como professora na
Universidad Catdlica de Salta - Argentina. Trabalhou na Salsa, Getz e Oh
Publicidade. Atualmente atende: SESC-PR e SENAC-PR, Shopping Cidad
Paysage Corpal e Prefeitura de Paranagua.

> MATRIZ CURITIBA/PR : RUA DOS FUNCIONARIOS, 26 - CABRAL - 80035-050 - FONE 41 3352-9678 /
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Sarah Tipolt, Atendimento. Graduada em Publicidade e Propaganda (PUC-PR). /




Julio Salles Rosa, Atendimento. Com mais de 30 anos de experiéncia em
publicidade, trabalhou em radio, TV, jornal e agéncia. E responsavel pelo
atendimento e prospeccgao de novos clientes na regido dos Campos Gerais.

Rodrigo Andrade, Atendimento. Graduado em Marketing e Propaganda
(UNOPAR). Trabalha ha 12 anos na area. Passou pelas agéncias Giacometti e
Pubblicita. Atendeu: Janelas Sasazaki, Toyota Sulpar, Integrada Cooperativa
Agroindustrial, Sercomtel, Prefeitura de Londrina. Atualmente atende: Prefeituras
de Apucarana, Cambé, Arapongas, Camara de Apucarana, entre outros.

Silvana Souza, Atendimento. Graduada em Design Grafico (UP), especialista
em artes gréaficas com formacg&o em Lins na Austria. Trabalha ha 13 anos na area
de design e propaganda. Em sua carteira de clientes como atendimento, ja
fizeram parte: Prefeituras de Irati, Prudentépolis e Telémaco Borba, Paleteca,
CRO-PR, entre outros. Atualmente atende a Prefeitura de Guarapuava. /

/
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Maria de Fatima Lavarias, Secretaria de Atendimento. Graduada em Recursos
Humanos pela Faculdade Machado de Assis (FAMA). Trabalha como secretéaria
ha mais de 6 anos.

@ Producao 2 Profissionais m

Heélcio Gelbecke, Diretor de RTVC. Graduado em Publicidade e pés-graduado
em Gestdo da Comunicagao (TUIUTI). Trabalha ha 30 anos na area. Conquistou
prémios: Colunistas, Clube de Criagdo de SP e Profissionais do Ano Rede Globo.
Presidiu o Sinapro-PR e a ABAP-PR. Atualmente € Diretor da Federagdo
Nacional das Agéncias de Propaganda.

Yeda Diniz, Produtora Grafica. Graduada em Comunicagdo Social (UFPR).
Trabalha ha mais de 29 anos na area de publicidade, gerenciando todo o
processo de produgéo da agéncia.
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Elizandra Martins Dorani, Coordenadora de Midia. Graduada em Publicidade e
Propaganda (UniBrasil). Trabalha ha 8 anos na area de midia. Clientes
atendidos: Assembleia Legislativa do Parana, Prefeituras de Araucaria, Colombo,
Sdo José dos Pinhais e Apucarana; BRDE; CREA-PR, CRF-PR, CRO-PR;
Casteval, entre outros.

6 Profissionais bbb |

Luiz Groff, Diretor de Criagdo/Redator. Superior incompleto. Trabalha ha 29
anos na area, acumulou prémios nos festivais nacionais/internacionais de
propaganda: Ledo (Cannes), Clio, Nova York, CCSP, Festival Latino-Americano,
FestRio e Gramado. Foi 2 vezes publicitario do Ano no PR, 4 vezes vencedor do
prémio Abril e 7 vezes vencedor do Profissionais do Ano da Rede Globo.

(FIAM) e pés-graduado em Planejamento e Gestdo de Negocios (FAE). Trabalha MP
Top de Marketing da ADVB e diversas vezes com o Prémio Colunistas. 4

Doni Vieira, Diretor de Criagdo/Redator. Graduado em Comunicagéo Social //
na area desde 1990, tendo passado pelas agéncias DPZ Propaganda (SP), CC
Comunicagéao (SP), Parceria de Comunicagao e TX. Premiado duas vezes com
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Luiz Paulo Padilha, Diretor de Arte. Superior incompleto em Arquitetura e
Urbanismo (UFPR) e curso em Desenho Publicitario (Instituto de Desenho do
Parana). Trabalha ha 40 anos na area. Clientes atendidos: Shopping Mueller,
Governo do Parana, BADEP, BRDE, Itaipu e Prefeituras de Osasco, Carapicuiba,
Foz do Iguagu, entre outros. Recebeu diversos Prémios Colunistas PR.

Ivomar Dal Pra, Diretor de Arte. Ensino médio completo. Atua desde 2002 como
diretor de arte. Trabalhou em agéncias de porte e ao longo da carreira atendeu
clientes privados e publicos como: Arauco do Brasil, Enaex, Coca-Cola, Dom
Bosco, Prefeituras de Curitiba, Ponta Grossa e Osasco-SP, BRDE, entre outros.
Venceu diversas edigées do Prémio Colunistas do Parana e GRPCOM.

.
13

Igor Mokva, Diretor de Arte. Graduado em Design Grafico (PUC-PR). Trabalha
ha mais de 20 anos na area. Atendeu clientes como: Opet, Copacol, Shopping
Cidade, Paysage, Monarca, Cima, CREA-PR, BRDE e prefeituras. Conquisto
prémios como Grand Prix de Web do Prémio GRPCOM, Top de Marketing ADV
finalista para o Globo do Profissional do Ano e Festival de Gramado.
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Michel Baltokoski, Diretor de Arte. Superior incompleto em Publicidade e
Propaganda. Trabalha ha mais de 10 anos na area. Atendeu clientes como:
Prefeitura de Guarapuava, O Lenhador Food Truck, Jornal Mais Negocios entre
outros.

B oita 4 Profissionais BAA444 |

Aline Martins, Coordenadora de Social Media. Graduada em Comunicagao
Social com habilitacado em Publicidade e Propaganda (UniBrasil). Trabalha desde
2014 em comunicagdo digital com énfase em planejamento, producdo de
conteudo e midia online (Facebook, Instagram e Linkedin Ads). Trabalhou no
marketing da Cold Stone Creamery - Brasil e na Creative Hut Inteligéncia Digital.

Francielle Bohra, Analista de Social Media. Graduada em Publicidade e
Propaganda (Uninter), cursando MBA em Marketing Digital. Trabalha ha 4 anos e
meio na area, com foco em produgao de conteudo, Facebook Ads e andlise de
métricas. Trabalhou como social media na agéncia Motion e G/PAC. Possuj
certificacao do Google e Facebook Adwords. /\/\/]
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Mylena Caroline da Silva, Analista de Social Media. Formada em Publicidade
e Propaganda (Uninter), cursando MBA em Gestdo de Midias Digitais e
Inteligéncia de Negocios (ESPM). Trabalha ha 4 anos na area, com foco em
produgéo de conteudos. Foi assessora parlamentar de comunica¢do na Camara
Municipal de Curitiba e estagiaria na agéncia experimental da Uninter.

Cassiano Pires, Web Designer de Social Media. Pds-graduado em arte
contemporanea (Universidade Tuiuti do Parand). Trabalha ha mais de 30 anos,
com experiéncia em diregdo de arte, planejamento e gestdo de branding e
desenvolvimento de novos produtos. Dentre os clientes atendidos estdo: Sebrae-
PR, Farmacia Nissei, Apolar Imdveis, Caixa Cultural e Prefeitura de Curitiba.

i 3 .
Estudio 1 Profissional f
Y . ]

> IS

mercado publicitario, tem ampla experiéncia em programas editoriais, finalizacde
e mock-ups. Clientes atendidos: Spaipa, Renault, Nissan, Kraft Foods, Le&o J
Nutrimental, Cia Providéncia, Balaroti, entre outros.
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Leticia Winters, Gerente Administrativo-financeira. Superior incompleto.
Trabalha ha 15 anos na area. Trabalhou na empresa J.F Papelaria. Na Trade,
gerencia o setor financeiro, sendo responsavel pelas contas a pagar,
planejamento estratégico financeiro e pela previsdo de receita x despesa da
agéncia.

Marisa Précoma, Administrativo-financeira. Graduada em Administracdo de
Empresas (UP). Trabalha ha 34 anos na area administrativa. Trabalhou com
clientes publicos e privados, passando pelas seguintes empresas: Victo Johnson
e Segmento Comunicagdo. Estd na Trade desde abril de 2019, e é responsavel
pela conferéncia de notas fiscais e comprovantes, e faturamento.
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lll. Instalagoes, Infraestrutura e Recursos Materiais

A Trade Comunicagdo e Marketing possui sedes proprias em Curitiba e Londrina, e
unidades em Foz do Iguagu, Ponta Grossa, Guarapuava, Cianorte e Paranagua,
conectadas por um sistema on-line que garante otimizacao, agilidade e maior qualidade
na execucgdo dos trabalhos. As unidades atuam também de forma interligada a fim de
somar talentos e trocar informagdes e pesquisas. Todo o processo de TI utiliza
equipamentos e softwares de ultima geracgdo, atualizados constantemente, com niveis
extremos de seguranga e performance. O processo operacional da agéncia e da filial €
gerenciado através do sistema Publimanager, um sistema seguro, eficiente, aprovado e
utilizado pela maioria das grandes agéncias brasileiras. Nele se processam todos os
registros de trabalho integrando todos os departamentos da agéncia: atendimento,
criagao, midia, producgao e financeiro.

A agéncia esta estruturada em todas as suas areas e tem como filosofia o exercicio da
comunicagdo integrada de marketing, oferecendo um amplo leque de servigos:
propaganda, promogao, endomarketing, marketing de relacionamento, design, webdesign,
marketing digital, dentre outros.

@ Cuntiba/PR (sede propria)
~ o |

A matriz da agéncia esta localizada
em prédio proprio de 1.100 m?
Rua dos Funcionarios, 26 — Cabral
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Av. Ayrton Senna da Silva, 300
Torre 1- Sala 104
Gleba Fazenda Palhano

Rua Javaé, 175 N\ _
Jardim Festugato "

@ Demais unidades: Cianorte, Ponta Grossa, Guarapuava e Paranagua.
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A Trade Comunicagdo e Marketing possui diversos |
equipamentos destinados a otimizacdo dos trabalhos na |
criagdo, estudio, produgao grafica e eletronica, midia, digital,
atendimento, planejamento e administrativo-financeiro. Para
SECNEGEM seguranga do  fluxo de dados temos firewall além de
PPN servidores de backup.

_ Criagdo - - nbl&m |
| 2 iMac core 15 16GB memoéria RAM, HD 1TB, 21,5”
‘ 4 iMac core 15 16GB meméria RAM, SSD 256, 21,5"
| 3 iMac core 15 16GB meméria RAM, SSD 480, 21,5"
‘ 1 PC core duo 7500 4GB meméria RAM, HD 500GB, 17"
1 PC core 13 4GB memoria RAM, HD 500GB, 17"
‘ 1 camera digital Nikon Coolpix P500 12.1MP
' 1 camera digital Sony DSC HX100 16,2 MP
Estudio =N
| 1 iMac core 15 16GB meméria RAM, SSD 256, 21,5”
\ 1 iMac core 15 16GB meméria RAM, SSD 256, 21,5"
1 PC core I5 8GB meméria RAM, HD 500GB, 22"
@; Digital e - 00 |
2 iMac core 15 2,5 8GB memoria RAM, SSD 256, 21 oy
2 iMac core 2 duo 3,06 8GB meméria RAM, SSD 256, 21,5”
1 iMac core 2 duo 2,4 AGB memoéria RAM, SSD 256, 21,5™
' 1 Workstation Xeon 16GB memoria RAM, SSD 256, HD 1T,
Nvidia 1650 4GB
1 PC core 15 8GB meméria RAM, HD 500GB, 23"
1 Notebook core 13 8GB meméria RAM, SSD 256, 14”
@; Atendimento e Planejamento _ 2 rJ 11‘__l
‘ 6 Notebook core 13 4GB memoéria RAM, HD 500GB, 14”
‘ 1 Notebook core 13 3GB meméria RAM, HD 500GB, 14°
4 Notebook core |15 6GB memoaria RAM, SSD 480GB, 14"
' 1 PC core 2 Quad 8GB memoria RAM, HD 250GB, 18,5”
‘ 1PCI3 8GM meméria SSD 120GB HD 4TB, 23"
(% Producao
| 2 Notebook core I3 8GB RAM, SSD 256, 15,6”

=,

/el
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Midia off-line

:
' 2 PCs Core 13

== Impressoras 5 =
1 multifuncional Xerox WorkCentre 7775
Impressdo A3, A4, copia, scanner
2 multifuncional Samsung Laser ProXPress
Impressao A4, copia, scanner
1 multifuncional HPJ4660 Impressdo A4, copia, scanner
1 HP 7260 Impresséo A4
M Administrativo Financeiro & - 1.0
2 PCs core I3 4GB meméria RAM, SSD 256GB, 18,5
2 PC AMD Ryzon 3 8GB meméria RAM, SSD 256GB, 18,5”
1 Notebook core I3 4GB memoria RAM, HD 500GB, 14”
1 multifuncional Brother 7360N (impressao A4, copia, scanner)
1 HP Deskjet 3050
1 HP Laserjet 1200
-- =
Servidores 4t !
' 2 dados e backup Linux Ubuntu IBM XServer
1 dados Debian 8 Netatalk IBM XServer
1 Firewall Pfsense. ' Lenovo Server Think
— .
= ~Softwares
Mac OS High Sierra
Pacote Adobe CS6 desing standart
Pacote Adobe CS6 webpremium
Pacote Font Folio Adobe
Pacote Office para Mac OS
Adobe CC 2020 Master
Creative Cloud All Apps
Windows 10 Professional ,
Office Home and Bussines 2010 "
Pacote Office Professional 2013 k
OpenOffice open source "
Eset antivirus A,
m Publimanager ]
O processo operacional da agéncia e de suas filiais € gerenciado
através do sistema Publimanager: um sistema seguro e eficiente. Nele /)
se processam todos os registros de trabalho integrando todos os
departamentos da agéncia: atendimento, criagdo, midia, produgéo e %
financeiro.

8GB RAM, HD 500GB, 18,5"
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IV. Sistematica de Atendimento

A Trade Comunicagdo e Marketing atua com o modelo operacional full service, praticando
o consagrado conceito de comunicacao integrada. Geramos solugdes a partir do
planejamento estratégico em praticamente todas as areas do marketing € comunicagao,
sejam elas off-line ou online: propaganda, promogdo, design, marketing de
relacionamento, marketing digital, marketing de incentivo e endomarketing, com recursos
préprios e, eventualmente, terceirizados.

O processo operacional da agéncia e de suas filiais é gerenciado atraves do
Publimanager: um sistema seguro, eficiente, aprovado e utilizado pela maioria das
grandes agéncias brasileiras. Nele se processam todos os registros de trabalho
interligando os departamentos: atendimento, planejamento, criagdo, midia, marketing
digital, estudio, produgao e financeiro.

A Trade possui uma politica de COMPLIANCE, com praticas rigidas relacionadas as
nossas regras, controles internos e externos, abrangendo os nossos colaboradores,
fornecedores e veiculos de comunicagao.

Nossa base de prestagdo de servigos tem a seguinte configuragao:

Principais servigos off-line

Desenvolvimento criativo de pegas publicitarias;

Branding design (marcas, embalagens, PDV, etc.);

Pesquisa para geragéo de contetdo (levantamento de dados);

Assessoria de produgéo (especificagdes técnicas, perfil de fornecedores,
orcamentagdo, negociagao e compra, acompanhamento técnico);

Assessoria de midia (pesquisa, planejamento, negociagdo e compra, e checking).

Principais servigos online

Business Intelligence;

SEO — Search Engine Optimization;

Pesquisa para geragéo de conteudo;

Monitoramento e gerenciamento de redes sociais;

Estratégia de impulsionamento;

Estratégia e tatica para geragao e publicagédo de posts;

Inteligéncia de midia digital (Google Display, remarketing, Google Adwords, midia
programatica, etc.);

Assessoria e especificagdo técnica para automagao de campanhas digitais;

Relatérios de aferigdo (métricas de redes sociais e Analytics - sites);

Estratégia e desenvolvimento de agdes de Inbound Marketing (nutrigdo do funil de vendas
e conversao);

Planejamento, wireframe e design de websites e landing pages;

As principais ferramentas utilizadas s30: Semrush, Mention, MLabs, Strategi

(Sharpspring), Power Bl e SuperMetrics.
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Sistematica de atuagdo: planejamento

Area responsavel pelo start dos trabalhos na agéncia. E a partir do planejamento de
comunicagdo que sdo gerados os inputs para as demais areas, embasado na tomada de
briefing, estudos de mercado, pesquisas, tecnologia da informagao, experiéncias e
expertises. O planejamento contribui para: identificar oportunidades; estabelecer metas,
objetivos (KPIs) e diretrizes; definir estratégicas e taticas de campanhas; contribuir na
formatacao criativa e embasar o plano de acbes e midia.

Sistematica de atuacdo: atendimento

O sistema operacional a seguir descrito é implantado depois de validado o planejamento
de comunicagao.

O relacionamento da agéncia com o cliente € realizado por meio de um executivo de
atendimento (em nivel gerencial) que centraliza as informagdes e coordena as operagoes
com as areas envolvidas;

As reunides sdo presenciais e/ou online, em conformidade com as necessidades das
demandas que se apresentam;

Sempre que necessario, 0 executivo de atendimento leva ao cliente, profissionais de
outras areas (reunides de briefing, apresentagdo de campanhas, analise de resultados,
etc.);

Relatérios e follow-ups sdo emitidos regularmente permitindo acompanhamento pleno do
andamento de todos os assuntos em Curso;

Todo o processo de atendimento é acompanhado e aferido pela diretoria da Trade, em
suas mais diversas areas.

Sistematica de atuagao: criagao

O processo criativo inicia-se apos discuss3o de briefing com as areas envolvidas.

Sao geradas as ideias brutas e validadas em reunides de review. Essas ideias serao
transformadas em linhas de campanha ou pecas avulsas e, entdo, apresentadas ao
cliente.

Uma vez aprovada a linha criativa, séo feitos os desdobramentos para todas as pegas
planejadas;

Esse sistema permite mais agilidade e variagdo na procura da ideia ou formatagéo ideal,
quesitos fundamentais para uma comunicagao eficaz.

Sistematica de atuagdo: produgao

O processo de produgdo inicia-se somente apds a expressa e formal aprovagao do
cliente.

A orgamentagdo e negociagdo sao realizadas com um minimo de 3 fornecedores (podem
ter a participagéo do cliente), que possuam perfis adequados para a realizagdo da tarefa;
As pecas somente sdo autorizadas para produgao final, apés aprovagéo de provas ou
amostras, por parte da agéncia e do cliente;

Checagem final também é realizada na entrega dos materiais.

Obs.: procedimento similar &€ adotado para acdes promocionais.
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Sistematica de atuagao: digital

O processo de atendimento das agdes de marketing digital € executado por profissionais
especializados, nas areas de Business Intelligence, SEO — Search Engine Optimization,
Geragdo de Contetdo, Social Midia, Marketing de Performance (Midia Online/Inbound),
em parceria com o executivo de atendimento e a criagao.

Para organizagdo interna do fluxo de trabalho é usado o Trello, aplicativo de
gerenciamento de projetos.

Os contatos com o cliente nessa area podem ser também presenciais e/ou online, em
conformidade com as demandas;

Realizamos treinamento dos profissionais digitais (e também do executivo de
atendimento) em relagdo as peculiaridades do projeto de comunicagdo e em relagéo ao
cliente, para que tenhamos profissionais especializados e focados (quando necessario até
com dedicagdo exclusiva), imersos totalmente no universo do cliente.

Sistematica de atuagao: midia

As demandas da area de midia off-line sdo atendidas por equipe de comprovada
experiéncia, em seus niveis de geréncia, supervisdo e analista. Dentre as varias
atividades destacam-se:

Elaboragdo de planos de midia embasados em informagdes, métricas e pesquisas de
mercado,;

Negociacdo e compra de midia com critérios técnicos para garantir ao cliente
transparéncia e melhor custo x beneficio;

Emissao de autorizagdes, trafego/controle de materiais e checking da midia contratada;
Checking financeiro (notas fiscais, comprovantes de programag&o, etc.).

Sistematica de atuacao: financeiro

O processamento e controle financeiro sdo executados por profissionais qualificados e
especializados na area, que garantem controle, seguranga e confiabilidade em todas as
demandas inerentes ao cumprimento do contrato de prestagéo de servigos.

Recebimentos de notas fiscais e comprovantes de terceiros (veiculagdo e produgéo);
Emissdo de notas fiscais relativas aos servigos da agéncia;

Checking financeiro (relagédo contratado x entregue);

Emissédo de faturamento.

Prazos a serem realizados em condigées normais de trabalho

Tabela de Prazos

Criacao de pegas avulsas 2 dias uteis ~
Criagdo de campanha 5 dias uteis \
Elaboragdo de plano de midia 3 dias uteis '
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TRADE COMUNICACAO E MARKETING EIRELI { +° ”f,,.-»—«a

CNPJ sob n° 81.07 8.289/0001-63 k;:‘;pﬁ
- ~TBA
PRIMEIRA ALTERACAO DO ATO CONSTITUTIVO

do no regime de comunhéo parcial de
PR a Rua Gregério de Matos, n° 525,
a de Identidade RG n°2.058.918-

ADALBERTO ESCHHOLZ DINIZ, brasileiro, casa
bens, publicitario, residente e domiciliado em Curitiba-
bairro Séo Lourengo, CEP 82.200-110, portador da Carteir
3/SSP-PR, inscrito no CPF MF sobn® 354.307.029-00.

e responsabilidade limitada — EIRELI denominada TRADE

NG EIRELI, com sede em Curitiba-PR 4 Rua dos
ocial registrado no

sob n° 11.908 do

Titular da empresa individual d

COMUNICACAO E MARKETI
Funcionarios, n° 26, bairro Cabral, CEP 80.035-050, com o contrato S

Primeiro Oficio de Titulos e Documentos — Registro de Pessoas Juridicas,
Livro “A-8, em 11/11/1988. inscrita no CNPJ sob n® 81.078.289/0001-63.

Resolve alterar seu ato constitutivo primitivo, de acordo com as cldusulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA: A empresa cria uma filial em Florianépolis-SC na Rua Felipe
Schmidt, n° 321, sala 201 do Ed. Carlos Meyer, bairro Centro, CEP 88.010-000. com 0
mesmo objeto social da matriz. que é prestagdo de servigos de arte € técnica publicitria. sem

destaque do capital social.

CLAUSULA SEGUNDA: Que permanecem inalteradas to

colidirem com as disposi¢des do presente instrumento.
Pardgrafo Unico: O titular  faz através  do
~CONSOLIDACAO DE SEU ATO CONSTITUTIVO”, de acordo com a Lei

3,
10.406/2002 e as clausulas seguintes:
3

das as demais clausulas que ndo

presente  instrumento @

TRADE COMUNICACAOE MARKETING EIRELI
CNPJ sob n° 81.078.289/0001-63

CONSOLIDACAO DO ATO CONSTITUTIVO

casado no regime de comunhao parcial de

ADALBERTO ESCHHOLZ DINIZ, brasileiro,
gorio de Matos, n° 525;

domiciliado em Curitiba-PR a Rua Gre

bens. publicitario, residente e _
bairro Sdo Lourengo, CEP 82.200-110, portador da Carteira de Identidade RG n°2.058.918- \J
3/SSP-PR, inscrito no CPF MF sob n° 354.307.029-00.

al de responsabilidade limitada — EIRELI denominada TRADE

COMUNICACAO E MARKETING EIRELI, com sede em Curitiba-PR a Rua dos sV
Funcionarios, n® 26, bairro Cabral, CEP 80.035-050. com © contrato Social registrado no /X
Primeiro Oficio de Titulos € Documentos — Registro de Pessoas Juridicas. sob n° 11.908 do 2~

Livro “A-8".em 11/11/1] 988. inscrita no CNPJ sob n® 81.078.289/0001-63. /

e. consolidar seu contrato primitivo de acordo com as clausulas

Titular da empresa individu

Resolve através do present
seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA: A empresa
COMUNICACAO E MARKETING EIRELIi. com sede e

Funcionarios, n® 26. bairro Cabral. CEP 80.0335-050.
2° QFICIO DiSTRIBUIDOR

Registro de Titulos e Documentos
Registrc Civii de Pessoas Juridicas
Rua Mal. Deodoro, 320 - Saia 504
141) 3225-3805 - Curitiba - PR

)

v 2Y

girar4 sob 0 nome social de TRADE (
m Curitiba-PR & Rua dos




TRADE COMUNICACAO E MARKETING EIRELI |

CNPJ sob n° $1.078.289/0001-63
ATO CONSTITUTIVO
ial inscrita no CNPJ sob n° 81.078.289/0003-25. na

PRIMEIRA ALTERACAO DO

§ 1° — A empresa mantém uma fil

cidade de Londrina-PR & Av. Ayrton Senna da Silva, n°3
Fazenda Palhano, CEP 86.050-460, com 0 mesm

do capital social.

§ 2° — A empresa mantém um
Schmidt, n° 321, sala 201 do Ed. Carlos Meye

00, sala 104, bairro Gleba
o objeto social da matriz. sem destaque

a filial, na cidade de Florianopolis-SC na Rua Felipe

r, bairro Centro. CEP 88.010-000, com O

mesmo objeto social da matriz, sem destaque do capital social.

CLAUSULA SEGUNDA: O titular declara que exercera como objeto so

servigos de arte € técnica publicitéria.

CLAUSULA TERCEIRA: O prazo de durag
atividades a partir de | 1/11/1988.

CLAUSULA QUARTA: O titular declara que
subscrito € integralizado no valor de R$ 600.

600.000 (seiscentos mil) quotas. 1

CLAUSULA QUINTA: A empresd
ESCHHOLZ DINIZ, que fica dispens
da sociedade, podera fazer o uso
judicial ¢ extrajudicial, ficando-
negocios estranhos ao objeto social. especial
caugdes de favor.

CLAUSULA SEXT
cada exercicio socia

financeiras, com a obe
terd o destino que o titular houver por bem
conservado na conta de Lucros Acumulados. Os

pelo titular.

CLAUSULA SETIMA
impedido, por lei e
que vede, ainda que temporari
prevaricagdo, peita ou suborno, ¢
sistema financeiro nacional, contra as normas de

consumo. a fé publica ou a propriedade.
CLAUSULA OITAVA:
que 0 mesmo ndo participa

CLAUSULA NONA: O titular da empresa ele
qualquer outro. por mais pri

A- O exercicio social te
| sera elaborado ©

determi

expressa renuncia a
oriundas da interpretagdo ¢'execug

40 da sociedade € indeterminado, iniciando

a empresa tem
000,00 (seiscentos mil reais), d

o valor de RS 1.00 (umr

cera administrada pelo
ado de prestar caug
da tirma individualmente,
|he, entretanto, vedado 0 s
mente a prestagao

rmina em 31 de
Balango Patrimonial e

diéncia das normas legais aplicaveis & matéria.

prejuizos que se Ver

. O administrador declara, sob
special, € nem condenado ou encontra-
amente, 0 acesso a cargos

oncussdo, peculato: 0
defesa

Declara o titular da EIREL.I. para 0
de nenhuma outra pessoa jur
ge o Foro da cidade de C

cial a prestagdo de
suas

o capital social inteiramente
ividido em

eal) cada uma.
titular ADALBERTO

e de administrador
iva,

30, na qualidad
nas representagdes ativa, pass
gu emprego em operagdes Ou
de avais, endossos. fiangas € ou

dezembro de cada ano. Ao fim de
demais demonstragdes
O lucro liquido apurado
sua distribui¢éo, ou seja

nar, seja ordenado
ortados

ificarem serdo sup

as penas da lei, de que ndo estd
se sob efeitos da condenacdo. a pena
publicos; ou por crime falimentar, de
4 contra a economia popular, contra O
da concorréncia, contra as relagdes de

s devidos fins e efeitos de direito.{/

idica dessa modalidade. ( .
\;<

uritiba-PR, com
2° OFICIO DISTRIBUIDOGK

vilegiado que seja. para dirimir as questoes
Registrc de Titulos e Documentos

Registro Civii de Pessoas Juridicas
Rua Mal. Decdoro, 320 - Sala 604
(41) 3225-3905 Curitiba - PR

~

§ich

4o do presente contrato.




TRADE COMUNICACAG E MARKETING EIRELI
CNPJ sob n® 81.078.289/0001-63

PRIMEIRA ALTERACAO DO ATO CONSTITUTIVO

uas testemunhas o presente instrumento em trés

Lavra, data e assina, juntamente com d
vias de igual teor e forma, obrigando-se por si € seus herdeiros a cumpri-lo em todos 0s seus

termos. assinando em suas folhas.

Curitiba. 27 de julho de 2020.

\““‘_-/ o
2° OFICIO DISTRIBUIDUK

Registre de Titulos e Documentos

Registro Givil de Pessoas Juridicas

~RearMal. Geodoro, 320 - Sala 804

-
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CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGOS Léjp

CONTRATANTE

TRADE COMUNICACAO E MARKETING EIRELI, com sede na Rua dos Funcionarios, n° 26,
bairro Cabral, cidade Curitiba, Estado Parana, CEP 80.035-050, inscrita no CNPJ
81.078.289/0001-63, registrada no Primeiro Oficio de Titulos e Documentos — Registro de
Pessoas Juridicas, sob o n® 11908 do Livro “A-8" em 11/11/1988, neste ato representada por
Adalberto Eschholz Diniz, Brasileiro, casado, publicitario, portador da carteira de identidade n°
2058918/PR e do CPF-MF n° 354.307.029-00, residente e domiciliado em Curitiba PR, na Rua
Gregoério de Matos 525, Sao Lourengo, CEP 82.200-110.

CONTRATADO

JORGE LUIZ CICARELLO, brasileiro, divorciado, publicitario, portador da carteira de identidade
n° 1.231.275-0 PR e do CPF 184.382.459-00, residente e domiciliado a Rua Miguel Piekarski,
434, Boa Vista, Curitiba/PR, CEP 82.540-190.

As partes acima identificadas tém, entre si, justo e acertado o presente Contrato de Prestagao

de Servigos, que se regera pelas clausulas seguintes e pelas condigbes de preco forma e
termo de pagamento descritas no presente.

Clausula Primeira — DO OBJETO DO CONTRATO

— O e e e e e e e e e e —

1.1 E objeto do presente contrato a prestagéo de servico na elaborag&o de planejamento de
comunicagao.

Clausula Sequnda - OBRIGACOES DO CONTRATANTE
2.1 O CONTRATANTE dever4 fornecer ao CONTRATADO todas as informagdes necessarias a
realizagio do servigo, devendo especificar os detalhes necessarios a perfeita execugéo do

mesmo, e a forma de como ele deve ser entregue.

22 O CONTRATANTE devera efetuar o pagamento na forma e condigdes estabelecidas na
clausula quarta.

Clausula Terceira — OBRIGAQ()ES DO CONTRATADO

3.1 E dever do CONTRATADO, elaborar planejamento de comunicagdo para 0s clientes da \'\)
CONTRATADA, bem como acompanhar a sua execugao.

Clausula Quarta — DO PRECO E DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

4.1 O presente servico sera remunerado no valor de R$ 4.000,00 (mensais). \
4.2 O pagamento sera realizado até o dia 05 de cada més. )




Clausula Quinta — DO PRAZO *

O CONTRATADO assume o compromisso de realizar o servigo por prazo indeterminado, com a
forma estabelecida no presente contrato.

Clausula Sexta — CANCELAMENTO

O cancelamento deste contrato de prestagéo de servigos sera efetivo mediante aviso prévio de
30 (trinta) dias, sem qualquer penalidade.

Curitiba, 03 de setembro de 2018.

Tra eComunlca
Ad berto E. Dm%ﬂ

Jorge Liz Cicarello
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CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGOS

CONTRATANTE

TRADE COMUNICAGCAO E MARKETING EIRELI, com sede na Rua dos Funciondrios, n° 26,
bairro Cabral, cidade Curitiba, Estado Parana, CEP 80.035-050, inscrita no CNPJ
81.078.289/0001-63, registrada no Primeiro Oficio de Titulos e Documentos — Registro de
Pessoas Juridicas, sob o n® 11908 do Livro “A-8" em 11/11/1988, neste ato representada por
Adalberto Eschholz Diniz, Brasileiro, casado, publicitario, portador da carteira de identidade n°
2058918/PR e do CPF-MF n° 354307029-00, residente e domiciliado em Curitiba PR, na Rua
Gregoério de Matos 525, S&o Lourengo, CEP 82.200-110.

CONTRATADO

JULIO CESAR SALLES ROSA, brasileiro, viivo, publicitario, portador da carteira de identidade
n° 1.660.126-8 PR e do CPF 441.778.449-34, residente e domiciliado a Rua Mal. Borman, 119,
bairro Ronda, Ponta Grossa — PR.

As partes acima identificadas tém, entre si, justo e acertado o presente Contrato de Prestagao

de Servicos, que se regera pelas clausulas seguintes e pelas condicbes de prego forma e
termo de pagamento descritas no presente.

Clausula Primeira — DO OBJETO DO CONTRATO

1.1 E objeto do presente contrato a prestagéo de servigcos de atendimento a clientes.

Clausula Sequnda - OBRIGACOES DO CONTRATANTE
2.1 O CONTRATANTE devera fornecer ao CONTRATADO todas as informagdes necessarias a
realizacdo do servico, devendo especificar os detalhes necessarios a perfeita execucgao do

mesmo, e a forma de como ele deve ser entregue.

2.2 O CONTRATANTE devera efetuar o pagamento na forma e condigdes estabelecidas na
clausula quarta.

Clausula Terceira — OBRIGACOES DO CONTRATADO

3.1 E dever do CONTRATADO, a realizagdo de atendimento aos clientes determinados pela

CONTRATADA, levantando todas as demandas de trabalho, fazendo a interface com os
departamentos internos e acompanhamento dos trabalhos.

Clausula Quarta — DO PRECO E DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

4.1 O presente servico sera remunerado no valor de R$ 3.000,00.
4.2 O pagamento sera realizado até o dia 05 de cada més.




Al

A2

Clausula Quinta — DO PRAZO

O CONTRATADO assume o compromisso de realizar o servigo por prazo indeterminado, com a
forma estabelecida no presente contrato.

Clausula Sexta - CANCELAMENTO

O cancelamento deste contrato de prestagao de servigos seréa efetivo mediante aviso prévio de
30 (trinta) dias, sem qualquer penalidade.

Curitiba, 03 de setembro de 2018.

Trad/ Cc\'\\unlcagéo e Marketing E{/efv

Adalberto E. Diniz_

.t‘_/l’_f <
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Registro de Empregados
Empresa:  TRADE COMUNICACAD E MARKETING CNPE 81.075,2307001-63 | FRua DOS FUNCIO . 26 CARRAL Catitiba - PR
H Momer  SILVANA TELES COSTA DE SOUZA %anhmrh:l: 0 | Namero do Recibo:
Pai:SEBASTIAD TELES COSTA DE SOUZA
| Mie:SUELT TELES COSTA DE SOUZA
* Cartelra de Trahalho Série Reservista Tit. Eleitoral Lost/Segh Cédula Hentidad, CPF
20135 00810 - PR OTBIRATION2 ITR4E T4134807 035,258 629-0%
Data de Naseimenio Idade Necionalidade Naturatidade BF Grau de Instruglio
DEA GRS 37 Brasileira Cutitiba PR Educagio Superior completa
Juando Estrangeira: Cat. Mod 19: Cnsado com Brasileira? |tmm Tem Filkos Brasiiciros:
mewm Reg Brasik: Nome Conjuge: Quantos: Autenticacio
|Alcione Bastos, 636 Allo da XV Guarapuava - PR
Dependentes !i FGTS - FUNDO DE GARANTIA POR TEMPO DE SERVICO
Nascimenta  Pareateacs Data Opgio QaF2019 Conta FGTS:
Baaco depositiria
P15 - PROGRAMA DE INTEGRACAQ SOCIAL
Data Cadastre Sab N 117.25126.497
Banco Chdign
Enderern
Matwrers do Carge Seglo Satdrio Mensal - RS F Forma d
Atendimento - 253115 Genl 137,66 Dinheiro
Hardrio de Trabalho Carateristicas Fislens
frirn & felrn 00 s 12000 e dis 13:00 s 19:00, sdbade das 09:00 & 13:00 ¢ dns 15:00 s 18:00 e Cor: Branca Altura; Peso:
domingo DSR.
Cabelos: Olhas: Slnals:
Esiou de pleno acordo com as declaraples peima
exprimen & verdade
7
& e vo i 670 de Suger
= <
TRADE COMUNICACAQ E MARKE EIRELY SILYANA TELES COSTA DE SOUZA SILVANA TELES COSTA DE SOUZA

Admisslio Dromizsdio
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Registro de Empregados
Empress: TRADE COMUNICACAO EMARKETING  CNPJ: $1.078.289/0001.63 [ Endereco:  Rua: DOS FUNCIONARIOS, 26, CABRAL, Curitiba - PR - 50.035-650
Nim. Ordem: 009000 | [ Nome:  MARIA DE FATIMA FERNANDES BENVENUTI LavARInS | Miasera da an 27 !w ds Recibor L1 38573
Fiingao: || "5 Z1DORO BENVENUTI
Mie LUZIA FERNANDES
- - Carteirn de Trabatho Sirie Reservistn Tit, Eleitoral ZonasSer Céduln Identid CPF
1 ; 097185 00010 - PR U75T528906/12 20443 B6560321 054,569 19913
Data de Naseimenta Idade Nacionalidagde Naturalidade UF Grau de Tnstrugho
i 231 1980 ] Brasileiro Curinba PR Educagio Superior complera
T— Exstrangeirn: Cat. Mad 19; | Casndo com Brasiteira? | E Notaratizado: Tem Filhos Brasieiras:
chegada a0 Brasit: Reg, Hrasil: !Nmm.,g | Quantos: Autenticnghe
; iSo Silva, 605 Bairro Alio Curitiba - PR
Mutlanga Enderego
Dependentes Il FGTS - FUNBO DE GARANTIA POR TEMPO DE SERVICO
Ficha Familiar Name Nascimente  Pareniesco Drain Opeda F61/2020 Conta FCTS:
3 LARISSA BENVENUTI LAVARIAS 10/082017  Filho/Fitha Banco depesitirin
PIS - PROGRAMA DE INTEGRACAD SOCIAL
Dota Cadastro Sob N7 126 8699538
Banco Cidigo
Agéneia Cédigo
Data de Admissde Matareza do Crrgo Segio Salirie Mensal - RS I de P Forma de
IeA12020 Secrelaria - 422105 Geral 1.300,36 Dinhese
Floririo de Trabalhn Carateristicas Fisicas
da-feira & sexta-feira das 09:00 ds 12:00 o das 13:30 &s 18:30 ¢ séibmdo ¢ domings DSK, Cort Nio Informado | Alura; Peas:
Cabelos: Ollos: Sinals:
Estou de pleno acorda <o as declaragies acina
exprimenm a verdade.
Palegar Direito
i : ~ i,
i Sl .2 o M )
TRADE COMUNICACAO E MARKETING EIREL] ARIA DE FATIMA ANDES BENVENLUT] MARIA DE FATIMA FERNANDES BENVENUT]
Admisalo

Demissio




CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGCOS

CONTRATANTE

TRADE COMUNICACAO E MARKETING EIRELI, com sede na Rua dos Funcionarios, n° 26,
bairro Cabral, cidade Curitiba, Estado Parana, CEP 80.035-050, inscrita no CNPJ
81.078.289/0001-63, registrada no Primeiro Oficio de Titulos € Documentos — Registro de
Pessoas Juridicas, sob o n°® 11908 do Livro “A-8" em 11/11/1988, neste ato representada por
Adalberto Eschholz Diniz, Brasileiro, casado, publicitario, portador da carteira de identidade n°®
2058918/PR e do CPF-MF n° 354307029-00, residente e domiciliado em Curitiba PR, na Rua
Gregorio de Matos 525, Séo Lourengo, CEP 82.200-110.

CONTRATADO

HELCIO JOSE GELBECKE, brasileiro, casado, publicitario, portador da carteira de identidade
n® 2.281.297-1 PR e do CPF 457.047.839-53, residente e domiciliado a Rua Eduardo
Geronasso, 280, apto 01, Bacacheri, Curitiba/PR, CEP 82.510-280.

As partes acima identificadas tém, entre si, justo e acertado o presente Contrato de Prestacéo
de Servigos, que se regera pelas clausulas seguintes e pelas condigbes de prego forma e
termo de pagamento descritas no presente.

Clausula Primeira — DO OBJETO DO CONTRATO

11 E objeto do presente contrato a prestacdo de servigo na assessoria em produgéo

eletrénica — RTVC (orgamentagéo e acompanhamento da execugéo dos servigos de terceiros).

Clausula Segunda - OBRIGACOES DO CONTRATANTE

2.1 O CONTRATANTE devera fornecer ao CONTRATADO todas as informagdes necessarias a
realizagéo do servigo, devendo especificar os detalhes necessarios a perfeita execugéo do
mesmo, e a forma de como ele deve ser entregue.

2.2 O CONTRATANTE devera efetuar o pagamento na forma e condigbes estabelecidas na
clausula quarta.

Clausula Terceira — OBRIGACOES DO CONTRATADO

l

3.1 E dever do CONTRATADO, realizar cotagdo com fornecedores para a produgéo eletrdnica

']
]

o |

A |

de materiais dos clientes da CONTRATADA, bem como fazer o acompanhamento da execugdo “_ 5

dos servigos de terceiros.

Clausula Quarta — DO PRECO E DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

4.1 O presente servigo sera remunerado no valor de R$ 3.000,00.
4.2 O pagamento sera realizado até o dia 05 de cada més.




A
1.

Clausula Quinta — DO PRAZO

O CONTRATADO assume o compromisso de realizar o servigo por prazo indeterminado, com a
forma estabelecida no presente contrato.

Clausula Sexta - CANCELAMENTO

O cancelamento deste contrato de prestacdo de servicos sera efetivo mediante aviso prévio de
30 (trinta) dias, sem qualquer penalidade.

Curitiba, 04 de setembro de 2018.

Trade Comunicagéo e Marketi ireli
Adalberto E. Diniz

T -

Helcib J76é Belbecke

A




CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVICOS

CONTRATANTE

TRADE COMUNICACAO E MARKETING EIRELI, com sede na Rua dos Funcionarios, n° 26,
bairro Cabral, cidade Curitiba, Estado Parana, CEP 80.035-050, inscrita no CNPJ
81.078.289/0001-63, registrada no Primeiro Oficio de Titulos e Documentos — Registro de
Pessoas Juridicas, sob o n® 11908 do Livro “A-8" em 11/11/1988, neste ato representada por
Adalberto Eschholz Diniz, Brasileiro, casado, publicitario, portador da carteira de identidade n°
2058918/PR e do CPF-MF n° 354307029-00, residente e domiciliado em Curitiba PR, na Rua
Gregério de Matos 525, Séo Lourengo, CEP 82.200-110.

CONTRATADO

YEDA Mara P. K. Diniz, brasileira, casada, publicitaria, portadora da carteira de identidade
n° 2.081.657-0 PR e do CPF 519.233.869-72 residente e domiciliada a Rua Gregério de Matos,
525, Curitiba, PR, CEP 82.200-110.

As partes acima identificadas tém, entre si, justo e acertado o presente Contrato de Prestagao

de Servigos, que se regera pelas clausulas seguintes e pelas condicdes de prego forma e
termo de pagamento descritas no presente.

Clausula Primeira — DO OBJETO DO CONTRATO

1.1 E objeto do presente contrato a prestagdo do servico na assessoria em produg¢ao
grafica (orgamentacdo e acompanhamento da execugdo dos servigos de terceiros).

Clausula Sequnda - OBRIGACOES DO CONTRATANTE

2.1 O CONTRATANTE devera fornecer ao CONTRATADO todas as informagdes necessarias a
realizacdo do servigo, devendo especificar os detalhes necessarios a perfeita execugado do
mesmo, e a forma de como ele deve ser entregue.

2.2 O CONTRATANTE devera efetuar o pagamento na forma e condi¢des estabelecidas na
clausula quarta.

(
Clausula Terceira — OBRIGACOES DO CONTRATADO J
3.1 E dever do CONTRATADO realizar cotagdo com fornecedores para a producédo de

materiais dos clientes da CONTRATADA, bem como fazer o acompanhamento da execugao
dos servigos de terceiros.

Clausula Quarta — DO PRECO E DAS CONDI OES DE PAGAMENTO

4.1 O presente servigo sera remunerado no valor de R$ 3.000,00. 2N




4.2 O pagamento sera realizado até o dia 05 de cada més.

Clausula Quinta — DO PRAZO

O CONTRATADO assume o compromisso de realizar o servigo por prazo indeterminado, com a
forma estabelecida no presente contrato.

Clausula Sexta — CANCELAMENTO

O cancelamento deste contrato de prestacéo de servigos sera efetivo mediante aviso prévio de

30 (trinta) dias, sem qualquer penalidade.

Curitiba, 01 de setembro de 2018.

| [
e | B —i e . L/ /

Trade Cﬁmumcagéo e Marketmg EI li
Adalberto E Diniz

C ’,I’__ - _?-"/'

- - }‘
Yeda Mara P.K.DmuE/
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CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVICOS (/f‘

CONTRATANTE

TRADE COMUNICACAO E MARKETING EIRELI, com sede na Rua dos Funcionarios, n° 26,
bairro Cabral, cidade Curitiba, Estado Parana, CEP 80.035-050, inscrita no CNPJ
81.078.289/0001-63, registrada no Primeiro Oficio de Titulos e Documentos — Registro de
Pessoas Juridicas, sob o n® 11908 do Livro “A-8" em 11/11/1988, neste ato representada por
Adalberto Eschholz Diniz, Brasileiro, casado, publicitario, portador da carteira de identidade n°
2058918/PR e do CPF-MF n° 354307029-00, residente e domiciliado em Curitiba PR, na Rua
Gregodrio de Matos 525, Séo Lourengo, CEP 82.200-110.

CONTRATADO

LUIZ HENRIQUE GROFF, brasileiro, divorciado, publicitario, portador da carteira de identidade
n® 3.484.801-7/PR e do CPF 587.787.569-87, residente e domiciliado a Rua Maria Beatriz
Rotta, 146, Bacacheri, Curitiba/PR, CEP 82.520-770.

As partes acima identificadas tém, entre si, justo e acertado o presente Contrato de Prestagao
de Servigos, que se regera pelas clausulas seguintes e pelas condi¢cdes de preco forma e
termo de pagamento descritas no presente.

Clausula Primeira — DO OBJETO DO CONTRATO

1.1 E objeto do presente contrato a prestagdo de servigos de redacao publicitéria.

Clausula Segunda - OBRIGACOES DO CONTRATANTE
2.1 O CONTRATANTE devera fornecer ao CONTRATADO todas as informagdes necessarias a
realizagdo do servigco, devendo especificar os detalhes necessarios a perfeita execucdo do

mesmo, e a forma de como ele deve ser entregue.

2.2 O CONTRATANTE devera efetuar o pagamento na forma e condigbes estabelecidas na /
clausula quarta.

l..

Clausula Terceira — OBRIGACOES DO CONTRATADO M{J

3.1 E dever do CONTRATADO, a realizagao de redagao publicitaria para campanhas e pecas
avulsas dos clientes da CONTRATADA.
) o

4.1 O presente servigo sera remunerado no valor de R$ 4.000,00. \
4.2 O pagamento sera realizado até o dia 05 de cada més. /
i
; l\

Clausula Quarta — DO PRECO E DAS CONDICOES DE PAGAMENTO



%)
Clausula Quinta — DO PRAZO Céa"

O CONTRATADO assume o compromisso de realizar o servigo por prazo indeterminado, com a
forma estabelecida no presente contrato.

Clausula Sexta — CANCELAMENTO

O cancelamento deste contrato de prestagédo de servigos sera efetivo mediante aviso prévio de
30 (trinta) dias, sem qualquer penalidade.

Curitiba, 03 de setembro de 2018.

Trade Comunlcag:ao e Marketln/d Eirgli
Adalberto E. Diniz

i v
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LIVRO DE REGISTRO DOS EMPREGADOS

ar

abelo

arba

igode

ithos

Jtura

‘850

VT Tut

VISTO DA FISCALIZACAQ

, portador da

*arteira de Trabalho ¢ Previdéncia Social n®, 09302,

gbecaa... mﬂmﬁi

séric

Previdéncia Social (Rural) n®

‘ppnn{lyrﬂmﬂg - 3% Titulo de Eleitor n®

LG 0. AA 834805

série O FQ..=.5€.... Carteira de Trabalhador
emitida por
da Zona, Carteira de Identidade

foi admitido em ... dc,,’.mmw...mdew.zm.& ...... para exercer a fungiio

(Jﬁ.mw—n-uimm

33 PUITS T~ W ST S S com o saldrio de R$ 400, £0
o> 5 Mmel, [ iR ie P b 2 it s - )
YOF e OO , no seguinte horério de trabalho: das AL O a5 LA S horas com. i ....horas de intervalo
sara repouso e alimentagéo.
Filiado ao Sindicato
FUNDQ DE GARANTIA DO TEMPO DE SERVICO:
Data da 0pgio...... 2/oalo4 Data da retratagao
Conta vinculada a0 Banco.....C..E.5
Nacionalidade ... S50 Quando ESTRANGEIRO PROGRAMA DE INTEGRACAO SOCIAL
Filho de ... 6~ AU ALY PIS
e{igﬂﬂnf\x r!l.\no:ﬂ VT r;r..r_': N2 Cart. mod. 19....evenee sessrsrrirere beasrias [ DT P 7 _‘
Nascido em .S58, Camlo.loL.
.49 dessaaid de.AR6S.: Ne do Reg. Geral : SOBN®
Estado civil B222929%30> . |
Grau de i msr.ru;au R AR Casado com brasileira? ....... devesiiaits DOMICILIO BANCARIO
Residéncia A Larend J‘mm 3 Tem filhos brzsﬂf;lros?................,.,,.._ NOME_DO BANCO _
SR LA o220 -2k | Quts
Situagio Militar Data da chegada a0 Brasil ..ccooeeeen..
Nome do conjuge .
e Naturalizado Acﬁacwcénmo BANCO k
Decreto N® [ _l

mm 0 _DA AGENC]A

-




LAVRU DI KEUDIKU DU EVMIFRKEGADUD

VISTO DA FISCALIZACAO

mﬂ
O Sor... fUAAD,, ! Mﬁ ...... Bloo m 90.43\&5\& , portador da

Jarteira de Trabalho e Previdéncia Social n® i 1 q 55 série QQ@ Carteira de Trabalhador
{Previdéncia Social (Rural) n® série emitida por
IPF.n® 94 %01 9691 5 Titulo de Elcitor n®, EL&Q!?.& ﬂl@ .&.Elm_d ................. Zona, Carteira de Identidade
LG.ne —\ “1 Ij kg g foi admitido em sz.de {14 iﬂ'\Q : e g 38 42.99:\; .... para exercer a funcio
!::MA\Q’L A Bl com o saldrio de Flg 7 m\, QQ £ '\ﬁ’.} e

\f.m'&a. ) TR X X )
or M\Q-b , o seguinte hordrio de trabalho: das QC“QQ .......... as .LCLQQ horas com...#... Q0. . horas de intervalo
ara repouso e alimentacio.
iliado ao Sindicato

UNDO DE GARANTIA DO TEMPQO DE SERVICO:
}atadgnpr:ﬁn QQ{}. ! 04 l 0 :['

Jonta vinculada ao Banco.....\: ¥, o DU

Data da retratagio

Naﬁonaﬁw Quando ESTRANGEIRO PROGRAMA DE INTEGRACAO SOCIAL
Filho de do Gl ds P1S
¢d¢i§m M&m’; %qékd,,qio\a_ N Cart maad. 190 cannnis s lr g : em—ls{} O ’!q,f'z@ E
Nascido em. CWL&.{:L[’:C. ; 3
2.30)...de. Susn Ve g A40G. . N* do Reg. Geral it

Ao¥ 13996645 |

Estado civil ... ehas.8

Grau de instrugdo ...\ Qo Casado com brasileira? .co........... DOMICILIO_BANCARIO
Retidencia &g%n‘u &_&5 Tem filhos brasileiros?.... |_NOME DO_BANCO
Qdo. Mot.* Cart. N. Hab. 1%,....c.cousserssmnus Quantos? ........ CEF
Situacio Mll:ta:..i:.m“ hﬂxgw.?& ............. Data da chegada a0 Brasil ... T e T R N
Nome do conjuge

_Naturaiimdo AGENCIA/ CODIGO BANCO i
Beneficidrios Decreto Nt T | | k \Q -

ENDERECO DA AGENCIA f—fs
Jata e assinatura do empregado na ocasido da admissio: —~
\ E
(ux l\L\QQ Qg,de ( : e daﬁ.,?_ﬁﬁ}
Ticha dactiloscopica . _
c?:le;trdimiw \ }M "T\l

Observagoes:
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0 DE EMPREGADO

VISTO DA FISCALIZACAD

dat24:. 292 sona; Cedula de Identi-

................................................. foi admitido em... A0 de.... MBAVO

- -

intervalo para repouso e alimentagio,
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Registro de Empregados

E—m: TRADE COMUNICACAO E MARKETING

CNPJ:  ELOTE 289000163 I Enderega:  Roa: DOS FUNCIONARIOS, 26, CABRAL, Curitiba - PR - B0.035-050
i Ordemc 000000 | [ Nowe: | FRANCIELLE DO NASCIMENTO DOMRA { Nimero da Matriculs: 248 | Nmera do Recibo: | 1.00000000065342157(8
Filiagio: || 72 ARION FERREIRA BOHRA
% 1| Mte VANDERLEA $1LVA DO NASCIMENTO BOHRA
| Carteira de Trabalho Série Reservista Tit. Ebeitarat LonaSecin Céduln Edentidadr CFF
(61 T3068 00030 - PR 14585770630 178300 126072678 DBS.TH3. 28914
Data de Naseimenta Tdade Nationalidmde Naturabidade ur Grun de Instrughe
LERTAL G 4 Brasilsino Curitiba PR Edueasio Supenor completa
Quando Estrangeira: Cat. Mod 19; Casaie com Brasileira? | E Naturalizado: | Tem Fitbas Brasieiras:
Data chegada ao Brasit: Reg. Brasil: Nome Chajuge: iq...,.., Autenticacio
dudith Sanson Tedeschi, 336 Barcevrinha Cuniiba - PR,
Dependentes I FGTS - FUNDO DE GARANTIA POR TEMPO DE SERVICO
Ficha Fansiliar Nome Nascimento Parentesca Ifi:m. Opgio 200172020 Conta FGTS:
ium.dwmie
L PIS - PROGRAMA DE INTEGRACAO SOCIAL
Data Cadastro Sab N 146.18386.27 4
Banro Cédigo
Agducia Cadigo
|| Endereca
Data de Admissio Natureza da Carge Secdio Salirio Mensal - RS Insalubridnde Periculosidade Forma de Pagamente
200172020 Analisia Social Media - 261615 Geral 144961 Dinheiro
Tivrdrio de Trabalho Caratevisticas Fisieas
da-frira i sexta-feira dus 09:00 fis 12:00 e das 13:30 ds 18:30 ¢ sibado e domings DSK, Cor: Nio Informado | Alsura: Peso:
Cabelas: Olhos: Sinnis:
Eston da plene acardo cont as declaragdes acama
exprimem a verdade
Polegar Dircito
Dhata da Saida i 3

FRANCIELLE DO NASUIMENTO BOHRA

FRANCIELLE DO NASCIMENTO BOHRA

Admisslo Denussio

assinatura do empregado




..... e i P ————————

Wl

Empress TRADE COMUNICACAO E MARKETING EIRELL e
CNPICEL $1.078.2590001-63
Ativ Foderal: 73113400
Enderego: Rua: DOS FUNCIONARIOS, 26
Bairro: CABRAL
Municipio: Curitiba - PR - 80.035-050

| Dados do Empregado

Nome: MYLENA CAROLINE DA SILVA Codigo: 000259
Pai: MARCO ANTONIO DA SILVA Nr. Recibo: 1. 1.OOMMOO0N 10465034736
Miie: CATEA MARIA SILVA
Nascimento: 270771997 Sexo: Feminine Est. Civil: Solteiro Ruga/Cor: Nio Informado
Namralidade: Curitiba - PR Nacionalidade: Brasileiro
Endereqo: Rua Dowtor Marins Alves de Camargo, 188
Bairro: Tingui CEP: 82.620-260
Municipio: Curitiba - PR
CPF: 050.699.679-30

RG: 129815183 Orgio: SSP Estade; PR Emissdo RG:
Niamero CTPS: 0306996 Série CTPS: 7940 Estado CTPS: PR Expedigiio CTPS:
PIS: 212.92022.67.3 Cadastro PIS:
| ‘.' . Ed ,‘ SI.IPEI'?U( I‘ 1
CNH: Caregoria CNH: Validade CNH:
Reservista: Categoria: Tit. Eleitoral; 1096084006/20 Zona: 2 Seclo: 378
Banco: Conta: Digito: Agéncia:
Sindicato: SINDICATO EMPRESAS DE PUBLICIDADE
Cons. Profis: { Registro Profis: Data Registro:
Cadastro de Estrangeiro
Data Chegada:
Tipo Visto: Niimero da Portaria:
Curteirn RNE: Data da Portaria:
Validade RNE:

Cuntrato de Trabalho

Assinatura Empregado
de .

Admissio:; 09/07/2021
Optante FGTS: Sim Data Opglo: 09/07:2021 Conta FGTS:
Cargo: Analista Social Media CBO: 142325
Orpanograma: Geral
Remuneragio: 1.449.61 Mado Pgto: Dinheiro Periodo: Mensal
Escala: 09:00 12:00 1330 18:30

Ficha Familiar Nome Nascimento  Parentesco
I CATIA MARIA SILVA PaiMie
2 MARCO ANTONIO DA SILVA PaiMie

Data da disy " de
Polegar Direito
Assinaur: Empregado
Salirios [
Data Inicial Valor Salirio Perc. Tp Saldrio Motivo Deserigio Estr  Tab.Salarial
(9/07/2021 1.449.61 0.00 Mensal 1 Admissdio

A

o

\ ]



REGISTRO NE FMPREGADD

i
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Ficha de Registro de Empregado

Dados do Empregador

CNPICEL 81.078 2RO -63
Ativ Federal: 7311-4/00
Enderego: Rua: DOS FUNCIONARIOS, 26
Bairro: CABRAL
Municipio: Curitiba - PR - 80.035-050

Empresi: TRADE COMUNICACAO E MARKETING EIRELI

Dados do Empregado

Nome: CASSIANO SOUZA PIRES
Pai: ROQUE ANTONIO PEREIRA PIRES
Miie: JOCIRLEI MARISA PIRES
Nascimento: 22/05/1970 Sexo: Masculino
Maturalidade: Porto Alegre - RS
Iinderego: Rua Dugue de Caxins, 454
Buirro: S3o Francisco
Municipio: Curitiba - PR
CPF: 519.790.040-72
RC: 94167507
Nimera CTPS: 5197900
PIS: 122.51849.30.2

1 o Bk A Crimel 1

Orgio: SSP
Série CTPS: 4072

Reservista:
Banco:

Cons. Profis:

CNH: Categoria CNH:
Categoria:

Cédigo: 000257

Nr. Recibo: 1.1.0000000009267777316

Est. Civil: Casado Raga/Cor: Nio Infe !

Nacionalidade: Brasileiro

CEP: 80.530-040

Estado: RS Emissdo RG:
Estado CTPS: PR Expedigio CTPS:

Cadastro PIS:

Validade CNH:

Conta: Digito:

Sindicato: SINDICATO EMPRESAS DE PUBLICIDADE

Registro Profis:

Tit. Eleitoral: 0142476918/5 Zona: 178 Seqdo: 88

Agéneia:

Data Registro:

Cadistro de Estrangeire

Data Chegada:

Tipo Visto:
Carteirn RNE:
Vatidade RNE:

Nimero da Portaria:
Data da Portaria:

Contrato de Trabathe

Admisslo: 01/03/2021
Opante FGTS: Sim
Cargo: Web Designer CBO: 262410
Organograma: Geral
Remuneragio: [.449.61
Fscala: 09:00 12:00 13:30 18:30
Ficha Familiar Nome
1 JOCIRLEI MARISA PIRES
2 ROQUE ANTONIO PEREIRA PIRES

Curtiba, 1 de margo de 2021

i
|

Datas Opgdio: 01/03/2021

Modo Pgto: Dinheiro

Conta FGTS:

Periodo: Mensal

Parentesco
PaifMle
Pav'Mie

Nascimento

Data da disp

Assinatura Empregado
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VISTO DA FISCALIZAGAO

welo.
ba
ode
ura
.

O Snr Jﬂ'imo Cm:‘?}' lL! 'm{I}xh , portador da
iteira de Trabalho ¢ Previdéncia Social n 297 [z @50 2 série ..&‘CO:[*OP@« Carteira de Trabalhador
revidéncia Social (Rural) n? ; <..iomitida por I
O i o R & 2C-RA. Titulo de Eleitor n® @3&‘13.%@@25 daiB...........Zona, Carteira de Identidade

o Rl 300 foi admitido em.. &.é....deﬂm ............... o de ¥ ZLA0SS....... para exercer a fungio

N AN CAMAG....... com o salrio de RS . SACRCE (iR .
‘{1 f')u 2 )
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NDO DE GARANTIA DO TEMPO DE SERVICO:
ta da opgéo. ; ... Data da retratagio
nta vinculada ao Banco
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ilho de Fﬁ s r PIS
e Ve o .QM A gy Cart. Mod. 19 .irermsrensssssssssass !;m T 7 : 1
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leneficidrios Decreto N* !— | _I
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Polegar direito

Observagoes:




CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGCOS

CONTRATANTE

TRADE COMUNICACAO E MARKETING EIRELI, com sede na Rua dos Funcionarios, n° 26,
bairro Cabral, cidade Curitiba, Estado Parana, CEP 80.035-050, inscrita no CNPJ
81.078.289/0001-63, registrada no Primeiro Oficio de Titulos e Documentos — Registro de
Pessoas Juridicas, sob o n° 11908 do Livro “A-8" em 11/11/1988, neste ato representada por
Adalberto Eschholz Diniz, brasileiro, casado, publicitario, portador da carteira de identidade n°
2058918/PR e do CPF-MF n° 354307029-00, residente e domiciliado em Curitiba PR, na Rua
Gregério de Matos 525, Sao Lourenco, CEP 82.200-110.

CONTRATADO

Marisa de Fatima Précoma, brasileira, solteira, publicitaria, portadora da carteira de
identidade n° 3.550.151.7 IIPR e do CPF 500.361.909-00 residente e domiciliada a Rua
Fredolin Wolf, 799, apto 403, Curitiba, PR, CEP 82115-000.

As partes acima identificadas tém, entre si, justo e acertado o presente Contrato de Prestacédo
de Servigos, que se regera pelas clausulas seguintes e pelas condicdes de preco forma e
termo de pagamento descritas no presente.

Clausula Primeira — DO OBJETO DO CONTRATO

1. E objeto do presente contrato a prestacdo do servigco na assessoria administrativo financeira.

Clausula Segunda - OBRIGACOES DO CONTRATANTE

2.1 O CONTRATANTE devera fornecer ao CONTRATADO todas as informacdes necessarias a
realizacao do servigo, devendo especificar os detalhes necessarios a perfeita execucéo do
mesmo, e a forma de como ele deve ser entregue.

2.2 O CONTRATANTE devera efetuar o pagamento na forma e condicdes estabelecidas na
clausula quarta.

Clausula Terceira — OBRIGACOES DO CONTRATADO

3.1 E dever do CONTRATADO realizar conferéncias de notas fiscais, comprovantes (checking)
e faturamento.

7%

IS

Clausula Quarta — DO PRECO E DAS CONDICOES DE PAGAMENTO S{

4.1 O presente servigo sera remunerado no valor de R$ 2.000,00.

4.2 O pagamento sera realizado até o dia 52 dia Util de cada més. R

bU




Clausula Quinta — DO PRAZO

O CONTRATADO assume o compromisso de realizar o servico por prazo indeterminado, com a
forma estabelecida no presente contrato.

Clausula Sexta —- CANCELAMENTO

O cancelamento deste contrato de prestacéo de servigos sera efetivo mediante aviso prévio de
30 (trinta) dias, sem qualquer penalidade.

Curitiba, 15 de abril de 2019.

4-.\‘

Trade Comumcagao e Marketing Elr[ér !’
Adalberto E Diniz J

T L :“x s s 2 ;.‘— - I'/[/ | »
R ok _..7'.‘:- - 45 ".;_..____,{ ./ . [r/ j

o

)
N e

: ‘\"‘f\
R - ]I'Lx:c,;: YL
Marisa de Fatima Précoma.
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> Curitiba, 30 de setembro de 2021.

"/

~ Adalbetto E. Diniz
- Diretor CEQO

ADALBERTO ESCHHOLZ
Trade Comunicagéo e Marketing Bgéﬁ
0 CNPJ: 81.078-289!0001-63
RgP;:ggg%BO?.()zQ-OO
: 2.U058.918-3 SSP
- Diretor - CEO .

> MATRIZ CURITIBA/PR : RUA DOS FUNCIONARIOS, 26 - CABRAL - 80035-050 - FONE 41 3352-9678
FILIAIS: LONDRINA/PR - PONTA GROSSA/PR - GUARAPUAVA/PR - FOZ DO IGUAGU/PR - CIANORTE/PR - PARANAGUA/PR

www.trademkt.com.br
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6.4 REPERTORIO
Tomada de Precos N° 12/2021

MATRIZ. CURITIBA/PR : RUA DOS FUNCIONARIOS, 26 - CABRAL - 80035-050 - FONE 41 3352-9678
FILIAIS: LONDRINA/PR - PONTA GROSSA/PR - GUARAPUAVA/PR - FOZ DO IGUAGU/PR - CIANORTE/PR - PARANAGUA/PR

www.trademkt.com.br
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FICHA TECNICA TV

Licitante:

Cliente:

Titulo:

Material:
Formato:

Data de producgao

Periodo de veiculagao:

Praca:
Veiculo:

Problema de
comunicagao:

> MATRIZ. CURITIBA/PR : RUA DOS FUNCIONARIOS, 26 - CABRAL - 80035-050 - FONE 41 3352-9678
FILIAIS: LONDRINA/PR - PONTA GROSSA/PR - GUARAPUAVA/PR - FOZ DO IGUACU/PR - CIANORTE/PR - PARANAGUA/PR

' Trade Comunicagao e Marketing.

Assembleia Legislativa do Parana.

Alep Geral A.

VT.

60”.

Novembro de 2019

30/11 a 13/12/19.

Parana.

RPC (Globo), Rede Massa (SBT), Band e RIC
(Record).

Embora ciente da importéncia e dos efeitos das
leis criadas e aprovadas pela Assembleia
Legislativa do Parana, a populagdo ndo tinha
ideia da autoria das mesmas. Além disso, os
paranaenses também ndo tinham nocdo da
importancia da ndo aprovacgéo de leis e propostas
nocivas a saude financeira do estado. Neste
sentido, o conceito "quando é bom pra vocé a
assembleia aprova", respondeu esta demanda e
embalou a campanha que reverteu esta

percepgao.

www.trademkt.com.br



FICHA TECNICA TV

Licitante:
Cliente:

Titulo:

Material:
Formato:

Data de producao

Periodo de veiculagdo:

Praca:
Veiculo:
Problema de
comunicacao:

Trade Comunicagao e Marketing.

BRDE - Banco Regional de Desenvolvimento do
Extremo Sul.

Final de ano.

VT.

307

Dezembro de 2020.

Dezembro de 2020.

Santa Catarina.

TV Globo, SBT e NDTV.

2020 foi um ano muito dificil para todos com a
pandemia, ainda mais para 0os empresarios.
Sendo assim, o BRDE de Santa Catarina queria
' passar uma mensagem de final de ano de animo,
'uma mensagem positiva, trazendo esperanca
l para 2021. E também, de forma institucional, ele
| precisava mostrar que o banco esteve junto com
0 seu publico em 2020 e que as empresas
poderiam continuar contando com o BRDE em
2021.
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FICHA TECNICA JORNAL

Licitante:

Cliente:

Titulo:

Material:
Formato:

Data de produgéo

Periodo de veiculagao:

Praca:
Veiculo:
Problema de
comunicagao:

Trade Comunicacao e Marketing.

Prefeitura Municipal de Campo Largo.
Desculpas.

Anuncio jornal.

26 x 18 cm.

Novembro de 2018.

30/11/18.

Campo Largo — PR.

Jornal O Semeador.

A cidade de Campo Largo possui diversas
denuncias registradas na lei Maria da Penha, mas
a Secretaria de Desenvolvimento Social, por meio
de instituicdbes como Conselho da Mulher,
pastorais etc., identificou que existem diversos
casos de agressoOes contra mulheres que ndo sdo
denunciados e em conversas com essas
instituicdes definiram que os principais motivos
eram que muitas mulheres nem percebem que

| sofrem agresséo fisica ou moral e, por cultura,

acham que devem aceitar e/ou porque nao existe
uma delegacia da mulher e muitas vezes
desconhecem onde denunciar.

MATRIZ CURITIBA/PR : RUA DOS FUNCIONARIOS, 26 - CABRAL - B0035-050 - FONE 41 3352-9678
FILIAIS: LONDRINA/PR - PONTA GROSSA/PR - GUARAPUAVA/PR - FOZ DO IGUAGU/PR - CIANORTE/PR - PARANAGUA/PR

www.trademkt.com.br




(wo gL x 9z) [eulor opunNuy

09UV OdWVD
|e120s

ojusLLIA|OAUBSD
ap ele}aInes

"2IdUnuap
:0e3Nn|0s OS
ewn sewl
9yjnwi e
eJuod
RIDUI|OIA

e eled
sed|nosap
sejinwi
wia)six3

oole-16zg (1) - eyap Jejndod
98/ ‘oledosys ujuenr eny
eu ejaebajag e aindold nQ

0o8L ANOIT
m__UZDZm_D‘

‘obaidwia
O hapJied

Jowny
new ap
NOPJIODY

‘el Woo eqese ajuab e opuenb eqeae 0s
elpue|olA ¥ "epnle aindoud ‘oss| LoD 84jos
‘9294yuod 920A anb wanb|e no ‘920A 95
‘opedoub) Jos apod oeu 0ss| 3 ‘salaynu
SeINW ap BPIA Bp alied zej olauab

ap @ edibojodisd ‘e11SaLOoP BIDU|OIA Y

‘siewap
nagagd



FICHA TECNICA JORNAL

Licitante:
Cliente:
Titulo:

Material:
Formato:
Data de producgao

Periodo de veiculagao:

Praca:
Veiculo:

Problema de
comunicagao:

Trade Comunicagado e Marketing.

Camara Municipal de Foz do Iguagu

Os vereadores tem o compromisso de
representar vocé.

Anuncio jornal.

25x 16,5 cm.

Marco de 2021

Abril de 2021.

Foz do Iguagu

'Jornal Tribuna Popular, Jornal Informe Ativo,
Jornal Acontece na Fronteira.

A necessidade de comunicar e clarificar as
diversas fungbes e facetas do trabalho exercido
pela Camera de Vereadores de Foz do Iguagu, e
acima de tudo, explicitar o fato dela exercer e
representar a vontade da populacao.
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FICHA TECNICA JORNAL |

Licitante:
Cliente:
Titulo:

Material:
Formato:
Data de produgao

Periodo de veiculagao:

Praga:
Veiculo:
Problema de
comunicagao:

>

de mais violéncia.
Anuncio jornal.

26 x 19 cm.

Maio de 2019.
31/05/2019.

Irati - PR

O objetivo era sensi
para denunciar qual

| casa.

Trade Comunicagéo e Marketing.
Prefeitura Municipal de Irati.
Estes olhos ja viram muita coisa. E n3o precisam

Jornal Folha de Irati.

bilizar a populagao da cidade
quer tipo de violéncia contra

o idoso, pois muitas vezes esta dentro da propria

#//
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comunicacgao

& marketing

Curitiba, 30 de setembro de 2021.

Adalbérto E. Diniz
Diretor CEO

ADALBERTO ESCHHOLZ
Trade Comunicagéo e Marketing ![E)li?héﬁ
CNPJ: 81.078.289/0001-63
CPF: 354.307.029-00
RG: 2.058.918-3 SSP PR
Diretor - CEQ
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6.5 RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS
DE COMUNICACAO
Tomada de Prego n° 12/2021
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Case: 55 ANOS
Cliente: BRDE - Banco Regional de Desenvolvimento do Extremo Sul

O Problema

Ha mais de 5 décadas, o Banco Regional de Desenvolvimento do Extremo Sul,
BRDE, é um dos grandes responsaveis pelo fomento da economia nos estados do
Rio Grande do Sul, Santa Catarina e Parana (além de Mato Grosso do Sul). Com o
passar do tempo e pela prépria natureza das suas operagdes - direcionada para a
vocagdo econdmica de cada regido - o Banco foi adquirindo reconhecimento dos
empreendedores e gestores publicos desses estados. Contudo, mesmo atendendo
desde pequenos a grandes projetos, a percepgdo que os empreendedores em geral
tinham do BRDE era a de um banco mais distante de seu publico, muito pela forte
atuacdo dos bancos comerciais na midia e também pela caracteristicas mais
técnicas das operacdes do BRDE. Importante analisar que, historicamente, a
necessidade de comunicagdo do BRDE sempre se restringiu a nichos de negocios
especificos de cada estado, seja no agronegécio, na industria, no comercio ou
servicos. Assim, o posicionamento do BRDE como um banco de desenvolvimento
sempre foi muito focado a estes nichos, gerando reconhecimento, mas, a0 mesmo
tempo, mantendo a imagem de um banco hermético, restrito a um determinado
publico. Essa percepgdo, embora legitima, ndo correspondia & imagem pretendida
pelo BRDE, que é a de um banco de desenvolvimento dos 3 estados criado para
fomentar negocios de todos os portes e de diversos setores da economia.

Assim, a “porta aberta” que o BRDE sempre ofereceu ao seu publico precisava ser
percebida como tal, ampliando, facilitando e impulsionando os negdcios do banco.
Esta necessidade de reforcar a imagem do banco tornou-se clara quando, ainda em
2014, o BRDE realizou uma pesquisa interna com seus colaboradores. Nela, o
orgulho de pertencimento foi bastante evidenciado pelos funcionarios, porém, muitos
afirmaram que o Banco era bastante timido em sua comunicagdo e que isso, de
certa forma, ndo correspondia a real importancia do seu papel na economia das
suas regides de atuagao.

Portanto, era necessario retratar melhor o BRDE em agdes coordenadas de
comunicagdo com seus diversos publicos, criando argumentos para que o banco
justificasse a percepgéo de sindnimo de desenvolvimento.

A Solugao
Em 2016, o BRDE completou 55 anos. A data motivou a criagdo de um plano de
comunicagdo para consolidar a imagem de banco de desenvolvimento dos 3
estados. Ao mesmo tempo, as agdes desse plano deveriam aproximar o BRDE n&ao
apenas de seu publico, mas também do publico em geral, além de ampliar o
sentimento de orgulho e pertencimento de seus colaboradores. O objetivo era
combater a imagem de um banco distante e excessivamente técnico. A estratégia foi
utilizar alguns dos grandes segmentos financiados pelo BRDE como exemplos
visiveis do desenvolvimento em suas regides. Sdo icones do progresso no
agronegocio, na tecnologia da produgdo industrial, na inovagdo e produgéo de
energia renovavel. Estes projetos representam a atuagdo do Banco na pratica e
mostram o desenvolvimento acontecendo na vida real e ndo apenas em um discurso
de intengdes. Como solugdo criativa para dramatizar a importéncia das agdes do
banco neste contexto de desenvolvimento, foi utilizado uma pilha p
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energia do BRDE ligando o desenvolvimento ao seu publico.

Este icone (a pilha) foi 0 elemento que traduziu para todos os publicos, de forma
simples e clara, o que as linhas de crédito possibilitam. Indo além, este mote criativo
também permitiu integrar toda a campanha entre seus diversos publicos e midias.
Assim, clientes puderam conferir de forma bastante ilustrativa (e menos técnica) o
apoio do BRDE em seus projetos. O publico em geral foi impactado pela
grandiosidade dos projetos e, finalmente, o publico interno, pode ver retratado
nestas pecgas toda a atuagdo do BRDE que gostariam de ver externada para outros
publicos e, assim, reforcar seu sentimento de orgulho e pertencimento do BRDE.
Para a campanha, foi investida uma verba total de R$ 1.605.722,95, distribuida
entre os estados do PR, SC e RS. Para atingir os diversos publicos foram
programadas insergbes em TV aberta, fechada, internet e jornais. Cartazes e
banners também amplificaram a campanha nas agéncias do BRDE. Para cumprir
com o objetivo de aproximar o Banco do publico em geral, humanizando-o, além das
pegas veiculadas em midia de massa, foi organizada uma Mostra de Arte aberta ao
publico nos 3 estados. Pegas de endomarketing como e-mkt, wallpaper, camisetas e
brindes desdobraram o conceito da campanha para os colaboradores, enfatizando
que o trabalho deles é a energia dessas pilhas que ligam o desenvolvimento nestes
estados.

Resultados

Em 2 meses de campanha, o BRDE percebeu uma mudanca efetiva na percepgao
de seus diversos publicos. O impacto entre o grande publico foi obtido através da
efetividade de um plano de midia que proporcionou grande alcance nos 3 estados,
parte delas de forma qualificada e dirigida para pessoas com interesse em
empreendedorismo, gestdo publica e agronegécio. Os resultados mais visiveis foram
colhidos no contato direto dos profissionais do Banco com seus clientes e prospects.
Estes forneceram feedbacks preciosos que acusavam o impacio das pegas da
campanha e geravam, inclusive, novas demandas advindas das informagGes e
dados divulgados pelas pecas. Isso motivou o interesse por mais servigos do BRDE,
além de suportar institucionalmente o discurso de um dos bancos de
desenvolvimento mais atuante no Sul do Brasil. Ja, para os colaboradores, foram
realizados diversos eventos internos para a divulgagdo da campanha, com
distribuicdo de brindes que prolongaram o efeito residual do impacto inicial da
campanha. Apds estas acgées foi percebido um aumento significativo no sentimento
de orgulho destes, bem como o sentimento de “ter sido ouvido” pelo banco que
promoveu uma campanha para retratar ndo apenas os negécios do Banco, mas
também a atuacgdo e importancia de seus colaboradores.

Atesto a veracidade deste case.

e UESCATO / / |
R (17 £ tomunicagd® —_— "
AgegaOTEy &=
Renata Borge%T escato >A%Ibert niz

BRDE, Assessora dé Comunicagao Autor do Referendo
CNPJ 92.816.560/0001-37
41 3219-8186 ADALBERTO ESCHHOLZ DINIZ

Trade Comunicagdo e Marketing EIRELI
CNPJ: 81.078.289/0001-63

" CPF: 354.307.029-00
MATRIZ: CURITIBA/PR : RUA DOS FUNCIONARIOS, 26 - CABRAI 80915500 FRNBLSISER P8

FILIAIS: LONDRINA/PR - PONTA GROSSA/PR - GUARAPUAVA/PR - FOZ DAr@ta ¢/ B E@NORTE/PR - PARANAGUA/PR

www.trademkt.com.br




| FICHA TECNICA

Licitante:
Cliente:

Titulo:

Material:
Formato:

Data de produgao

Periodo de veiculagao:

Praca:
Veiculo:

Problema de
comunicagao:
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Trade Comunicagao e Marketing.

BRDE - Banco Regional de Desenvolvimento do
Extremo Sul.

BRDE. O banco que liga
desenvolvimento (edlica).

Anuncio jornal.

26,1 x 25,9 cm

vocé ao

Maio de 2016.

15/06/16.

Parana, Santa Catarina e Rio Grande do Sul.
Jornal Zero Hora, Grupo de Diarios do Interior —
RS, Diario Catarinense, O Diario do Norte, ADI —
PR.

O BRDE é muito reconhecido pelas empresas,
em especial do agronegécio, mas ndo pela
sociedade em geral. Os 55 anos do banco tornou

| possivel aproximar o BRDE da populagao,

aumentando a lembranga de marca e mostrando
os diversos segmentos que o banco trabalha. A
metafora da “pilha” materializou o papel do banco
no desenvolvimento do sul do Brasil.

www.trademkt.com.br




BRDE.
0 banco que liga vocé
ao desenvolvimento.

Ha 55 anos o BRDE transforma potencial em
desenvolvimento, financiando projetos e ideias
que impulsionam o crescimento socioecondmica
do Sul do Brasil. Seja no campo ou na cidade, :
nas pequenas, médias ou grandes empresas,
o BRDE esta ao lado de quem empreende.
Ontem, hoje e sempre.




FICHA TECNICA

Licitante:
Cliente:

Titulo:

Material:
Formato:
Data de producgao

Periodo de veiculagao:

Praca:
Veiculo:

Problema de
comunicagéo:

Trade Comunicagao e Marketing.

BRDE - Banco Regional de Desenvolvimento do
Extremo Sul.

BRDE. O banco que liga vocé ao
desenvolvimento (agronegocio).

Anuncio Jornal.

22 x30 cm

Maio de 2016.

15/06/16.

Santa Catarina.

Diario DC, Jornal da Manha, Jornal Sul Brasil,
Diario do Oeste Catarinense, Jornal O Vale.

O BRDE, por meio da campanha do aniversario
do banco, precisava aproveitar a oportunidade e
apresentar os segmentos que o banco atual para
conhecimento de empresarios que ainda nao
trabalham com o banco. E o anuncio, em jornais
reconhecidos, era a forma ideal de atingir o
publico.
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www.brde.com.br

BROE.
0 banco que liga vocé
ao desenvolvimento.

Ha 55 anos o BRDE transforma potencial em
desenvolvimento, financiando projetos e ideias
que impulsionam o Erescimenta SeCI0eCoNDMICO
do Sul do Brasil: Seja no campo ou ha cidade,
nas pequenas, medias ou grandes empresas

o BRDE esta ac lado de quem a'hpreende
Ontem, hoje e sempregs -

N‘I DE DESENVOLVIMENTL




FICHA TECNICA

Licitante:
Cliente:

Titulo:
Material:

Formato:
Data de produgao

Periodo de distribuigéo:

Distribuigao:

Problema de
comunicagdo:
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Trade Comunicagdo e Marketing.

BRDE - Banco Regional de Desenvolvimento do
Extremo Sul.

Recarregue sua energia. Ela é a forga que move
o BRDE.

Brinde.

9,56 x13 cm.

Maio e junho de 2016.

15/06/16.

Agéncias: Parana, Santa Catarina e Rio Grande
do Sul.

O BRDE precisava valorizar seus funcionarios e
fazer com que eles se sentissem parte da
campanha. Como a campanha mostrava o
desenvolvimento proporcionado pelo BRDE no
sul do Brasil metaforicamente com a imagem da
pilha, o banco quis mostrar que a energia da
“pilha” era a energia deles. O “brinde” era a pilha
de chocolate.
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comunicacgao
& marketing

CASE: Cursos Técnicos, Matriculas 2020.
CLIENTE: Senac PR

Historico

O Senac € uma das instituicbes mais respeitadas do pais. Integrante do Sistema “S”,
é ligado a Fecomércio e esta presente no Parana desde 1947. Aqui, ja atendeu
aproximadamente 2 milhdes de alunos e tem mais de 2 mil cursos disponiveis, entre
gratuitos e pagos. Esta fisicamente presente em 30 municipios paranaenses, com 32
unidades. Possui ainda unidades moveis, de cursos como gestdo e gastronomia,
atendendo dessa maneira a todos os 399 municipios. Além disso, ainda oferece
cursos na modalidade EAD.

As areas de atuagdo do Senac PR abrangem: Artes, Beleza, Comeércio,
Comunicagdo, Conservagao e Zeladoria, Design, Educagao, Gestao, Hospitalidade,
Produgéo de Alimentos, Idiomas, Informatica, Lazer, Meio Ambiente, Moda, Saude,
Telecomunicagdes e Turismo.

Todos os cursos sado focados nas necessidades do mercado de trabalho e preparam
o aluno para ingressar em carreiras profissionais, se reposicionar, obter maior
ganho, obter maior conhecimento e embasamento para dar segmento a sua
trajetoria profissional. Enfim, sdo cursos voltados ao sucesso pessoal e profissional.
Assim, de forma fisica, movel e a disténcia, o Senac PR cumpre rigorosamente com
a sua misséao e visao, formando profissionais de qualidade nas mais diversas areas,
através de seus cursos livres, de extensdo universitaria, pés-graduacgéo e educagao
corporativa, todos regulamentados e reconhecidos pelo MEC. O que gera um
posicionamento mercadoldgico, ou uma imagem, de uma Instituigdo que é referéncia
nacional em educagao profissional, com cursos na mais perfeita sintonia com o
mercado de trabalho atual, através de uma estrutura completa, com equipamentos,
bibliotecas, laboratérios de ensino, programas, corpo docente, instalacdes e um
modelo pedagdgico moderno, focado em competéncias. Com uma longa historia, de
mais de 70 anos, o Senac PR, é uma instituicdo consolidada, tradicional e
respeitada.

Problema

As matriculas para os cursos no ano letivo de 2020 do Senac PR estavam abertas.

Em pouco tempo, era preciso desenvolver um planejamento de comunicagao online
eficaz, que pudesse atender aos objetivos almejados pela instituicdo. A campanha
deveria ser dirigida a um publico-alvo com as seguintes caracteristicas: paranaenses -

da classe C, entre 16 e 44 anos, entre o ensino fundamental completo e o ensino {
superior incompleto; alunos do ensino médio de escolas publicas e particulares; ok
pessoas em busca de uma inser¢gao no mercado de trabalho ou buscando progredir )S)
ou mudar de carreira profissional; além de pais e responsaveis preocupados em -
encaminhar seus filhos e/ou dependentes para o ensino profissionalizante. Um
publico-alvo, portanto, com predominancia das geracdoes Y e Z, os chamados
“nativos digitais”.

Apesar dos seus inuUmeros diferenciais, o Senac PR disputa mercado com varias
instituicdes de ensino privadas, muitas delas players igualmente reconhecidos.
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Era preciso, portanto, desenvolver uma campanha eficiente, porém com um
investimento reduzido, com geolocalizagdo para todo o estado do Parana, com
énfase nas pracas/regidoes onde o Senac PR possui unidades.

Solugao

A campanha com o tema “Vem ser PRQO” (Senac Profissional) foi executada em 3
fases ou flights: de 10 a 20 de dezembro de 2019; de 6 de janeiro a 20 de fevereiro
de 2020 e de 7 de fevereiro a 06 de margo de 2020. No primeiro periodo, o foco era
buscar métricas de desempenho e performance nas redes sociais.

No Facebook foram utilizados posts estaticos, carrosséis e link page posts. No
Instagram, stories e posts estaticos. A estratégia foi complementada com midia no
ambiente Google, Pesquisa e Display.

No segundo flight, ampliamos as ferramentas e canais. Utilizamos midia
programatica de audio, video e display, além da presenga em Facebook, Instagram,
e Google Pesquisa, e ainda cinema.

No ultimo flight da campanha, concentramos o investimento novamente nas Redes
Sociais, agora com anuncios “Lead Ads” e “Look a Like", além de dar seguimento a
estratégia de campanhas em Google Pesquisa e Google Display e cinema.

Resultados

A campanha obteve mais de 10 milhGes de impressdes e um total de 54.836 cliques,
com redirecionamento para o site onde eram feitas as captagoes de Leads, além dos
contatos telefénicos com as unidades do Senac em todo o Parana. Importante
ressaltar que a KPI “Conversédo” foi definida como sendo a principal para essa
campanha de matriculas, atingindo o resultado de 2,2%, indice recorde, pois em
campanhas anteriores esse percentual havia atingido ao patamar maximo de 2,0%.
A conversdo de Leads atingiu a 1.196 matriculas, nos cursos técnicos do Senac em
todo o Parana.

Atesto a veracidade deste case.

| o
(‘C\J.A il & Q'L_'}--EI"“; \\s.,@d’e\.w"“
Daniele Elisa Diesel Deitos d\\e\ezw":ﬂ
Senac PR v o =
Assessora de Comunicagao e Marketing
Fone: (41) 3304 2177

Adalberto Diniz

Diretor CEO - Trade Comunicagao e Marketing A
(41) 3352 9678

ADALBERTO ESCHHOLZ DINIZ )/
Trade Comunicagao e Marketing EIREL] '
CNPJ: 81.078.289/0001-63 :*‘“[
CPF: 354.307.029-00
RG: 2.058.918-3 SSP PR C
Diretor - CEO
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Data de producao

Periodo de veiculagéo:

Praca:
Veiculo:
Problema de
comunicagao:
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| FICHA TECNICA
Licitante: | Trade Comunicagéo e Marketing.
Cliente: SENAC-PR.
Titulo: Enfermagem.
Material: Post.
Formato: Link page post.

Dezembro de 2019.

Dezembro 2019 a margo 2020.

Parana.

Facebook.

Com o objetivo de aumentar o trafego para a area
de cursos técnicos do site do SENAC-PR,
decidimos utilizar link page post, que € um
formato de anuncio do facebook que incentiva o
clique e redireciona o usuario para o site, onde as
chances de conclusdo de meta, neste caso O
cligue no botao “saiba mais” ou “matricule-se”,
sdo maiores. Além de possibilitar, através das
tags instaladas, o uso do remarketing.

www.trademkt.com.b
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| FICHA TECNICA

Licitante:

Cliente:

Titulo:

Material:

Formato:

Data de produgao

Periodo de veiculagao:

Pracga:
Veiculo:
Problema de
comunicagao:

Trade Comunicagéo e Marketing.

SENAC-PR.

Radiologia.

Post.

Link page post.

Dezembro de 2019.

Dezembro 2019 a margo 2020.

Parana.

Facebook.

Com o objetivo de aumentar o trafego para a area
de cursos técnicos do site do SENAC-PR,
decidimos utilizar link page post, que é um
formato de anuncio do facebook que incentiva o
clique e redireciona o usuario para o site, onde as
chances de conclusdo de meta, neste caso o
clique no botdo “saiba mais” ou “matricule-se”,
sdo maiores. Além de possibilitar, através das
tags instaladas, o uso do remarketing.

&Y

/)
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| FICHA TECNICA ]

Licitante: | Trade Comunicagéo e Marketing.

Cliente: | SENAC-PR.

Titulo: ‘ Técnico em Redes de Computadores

Material: Post.

Formato: Estatico.

Data de produgao Dezembro de 2019.

Periodo de veiculagao: Dezembro 2019 a margo 2020.

Praga: Parana.

Veiculo: Facebook.

Problema de Peca desenvolvida para promover

comunicagao: especificamente o curso técnico em redes de
computadores e combinada com argumento de
desconto como forma de gerar incentivo a
matricula.

www.trademkt.co
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Curitiba, 30 de setembro de 2021.

ZAdalberto E. Diniz
Diretor CEO

L g;ﬁ@»«w}’ |
v

ADALBERTO ESCHHOLZ DIN
Trade Comunicag:é: & Marketing EIREE
CNPJ: 81.078.289/0001-63
CPF: 354.307.029-00

RG: 2.058.918-3 SSP PR
Diretor - CEQ

!
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Raciocinio Basico

Localizado na regido dos Campos Gerais, no estado do Parana, o municipio de Jaguariaiva
tem sua constituicdo atrelada as margens do histérico Caminho de Sorocaba, quando
bandeirantes paulistas e tropeiros de gado comegaram a surgir na regido. De origem tupi
"Tyaguariahiba" significa rio da onga brava, o nome da cidade é referéncia ao Rio
Jaguariaiva, que corta o municipio e que consta em antigos mapas cartograficos.

Um dos principais nomes que marcam a origem do municipio € o do coronel Luciano
Carneiro Lobo que, em 1795, comprou a Fazenda Jaguariaiva, uma propriedade rural que
deu origem a cidade. O primeiro capitulo dessa histéria ocorreu em 15 de setembro de
1823, quando um Alvara Imperial elevou a fazenda a categoria de freguesia.

A partir dai, a cidade foi ganhando forma. Exemplo disso & o de 1828, quando dona Isabel,
esposa do coronel Lobo e o mesmo, juntamente com a comunidade, solicitaram a licenga
para a constru¢do de uma capela, sob a invocagdo do Senhor Bom Jesus da Pedra Fria.
Jaguariaiva foi elevada a condigdo de cidade em 05 de maio de 1908.

Vale ressaltar que, Francisco Xavier da Silva foi outro grande nome da historiografia
regional, ele foi proprietario da fazenda Caxambu e grande povoador da regigdo. Além disso,
inumeras familias ilustres deram continuidade ao progresso e contribuiram para a histéria,
entre elas estdo as de Ferreira de Aimeida, Mello, Fonseca, Ribas, Sampaio e Marques.
Ja nos dias atuais, Jaguariaiva tem seu desenvolvimento local e econédmico baseado na
industria, principalmente, no setor madeireiro. Isso se reflete em um grande percentual de
trabalhadores no ramo. Dos 9.035 trabalhadores com carteira assinada na cidade, 29,8%
(2.689) trabalham na fabricagdo de produtos de madeira ou na fabricagdo de celulose e
papel, segundo dados do Caged. Isso representa 80,7% do total de 3.332 pessoas que
trabalham em industrias na cidade.

Se formos falar em belezas naturais, a cidade se sobressai. Com belas paisagens e op¢ées
para quem gosta de aventura e ecoturismo, Jaguariaiva possui o oitavo cé@nion mais
extenso do mundo, tendo ainda mais atrativos como o Parque Linear do Rio Capivari, Rio
das Mortes, Parque Estadual do Cerrado, Parque Estadual do Vale do Cod6, Lago Azul,
entre outros.

Por ser um lugar privilegiado por sua terra, sua gente e sua histéria, € que Jaguariaiva
merece toda atencdo da administracdo publica, para prosperar dia apés dia e tornar-se
conhecida por melhorar a vida dos cidaddos. O melhor caminho é através do IPTU (Imposto
Predial e Territorial Urbano), uma vez que este imposto é essencial para a Prefeitura
Municipal realizar um trabalho arduo e de beneficios para todos.

Como sabido, o IPTU é a principal fonte de renda para que o municipio se desenvolva,
portanto quanto maior a arrecadag¢édo, mais beneficios serédo revertidos para os municipes.
Deste modo, fica claro o papel fundamental tanto do poder executivo quanto dos cidad&os,
pois 0 imposto que é recebido deles é revertido para os mesmos em forma de obras e
servigcos concretos.

E por compreender a finalidade e os resultados positivos que o IPTU propicia, que a
Prefeitura Municipal de Jaguariaiva tem empregado de maneira eficiente o dinheiro
arrecadado em areas que garantem a salde, educacéo e qualidade de vida dos mais de
35 mil habitantes - dados segundo a ultima estimativa do IBGE (Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica).

Visto isso, a gestdo municipal busca incentivar para que os contribuintes fagam o
pagamento do imposto predial, entendendo a importancia do mesmo para o bem coletivo,
onde cada pessoa € uma peca-chave para o desenvolvimento da cidade, enquanto a
Prefeitura surge como agente transformador. Alids, o intuito € demonstrar que o pagamento
do IPTU abre uma nova fase de realizagéo de sonhos e solucéo de problemas.

Nos ultimos anos, € nitido os avangos no municipio, em que a administragdo tem cumprido
os anseios da populacdo. Por isso, € tdo importante reforgar essa relagdo de confiancga,
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evidenciando a satisfagdo dos jaguariaivenses e engajando-os a pagar o imposto, pois
assim o executivo podera continuar o trabalho em prol do povo.

Por fim, & fundamental explanar que, para destacar como um lugar préspero e de uma
Prefeitura realizadora de projetos, torna-se necessério criar uma campanha publicitaria
sélida, atrativa e assertiva. Com isso, enfatizando que juntos conquistaro avangos sociais
€ econdmicos para a regiéo.

Estratégia de Comunicagédo Publicitaria

A estratégia de comunicagéo publicitaria deve conter alguns requisitos para ser totaimente
eficaz, por isso & necessario analisar o que dizer, quando dizer, como dizer, aonde dizer e
para quem dizer. Em vista disso, analisando o briefing da Prefeitura Municipal de
Jaguariaiva € plausivel destacar como publico-alvo os moradores que possuem
propriedades urbanas ou rurais, abrangendo assim ambos os sexos, diversas classes
sociais e faixas etarias.

O propésito desta campanha simulada é evidenciar que o pagamento do IPTU da inicio a
uma nova fase, com melhorias e oportunidades para todos. Portanto, deve ser destacado
0 quao € importante a contribuicdo dos cidadaos, pois € um tributo democratico que retorna
em beneficios, sendo essa uma forma de investimento no lugar onde moram, com
resultados a curto e longo prazo.

Para que haja sucesso na campanha publicitaria, ela devera exemplificar os beneficios que
o IPTU traz. Outro ponto importante € esclarecer aos cidaddos sobre o dever de pagar seus
impostos em dia, porque em contrapartida, a administracdo publica tem total
responsabilidade para aplicar o dinheiro de forma correta e atendendo as necessidades de
sua gente.

As pegas deverao ser bem objetivas, com o mote focado nas vantagens recebidas por meio
das tributagbes. Porém, enfatizando que cabe aos jaguariaivenses pagarem os impostos,
pois sabem que a Prefeitura atuara em investimentos em areas como satde, educagéo,
turismo, geracdo de renda e em obras de infraestrutura.

A campanha ira durar 20 dias, com um valor total de R$ 100.000,00 (cem mil reais) para
producgao e veiculagdo de cinco pegas, que sdo: spot, cartaz, outdoor, roteiro para televiséo
e banner de internet. Todo esse valor sera dividido objetivando a melhor estratégia de
midia, atingindo de maneira adequada e convincente o publico.

A licitante compreende que o executivo municipal deseja estreitar os lagcos com a
populagcéo, demonstrando a satisfagdo deles com o trabalho da atual administracéo e o
desejo de que o progresso ndo pare. Esse feito s6 serd possivel através de uma boa
arrecadacao do IPTU, que dependera dos cidad&os fazerem a sua parte.

Para chegar no receptor de forma rapida e compreensivel, utilizamos uma linguagem visual
e textual que se complementara em todas as pegas. O nosso ideal foi informar sobre a
responsabilidade do pagamento, porém sem deixar de lado o foco sobre os beneficios e a
construgdo de uma cidade mais agradavel e segura, em que todos participam.

Os textos trazem um ar descontraido, falando sobre a importancia de trabalhar em equipe,
ou seja, que isso sempre gera bons resultados. Algo que facilmente se estende para a
populagéo e a Prefeitura, uma vez que os cidaddos pagam seus tributos em dia e o
executivo investe da melhor maneira. Enfim, € uma parceria onde todos ganham.

Para ilustrar nitidamente esse clima positivo, o layout é bastante convidativo e alto astral.
Em todas as pegas, aparecem personagens que encenam a boa relagéo entre o cidadéo e
o funcionario da prefeitura, sempre com gestos amigaveis, inclusive causando uma
identificacdo e entendimento sobre essa via de mao dupla.

A multiplicidade de personagens utilizados, retratando o cidado, é justamente para mostrar
que a atitude de pagar o IPTU é de todos: é da estudante da faculdade, é da dona Maria e
do seu Joo. E um investimento democratico, pois é pago pela populagao e devolvido a ele
em forma de melhorias a cidade. Os textos também indicam isso. O objetivo da redacéo
publicitaria foi levar, de forma clara e objetiva, essa parceria entre populagdo e prefeitura.
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Foi dar um outro olhar ao dever do cidado, deixando essa obrigaggo de forma leve, como
um time que joga junto e vence junto. Além, & claro, de informar sobre os resultados dessa
parceria e as vantagens do cidadao.

Criamos um slogan para a campanha do IPTU, para reforcar ainda mais o que esse trabalho
em equipe pode causar: “IPTU 2021: unindo forgas, realizando sonhos”. Os sonhos estio
relacionados aos beneficios que a populagéo espera ter e receber do poder publico.
Pretendendo ser ainda mais explicativo e reforcando a comunicagéo, contamos com o radio
como um meio indispensavel. Sendo assim, desenvolvemos um roteiro que desperta a
atencé&o inicialmente, pois fala sobre o trabalho em equipe. Na sequéncia, informamos quais
os beneficios que o IPTU garante e sobre as vantagens de paga-lo em dia. O roteiro de TV,
segue a mesma linha do spot.

Por fim, a licitante cumpre o objetivo central do briefing da Prefeitura Municipal de
Jaguariaiva com originalidade e eficiéncia. Em que a campanha foi embasada na proposta,
enfatizado que através do trabalho em equipe é possivel ter uma sociedade igualitaria e
uma cidade em crescimento.

Ideia Criativa

Relacdo das Pecas

1 - Spot Radio

2 - Cartaz

3 - Outdoor

4 - Filme TV

5 - Banner Internet

1- Spot Radio

Elaboramos um roteiro para radio de 30 segundos iniciando com a frase central da nossa
campanha: “Quando se trabalha em equipe, o resultado é certo!”. O espectador, ao ouvir
essa frase, vai aguardar o que vem a seguir para compreender do que se trata o spot. Com
isso, ele acaba prestando ateng3o em toda a locugdio e é impactado pela mensagem. De
forma clara e objetiva, informamos que a populagéo paga o IPTU, e a prefeitura transforma
o dinheiro em beneficios. Simples, sem rodeios, também ja dissemos o que é possivel ser
feito com esse investimento. Na sequéncia, informamos uma vantagem a quem pagar em
cota Unica e pedimos que a populagdo regularize a situagdo. Finalizamos com o slogan
criado para a campanha.

2 — Cartaz

O cartaz, entre as pecas impressas, é o meio de divulgagdo mais completo, onde & possivel
explanar mais sobre o assunto, pois o leitor tem mais tempo de leitura. O topo da peca é a
principal redac&o, onde deixamos claro que o trabalho em equipe traz um resultado certeiro.
Essa relagéo é da populagédo x prefeitura, a partir do momento em que o cidadao paga o
IPTU. Situagio escrita no cartaz também. A contrapartida da prefeitura é investir nos
beneficios, para devolver a populagdo o que é de direito dela. Ao centro, a comemoracéo
entre o senhor e o funcionario da prefeitura retrata que ha tempos eles jogam no mesmo
time. Abaixo, o resultado dessa sintonia perfeita é descrita, informando diversas situacdes
que podem ocorrer com o dinheiro do IPTU. Na mesma pega, também informamos o
desconto para quem paga em cota Unica e para quem precisa regularizar a situacdo. Por
fim, o slogan criado para a campanha.

3 - Outdoor

O outdoor € uma midia de leitura rapida, onde as pessoas estdo em transito. Por isso
mesmo, precisa ter uma redagdo publicitaria mais enxuta, para que possa ser lida
rapidamente e compreendida de imediato. Ao mesmo tempo, é uma pega complementar de
reforco de campanha. Nesta peca, inserimos uma senhora, retratando que esta contente
com a parceria com a prefeitura. Logo abaixo, um copy curto demonstrando que ela fez a
parte dela pagando o IPTU, e a Prefeitura de Jaguariaiva também, gerando melhorias. »

9



o L

Junto a pega, incluimos o slogan criado para a campanha, onde reforgamos a unido de
forcas e a realizagdo de sonhos.

4 - Filme TV

Para o roteiro de TV de 30 segundos, criamos uma cena onde as pessoas vdo dando as
maos umas as outras. O texto segue 0 mesmo do spot, porém, o que vai contribuir para
reforcar a atengéo séo as imagens de unido entre as pessoas. Com uma imagem mais
aberta, vemos que essas pessoas estéo vestindo camisetas para identificar o cidaddo e a
prefeitura. Elas estdo todas intercaladas, para demonstrar esse enlace, onde nédo existe
outro resultado benéfico a populagdo sem a unido das duas partes. Durante todo o video,
as maos nao se soltam, justamente para mostrar a parceria, o trabalho em equipe.

5 — Banner para Internet

O banner também é uma pega complementar 8 campanha, que precisa ser de leitura rapida.
Por isso, trazemos o tema central de forma completa, mesmo que com poucas palavras.
Comegamos o banner informando sobre o trabalho em equipe, que traz resultado certo. Ao
centro, a estudante de faculdade, que também contribui com o IPTU, pois entende que é
necessario ter esse retorno a populagéo. Ali também a prefeitura, com o personagem de
capacete, dando a contrapartida nesse time. O slogan da campanha e o brasdo da
prefeitura finalizam a peca, informando que esse “jogar junto” é relacionado ao IPTU.
Estratégia de Midia e Ndo Midia

O pensamento estratégico de midia tem como objetivo atender as necessidades de
comunicacéo através de uma integragdo com a criagéo e o planejamento, com argumentos
e dados adequados que respaldem a definicdo de meios e veiculos para atingir o publico-
alvo, com resultado eficiente, eficaz e econdémico.

Para definir uma estratégia de midia eficaz, iniciamos nosso trabalho buscando meios que
facam parte do cotidiano do target, visando atingir maior visibilidade, flexibilidade,
audiéncia, penetracédo e acesso.

Objetivos de Midia

Com um mix de meios de alto alcance que irdo impactar com eficiéncia e economicidade,
aléem da estratégia de frequéncia e repeticdo da mensagem, a campanha atingira seu
objetivo. Nosso principal objetivo mostrar para a populagéo de Jaguariaiva que o momento
do pagamento do IPTU ¢ o inicio de uma nova fase para a realizagéo de sonhos e solugéo
de problemas da comunidade como um todo.

A estratégia de midia ira apresentar essa comunicagdo com um mix de meios que ira gerar
0 maximo de alcance no publico-alvo, garantindo eficacia na entrega da mensagem. Como
parte desse exercicio licitatério, a campanha foi exercitada durante o0 més de outubro de
2021.

Periodo - O periodo da campanha simulada sera de 20 dias.

Selecdo dos meios

Considerando as necessidades e objetivos do publico-alvo, selecionamos a seguinte
plataforma de meios de comunicagédo. Veicularemos nossa mensagem nos meios TV,
jornal, radio FM, internet, midia exterior (OOH) e ndo midia. Desse modo, o mix de meios
recomendados atuara de forma integrada para a melhor eficiéncia do objetivo de
comunicacgao para impactar o publico-alvo durante os 20 dias de campanha.

A campanha tera ampla cobertura do publico-alvo e, para que a campanha da Prefeitura de
Jaguariaiva seja compreendida e assimilada por todos, € importante que a mensagem seja
veiculada com uma frequéncia suficiente para cumprir esse entendimento, permitindo a
eficiéncia da campanha e, ao mesmo tempo, garantindo que nio tenha excesso de
exposicdo da mensagem. Dessa maneira, evita-se o desperdicio do investimento
publicitario.

Habitos de consumo
TV
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O hub de toda a comunicagédo continua sendo a televisdo, com indice de penetragdo de
87%. Os estudos mostram que horas de consumo da televisdo permanecem altas e ao
mesmo tempo, a televisdo tem a capacidade de influir no comportamento das pessoas e a
sua importancia em movimentos sociais obedece a um processo cumulativo com limites
determinados pela prépria sociedade. Por ser uma midia de massa, a TV tem o poder de
atingir um grande nuimero de pessoas em um curto periodo. A TV atinge a populagédo de
ambos os sexos (53% publico do sexo feminino e 47% do masculino), tendo a seguinte
distribuigéo sécio econémica: classe A/B — 35%, classe C —49% e classe D/E — 16%. Chega
a 38% da faixa etaria de 12 a 34 anos, 19% de 35 a 44 anos, 18% de 45 a 54, 15% de 55
a 64 anos e 10% acima dos 65 anos. Fonte: Midia Dados Brasil 2021 — IVC.

Jornal

Meio de comunicagdo impresso de periodicidade variada que por ser impresso, da maior
credibilidade e confianga 8 mensagem. Permite maior detalhamento sobre a informagdo. O
leitor identifica-se com o jornal, independentemente da linha editorial, j4 que é esse veiculo
que informa o que Ihe interessa mais de perto. O jornal também possibilita a ampliagdo do
alcance da populagdo em geral. Sua penetragdo é de 27%, tendo como perfil dos
consumidores — 52% classe A/B, 40% C e 8% D/E. Sendo 36% da faixa etaria de 12 a 34
anos, 21% de 35 a 44 anos, 17% de 45 a 54, 16% de 55 a 64 anos e 11% acima dos 65
anos. Fonte: Midia Dados Brasil 2021 - IVC.

Radio

O radio € o quarto meio de comunicagdo com alcance, é regionalizado o que permite grande
indice de fidelidade. O radio € companheiro do ouvinte seja em casa, nos carros, via web,
atividades de lazer e esportivas. Com isso as chances de alcance ao publico objetivo s&o
grandes. Tem condi¢des de transmitir a informagdo com mais rapidez do que qualquer
outro meio. Entre os meios de comunicagdo de massa, € o mais popular e o de maior
alcance, muitas vezes o Unico a levar a informag&o para regides que ainda ndo tém acesso
a outros meios. Segundo o Midia Dados Brasil 2021 — IVC - o radio tem penetracédo de 61%,
assim distribuida na classe econdmica: 40% classe A/B, 46% C e 14% D/E. Atinge 36% da
faixa etaria entre 12 e 34 anos, 21% entre 35 e 44 anos, 18% entre 45 e 54 anos, 15% de
55 a 64 anos e 9% acima dos 65 anos.

Midia Digital - Internet

Em fungdo da afinidade com o publico e presente em todas as classes sociais, exploramos
neste meio todas as possibilidades que ele permite. Na internet a interagao € bem maior e
a velocidade da informagdo também. O Brasil ocupa hoje a 42 no ranking mundial de
usuarios. Essa & uma importante ferramenta de multiplicagdo da mensagem em constante
crescimento e penetragdo. Segundo a Ipsos Connect (Midia Dados) a internet tem
penetracdo de 88%, assim distribuida na classe econémica: 41% classes A/B, 48% C e
12% DI/E. Atinge 45% da faixa etaria entre 12 e 34 anos, 20% entre 35 e 44 anos, 16%
entre 45 e 54 anos, 12% de 55 a 64 anos e 6% acima dos 65 anos. Fonte: Midia Dados
Brasil 2021 — IVC.

Midia Out Of-home

E uma midia de grande impacto visual que permanece 24 horas, em exposicdo. Dara uma
grande visibilidade para a campanha para diferentes publicos, ampliando o alcance e
frequéncia da exposicdo. De acordo com Midia Dados Brasil 2020 — IVC - o outdoor tem
penetracdo de 88%, assim distribuida na classe econdmica: 39% classes A/B, 47% C e
14% D/E. Atinge 43% da faixa etaria entre 12 e 34 anos, 20% entre 35 e 44 anos, 17%
entre 45 e 54 anos, 13% de 55 a 64 anos e 8% acima dos 65 anos. Fonte: Midia Dados
Brasil 2021 — IVC.

Tatica de Midia

De acordo com o publico-alvo elaboramos a descricdo da campanha e distribuicdo dos
valores utilizados para cada meio e veiculo, detalhado em anexo, com valores absolutos e
relativos em percentuais.

L
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Cabe enfatizar que para definir os investimentos em cada veiculo analisamos as audiéncias
fornecidas pelos proprios veiculos. Assim identificamos os veiculos mais assertivos a
solucdo do desafio de comunicagdo exposto no edital.

Plano simulado e distribuigéo

Levamos em conta a andlise e o conhecimento dos habitos de consumo dos meios, ja
mencionados, para a simulagéo do Plano de Midia onde distribuiremos as pegas nos meios
de comunicacg&o disponiveis. Tanto para a selegéo dos veiculos quanto da programacéo foi
adotado o critério de melhor relagao custo-beneficio.

TV Aberta

A TV Aberta sera utilizada com um dos meios para construir a alta cobertura na divulgagéo
da campanha pelo alto consumo do publico-alvo, além da ampla abrangéncia geogréfica.
Com excelente penetragéo junto a todas as faixas etarias e classes sociais “A”, “B”, “C”" e
“D”, maior cobertura geografica para este meio vamos trabalhar com duas emissoras de
grande audiéncia e atuacédo junto ao publico-alvo — a TV Esplanada (RPC) e TV Guara
(Rede Massa).

Durante os 20 dias de campanha veicularemos o filme de TV 30", iremos gerar alto alcance
da mensagem com abrangéncia local e regional, criando de forma rapida essa cobertura
de impacto. A composi¢do da programagdo sugerida seguiu uma distribuicdo dos
investimentos de forma a construir o impacto desejado, contemplando a participacdo de
audiéncias das emissoras (RPC TV e Rede Massa). A RPC — TV Esplanada abrange 35
municipios e chega para 1.042.418 telespectadores e teve um crescimento de 62% no
numero de pessoas que acompanham o telejornal de segunda a sabado. Ja a Rede Massa
— TV Guara abrange 79 municipios e chega para 1.947.889 telespectadores. O impacto
potencial total sera de 2.990.307 pessoas.

Radio

O Radio foi planejado visando a multiplicagcdo da campanha chegando ao publico solicitado
pelo briefing. A relevancia regional € um dos fatores que torna esse meio um importante
canal de contato.

Foram selecionadas as principais emissoras que atingem a populagéo de Jaguariaiva —
Radio Jovem Pan Arapoti e a Radio Brotas - com o objetivo de ter uma grande cobertura e
alta frequéncia para dar um resultado eficaz. O formato utilizado para a veiculagdo da
campanha em radio sera um spot com duragédo de 30”. Optamos também pela Radio 99,7
FM, que uma emissora do municipio, e como forma de economicidade da verba, ndo
teremos custo para a veiculagdo do espaco, conforme o item 11 do Briefing.

Internet

Nas plataformas digitais, mantemos a estratégia de comunicagdo com o target através da
reserva do publico pelo formato de compra de alcance e frequéncia, o que garante a
exibicdo da mensagem ao maior nimero de pessoas com o menor custo possivel.

Com o objetivo de atingir o publico alvo de forma efetiva, gerando grande cobertura e assim
contribuindo para a divulgagcdo da campanha solicitada. A estratégia de midia foi elaborada
levando em conta os habitos de consumo da Internet por parte do publico-alvo através da
segmentacao.

Site - Banner Web

Com o objetivo de atingir a populagéo de forma efetiva, gerando grande cobertura e assim
contribuindo para o objetivo da campanha, vamos usar 2 formatos de banner no site de
grande visualizag&o — site Folha Paranaense - com os banners o usudrio sera impactado
logo no momento da entrada no site, dando grande visibilidade a campanha. Optamos pelos
formatos Banner Quadrado Central e Banner Topo. Teremos mais de 2 milhdes e 600 mil
visualizagdes durante a campanha.

Outdoor

Buscamos dentre as opgdes de midia exterior aquela que garante maior atencdo em suas

zonas de influéncia a um custo competitivo frente aos demais formatos. A midia exterior /
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(OOH) tem por caracteristicas ser uma midia democratica, pois permite que a campanha
impacte diferentes niveis socioecondmicos de forma relevante e com alta atengéo prestada.
Para chegar a mais pessoas, mapeamos trés pontos estratégicos que tem um grande fluxo
de veiculos. O outdoor € uma midia de grande impacto visual que permanece 24 horas, em
exposicdo. Dara uma grande visibilidade para a campanha para diferentes publicos,
ampliando o alcance e frequéncia da exposig&o.

Né&o Midia

As pecas de ndo midia reforcam a comunicagdo visual e o conceito da campanha.
Apresentamos as pecas detalhadas na ideia criativa.

Cartaz

Nossa sugestdo € a produgdo de 1.000 cartazes, A3. Sugerimos que os cartazes sejam
distribuidos e colocados, que acontecera da seguinte maneira: serdo disponibilizados em
locais como escolas, centros comunitarios, bancos, além de prédios publicos como postos
de saude, ginasios de esportes, recepgéo da prefeitura e secretarias e comércio, em local
de facil visualizacdo da populagdo que frequenta esses ambientes.

Recursos préprios

Para reforgar a campanha, utilizaremos os recursos proprios de comunicagéo da Prefeitura
de Jaguariaiva. Os canais serdo o site, o Facebook e o Instagram, usados de forma
organica, dessa maneira, as ferramentas ndo demandam custos adicionais.

O desenvolvimento do contetido dos canais de comunicagdo sera de responsabilidade da
Secretaria Municipal de Comunicagdo da Prefeitura, como também a postagem, gerando
economicidade e seguranca digital.

Utilizaremos o site oficial com matérias de todas as agbes que estdo acontecendo na
cidade, com objetivo de impactar os usuarios que acessam o site organicamente.
Também utilizaremos: o Facebook e o Instagram (ambiente organico) para tornar a
comunicacdo da campanha mais eficiente, focada em gerar mais engajamento. Hoje
14.169 usuarios no Facebook e 1.365 seguidores no Instagram serdo impactados. As
publicagbes nas paginas oficiais serdo de responsabilidade da prefeitura, em
ambiente orgéanico (sem impulsionamento), em fungdo da economicidade e seguranga
digital.

Consideragdes finais e custos

Levando em conta a economicidade e a otimizagéo na aplicagdo da verba, desenvolvemos
o0 planejamento da estratégia de midia e ndo midia, que atenda o objetivo da campanha de
forma econdémica.

Os veiculos e meios foram selecionados de acordo com a relevancia e a afinidade com o
publico-alvo sempre se adequando a mensagem que se tem como objetivo que seja
informada. Para a campanha simulada, o investimento para veiculagéo (midia) ficou em R$
85.207,08 e a produgdo externa em R$ 13.369,00, totalizando R$ 98.576,08.
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RESUMO GERAL - INVESTIMENTOS VEICULACAO E PRODUCAO

VEICULACAO (MIDIA) - valores pagos para os veiculos
Meios Formato Periodo Insergbes / Alcance Valor % Midia % Geral
v VT 30" 20dias 55 insercBes RS 73.463,00 86% 75%
Radio Spot 30" 20dias 544 insercbes RS 8.231,58 10% 8%
Outdoor 9x3 20dias 3 pontos RS 2.392,50 3% 2%
Banner Internet Banner 20dias 2anuincios RS 1.120,00 1% 1%
Total em Midia (Veiculagdo) RS 85.207,08 100% 86%
PRODUCAO EXTERNA - valores pagos para fornecedores
Servico Quantidade Especificagbes Valor % Producdo | % Geral
VT 30", captacdo de imagens, imagens aéreas
Produgdio VT 1 com drc.me, dire¢do de cena, cnntr:ata;:ao de RS 10.000,00 74,80% 10,14%
atores, figurantes, locug3o e sonarizacdo com
trilha pesquisada, edigdo e finalizagdo e taxas.
Producgio Spot 5 30 , locugdo 'masn:uhn?, trilha pe.squ!sada, RS 1.000,00 7,48% 1,01%
edicdo, sonorizagdo, mixagem e finalizacgo.
Producgdo de Qutdoor 3 9x 3m, impress&o em cartaz, 4x0 cores RS 706,50 5,28% 0,72%
Fotos 6 Utilizagdo de fotos de banco de imagens para a RS 600,00 4,49% 0,61%
campanha
Cartaz 1.000 Impressdo cartaz, A3, 4x0 cores, couché 120 | RS 912,50 6,83% 0,93%
Distribui¢do Cartaz 1.000 Distribuigdo em pontos estratégicos RS 150,00 1,12% 0,15%
Total em Producdo RS 13.369,00 100% 14%
TOTAL GERAL DE INVESTIMENTO % Geral
VEICULACAO RS 85.207,08 86%
PRODUCAO RS 13.369,00 14%
I VALOR TOTAL | RS 98.576,08 | 100%
)




Simulag&o do plano de distribuicdo de todas as pecas:
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Anexo

Habitos de Consumo - Fonte: Midia Dados Brasil 2021 — IVC

Penetracdo do meio no total da populagdo - 30 dias

Penetration of the medium in the population - 30 days

87%
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Perfil dos consumidores
Viewers Profile

Sexo
Sex
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R

Classe econdmica

Economic class

D/E
16%
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Perfil dos consumidores
Viewers profile

Sexo
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RN ) 5%

Classe econémica
Economic class

D/E
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46%

Faixa etaria
Age group

65/75 anos
10%

55/64 anos

20/24 anos
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45/54 anos
18%
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Perfil do internauta brasileiro — Acessou a internet nos ultimos 30 dias
Profile of brazilian Internet users — Accessed the internet in the last 30 days

Sexo
Sex
53,5%
46,5%
Classe econémica Faixa etdria
Economic class Age group

D/E 65/75 anos

12% 55/64 anos 6% 12/19 anos
12%
20/24 anos

10%
45/54 anos
16%

25/34 anos
20%
35/a4anos

20%

Perfil dos consumidores — Viram nos ultimos 30 dias
Viewers Profile - watched the last 30 days
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Classe econdmica Faixa etaria
Economic class Age group
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLIC
PREFEITURA MUNICIPAL DE JAGU
TOMADA DE PRECO No 12-2021
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RACIOCINIO BASICO

Jaguariaiva, localizada na regido dos Campos Gerais no Parana, tem 198 anos, se
aproximando dos 200 anos. Possui uma populagdo de 35.027 habitantes (IBGE, estimado
2020), PIB per capita de R$ 42.684,52 (IBGE, 2018) e IDHM 0,743 (IBGE, 2010), faixa alta.

A economia jaguariaivense tem como destaque a indUstria de papel, papeléo e madeira,
além de servigos, comércio e agropecuaria, com a criagdo de bovinos e, ainda, o
extrativismo, com a produgdo de madeira para papel e celulose. Dentre as principais
industrias destaca-se a antiga Pisa Papéis, atualmente BO Paper Pisa, maior produtora de
papel imprensa da América Latina.

A economia conta também com o turismo, especialmente o ecologico, com atrativos como
a Serra das Furnas, a Cascata do Lago Azul, o rio Jaguariaiva e o seu canyon com 35 km
de extensao.

Jaguariaiva esta entre as 12 cidades dos Campos Gerais inseridas no Mapa do Turismo
2019 — 2021 e entre os 13,36% dos municipios paranaenses avaliados na categoria C no
Programa de Regionalizagéo do Turismo e dos Interlocutores Estaduais do PRT.

Mesmo em plena pandemia, Jaguariaiva colocou-se entre as nove cidades do Parana
premiadas com o Reconhecimento da Atengdo Primaria & Salde, pelo Ministério da Saude,
e entre os 230 municipios brasileiros que alcangaram as metas estabelecidas pelo
Ministério da Saude. O Indicador Sintético Final — ISF foi de 7,02.

Dados do CAGED - Cadastro Geral de Empregados e Desempregados, 2020, colocam
Jaguariaiva entre as trés cidades dos Campos Gerais que mais geraram emprego. E o
desempenho continua em 2021: nos cinco primeiros meses, a cidade obteve saldo positivo
de empregos.

Mesmo diante de todas as dificuldades provocadas pela pandemia, Jaguariaiva alcanga um
otimo desempenho, resultado da dedicacdo da sua gente trabalhadora e de uma
administragdo publica eficaz, que ndo mede esforgcos para dotar a cidade com obras e
realizagdes, ja executadas recentemente e outras planejadas para o futuro, para propiciar
o crescimento e a qualidade de vida de todos.

Obras e realizagbes que s6 se tornam possiveis com recursos advindos em boa parte por
meio do pagamento do IPTU, tema da campanha simulada da presente licitagao.

De acordo com os exemplos citados no briefing, sdo obras como: pavimentagdo de vias
urbanas, ruas e avenidas; aquisicdo de maquinario para renovar a frota municipal, trazendo
mais qualidade no atendimento da populagdo; readequacéo de estradas rurais; construcao
de casas populares; incremento ao turismo, gerando emprego e renda.

Alguns exemplos das realizagdes, dos temas citados, obtidos no Portal da Prefeitura:
A Prefeitura realiza um trabalho de manutengdo continuo nos cerca de 1,5 mil km de
estradas rurais, incluindo 100 pontes, 40 delas ja reformadas, facilitando dessa forma o
transporte escolar e o escoamento da produgdo agricola, por exemplo. \
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A Prefeitura tem como meta atingir a significativa marca de 80% de vias pavimentadas.
Dentre as vias, a Rua Jodo Tracz, dando mais conforto ao acesso ao centro e ao polo do
Instituto Federal do Parana, contemplando, inclusive uma passagem elevada. Além desta,
outras obras de pavimentagdo avangam, como por exemplo, nos bairros Vila André, Vila
Kennedy, Jardim Leline e Vila Pinheiro.

Construgdo de 598 casas populares, dentre elas 200 nos Residenciais Rouxinol e
Araponga, além de 40 habitagdes voltadas exclusivamente a idosos de baixa renda. E
ainda, 29 casas entregues na area rural, além da regularizagao fundiaria para 900 familias,
via o Programa Morar Legal.

Jaguariaiva & um dos melhores roteiros de turismo de aventura. Em 2018, a cidade recebeu
cerca de 4.000 turistas, uma injegdo de R$ 300 mil na economia da cidade. A Prefeitura
traga planos de incentivo a adeptos do turismo 4X4, motocicletas, ciclismo e o aquatrekking,
assim como novas edicbes do Trilhdo, que contou em anos anteriores com
aproximadamente 1.200 participantes. Como ja mencionado, a cidade esta no Mapa do
Turismo Brasileiro 2019 — 2021.

Entrada em operacdo de uma escavadeira hidraulica e um rolo compressor, investimento
de R$ 770 mil. Somados aos demais equipamentos, a Prefeitura passa a ter uma frota de
25 maquindrios para servigos diversos como desassoreamento de rios, manutengao de
estradas, transporte de materiais, dentre outros.

A campanha para arrecadagdo do IPTU € uma das mais importantes do calendario da
Prefeitura. Informar a todos sobre a importédncia do pagamento do imposto em dia para que
a cidade possa receber as obras almejadas pela populagao, € o desafio que se impde.

A campanha deve ainda incentivar o pagamento do IPTU em parcela Unica, usando como
incentivo para tal a concessao do desconto de 10%.
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ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

A presente Estratégia de Comunicacao para a campanha IPTU da Prefeitura de Jaguariaiva
foi idealizada considerando os aspectos colocados no briefing - e ja interpretados em nosso
Raciocinio Basico. Considera também outros itens fundamentais como: economicidade,
eficiéncia e forma de comunicacao de facil assimilagéo, pois trata-se de campanha de
Governo direcionada para a populagdo em geral.

Abrangéncia: a cidade de Jaguariaiva (devem ser considerados veiculos de comunicagdo
de alcance na regido, que tenham penetracdo de audiéncia na cidade).

Publico-alvo: a populagdo de um modo geral e, em alguns casos, como sinalizado nas
sugestdes de pecas e meios/veiculos, priorizando os proprietarios de imdveis em
Jaguariaiva.

Volume de investimento: maximo de R$ 100.000,00, para os custos de produgdo e
veiculagao.

Duracéo: 20 dias.

Pecas publicitarias determinadas pelo briefing do edital: spot ou jingle para radio, cartaz,
outdoor, um roteiro para televisdo e banner para internet (além de outras pecas que serao
definidas no desenvolvimento do projeto de comunicagéo).

Nossa Estratégia de Comunicagdo utiliza técnicas da comunicagdo integrada, um
diferencial importante em nossa proposta, pois proporciona maior otimizagdo dos
investimentos e recall da mensagem. Ou seja, gera melhores resultados.

Para isso, o conceito mantém a identidade da campanha em todos os materiais, sem abrir
mao das caracteristicas e potencialidades de cada meio. E isso € muito importante, porque
no afa de desenvolvermos a campanha, ndo podemos nos esquecer que nosso publico é
impactado por centenas de apelos publicitarios diariamente. A concorréncia por sua
atencdo € tdo grande que somente aqueles apelos que sdo inusitados, chamativos,
coerentes ou originais sobrevivem em sua memoria. Sem isso, até mesmo os mais corretos
anuncios padecerao no esquecimento, com resultado nulo.

Em nossa campanha, esse fator & observado e potencializado em cada meio (conforme
determinado no briefing), ja que procura se adaptar as peculiaridades de cada um deles.
Afinal, o conteido que funciona num andncio de rede social, em que as pessoas tém o
poder da interagdo nao é certamente o mais adequado a veiculagdo em um outdoor, que
tem como principais caracteristicas o impacto e a velocidade de leitura.

Ao praticarmos a técnica de comunicacgao integrada, tomamos o cuidado de valorizar essas
qualidades ao mesmo tempo em que criamos uma forte identidade de campanha. Isso faz
com que cada impacto recebido, independente do meio, se some ao anterior, criando uma
forte presenca. Isso permite também que possamos fraccionar e direcionar a informagéo,
tendo dados mais detalhados num anuncio de jornal, por exemplo, do que num comercial
veiculado na radio (onde argumentos mais objetivos tendem a funcionar melhor).

\
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Nossa estratégia parte da elaboragdo do conceito e partido tematico, adequados e
pertinentes ao problema de comunicagao, para utilizar ao maximo do potencial dos meios
de comunicacao utilizados.

CONSTRUINDO NOSSA ESTRATEGIA

O briefing do edital nos mostra claramente a importancia do IPTU na vida da cidade.
Também deixa claro que a promessa basica da campanha é estabelecida por uma relagdo
de ganha-ganha: a arrecadagéo do imposto faz com que a Prefeitura possa viabilizar suas
obras e o cidaddo ganha mais qualidade de vida. Ou seja: todo mundo sai ganhando.

Essa relagdo € a premissa da nossa estratégia, que leva em consideragéo também outro
aspecto do briefing que fala em realizacdo de sonhos (da populacdo) e que pede para
apresentar o IPTU como um imposto que ja realizou obras e servigos concretos. Esses
pontos definiram a linha da campanha, que, ao invés de mostrar um “antes e depois”, exibe
um presente de realizagdes e um futuro de sonhos concretizados.

O CONCEITO

Essa narrativa inspirou nosso conceito, criando uma mensagem racional, mas, a0 mesmo
tempo, emotiva, pois trata dos sonhos da populagéo. Chegamos ao seguinte conceito que,
em nossa campanha, também assume o papel de titulo: O IPTU ESTA EM TUDO QUE A
PREFEITURA FEZ. E AINDA VAI FAZER.

Essa afirmagéo com viés de promessa é complementada por um partido tematico inusitado,
que representa o imaginario das pessoas ao desenhar sobre fotos e cenas aquilo que a
populacao (ou o cidadao) deseja.

Essas intervengdes graficas do partido tematico também cumprem outro importante papel:
o de unificar a campanha, possibilitando um sem-nimero de adaptagdes sem perder a
identidade. Esta ai um dos diferenciais que defendemos: a comunicagao integrada, que
permite variar o tema e criar nas diferentes pegas, diferentes apelos, extraindo apelos
criativos para cada meio.

O resultado € uma campanha visualmente impactante e criativa, que explora diversos
pontos (sonhos) para “vender” os beneficios de se manter o IPTU em dia.

COMO DIZER

A estratégia utiliza a criatividade ao desenvolver pegas de apelo visual e conceitual
diferenciadas, que ndo apenas comunicam e vendem as agdes da Prefeitura, mas também
retratam cenas em que muitos se reconhecem: salide e educagéo, como icones da cidade,
além de obras em infraestrutura, moradia e outros. Embora sutil e refinada, essa
caracteristica ndo exclui o entendimento de ninguém, ao contrario: traz para a comunicagao
da Prefeitura o dia a dia das pessoas.
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QUANDO DIZER

Com o uso da comunicagao integrada, desdobramos o partido tematico e o conceito sem
perder identidade, ao mesmo tempo em que mostramos a riqueza da ideia em diversos
meios. Em conjunto, essas pegas atingirdo o publico em diversos momentos e em seus
muitos habitos de consumo de midia respeitando as caracteristicas de um publico téo
heterogéneo. Dessa forma, a campanha se utiliza de meios diversos de midia e ndo midia,
on e off-line, sempre de forma objetiva, coloquial e unissona, conforme detalhado no Plano
de Midia e na descrig&o tatica de cada pega na Ideia Criativa.

O QUE E A QUEM DIZER

Apresentados o conceito e partido tematico, temos desenhada em nossa estratégia o que
a campanha dira ao nosso publico. Comunicaremos muito mais do que as agdes
possibilitadas pelo IPTU (e as que ainda acontecerdo), mas também o fato de que
conhecemos e entendemos os problemas vivenciados pelo cidadao e que apresentamos
solugdes para melhorar a qualidade de vida das pessoas.

Diremos isso a um publico diverso, composto desde criangas do ensino fundamental até
idosos. Em comum todos vivenciam a cidade na pratica e se veem refletidos nas situagdes
retratadas.

COMO A CAMPANHA FUNCIONARA

A ideia é que as pecas on e off-line chamem ateng¢do por seu apelo visual e conceitual,
sendo complementadas por cenas que retratam o cotidiano de Jaguariaiva.

Para isso, nossa estratégia prevé o uso de diversas ferramentas e meios da comunicagao
integrada para abranger todo um leque de situacdes e temas. Utilizaremos meios off-line
para massificar nossa mensagem, como cartaz, outdoor, jornal, TV e radio

A estes veiculos, serdo adicionados o poder de alcance da midia digital. Nesse ambiente,
as redes sociais terdo um papel fundamental para engajar nosso publico em posts estaticos,
stories e video (reutilizagdo do material criado para TV) e outros formatos digitais como web
banner para Google Display, e ainda Google Search.

Esta estratégia de comunicagdo integrada € complementada ainda por pecas de recursos
proprios (que terdo suas publicagdes sob a responsabilidade da Prefeitura em fungéo dos
fatores de economicidade e seguranga digital), como as paginas oficiais nas redes sociais
e site da Prefeitura.

E 0 que veremos a seguir nas pegas e descri¢do tatica em nossa Ideia Criativa.
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IDEIA CRIATIVA

Pecas apresentadas como exemplo para corporificar objetivamente nosso plano de
comunicagao:

CARTAZ (formato A3) - Apresenta o conceito e partido tematico da campanha adaptado
para a educacdo. Nela, ao mesmo tempo em que mostramos a estrutura oferecida aos
alunos, exibimos também a proje¢do do sonho de uma aluna (sua formatura) que sera
possibilitada com a continuidade da aplicagdo dos recursos do IPTU na educagao de
Jaguariaiva. A pega apresenta ainda um call to action configurado por um QR Code, frase
e site. Tera ainda exposigdo na sede da Prefeitura e principais 6érgdos com bom fluxo de
pessoas.

OUTDOOR LONADO - Mostra uma via da cidade bem conservada, evidenciando o
trabalho ja realizado pela Prefeitura. Nela, vemos o desenho de uma maquina de
pavimentagéo simbolizando a manutencéo da via e possiveis melhorias.

SPOT DE RADIO (30”) — Aqui, a campanha assume uma forma mais objetiva e racional,
informando ao cidad&o o que ja foi feito com os recursos do IPTU e o muito que ainda pode
ser realizado. A locugao feminina, coloquial e simpatica, humaniza a pega, aproximando a
mensagem do nosso publico.

ROTEIRO PARA TELEVISAO (VT 30”) — A pega utiliza recursos de audio e video para dar
vida ao nosso conceito e partido tematico, mostrando obras ja realizadas pela Prefeitura e
projetando novas realizagdes. Um QR Code é exibido durante as cenas direcionando o
telespectador para a pagina do IPTU no site da Prefeitura.

WEB BANNER (250x250px) — Pega animada para exibigdo na rede Google Display que
permite filtros de geolocalizagéo e direcionamento a usuarios com status de proprietarios
de imoveis, tornando-se assim uma agdo ainda mais direcionada e eficiente. A pega mostra
a aplicacdo dos recursos do IPTU em uma das unidades de saide da cidade. E,
simbolizando o que ainda pode ser feito, uma ambulancia é desenhada a frente da unidade.
Um call to action completa a pecga indicando o clique para emissdo da guia do imposto.

Demais pegas que compdem a campanha, ndo corporificadas por limitagéo do edital:

ANUNCIO DE JORNAL (4col x 29cm) — Nessa pecga, apresentaremos a agao da Prefeitura
na construgéo de casas populares, exibindo uma imagem com moradias j& construidas e,
seguindo o tema da campanha, outras tantas casas desenhadas, projetando a agéo futura
possibilitada com os recursos do IPTU. QR Code, frase e site fazem o call to action.

ANUNCIO REDES SOCIAIS — Adaptacdo dos temas salde e educagdo em 2 posts
estaticos publicados no feed e 2 stories de forma impulsionada, aproveitamento dos 2 posts
impulsionados).

POSTS REDES SOCIAIS — Pegas de recurso proprio, replicara as pegas da campanha, em
ambiente organico, em quatro posts estaticos com os temas: saude, educagdo, moradia e
infraestrutura. Texto da legenda reproduz o texto do cartaz. A publicagdo das pegas sera

B
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sob responsabilidade da Prefeitura em fungdo dos fatores economicidade e seguranga
digital.

POST VIDEO — Reaproveitamento do roteiro de TV (30”) para postagem impulsionada nas
redes sociais da Prefeitura.

GOOGLE PESQUISA - Anuncio de texto na rede de busca Google apresenta o conceito
da campanha e evidencia o desconto para pagamento Unico. Remete para a area do site
da Prefeitura para emissao da guia.

WEB BANNER (970x90, 728x90, 468x60, 338x280, 300x600, 300x250, 300x200, 300x100,
300x50 e 200x200px) — Demais formatos que compdem a campanha na rede Google
Display que permite filtros de geolocalizagdo e direcionamento a usuarios com status de
proprietarios de imoveis, tornando-se assim uma agdo ainda mais direcionada e eficiente e
portais locais.
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Existe uma légica para o poder publico fazer propaganda: a importancia do dialogo entre
governantes e populac¢éo, disponibilizando elementos sobre a atuagdo da administragao
como forma de propiciar o poder de tomada de decisdo. Desta maneira, ndo ha como
dissociar direito de informagdo e democracia. No entanto, é fato que se deve fazer
propaganda com responsabilidade, hd de se conhecer claramente os cidaddos e seus
habitos de consumo de midia, para tornar a comunicacdo eficiente e efetiva sem o
desperdicio da verba publica.

A famosa expressao "o meio € a mensagem"”, surgiu quando o filésofo canadense Marshall
McLuhan em sua obra Os Meios de Comunicagdo Como Extensdo do Homem, analisou e
explicou a relagéo dos meios de comunicagéo com a sociedade, justificando que o meio é
um elemento importante da comunicagéo e ndo apenas um canal de passagem ou veiculo
de transmiss&o. Isso porque cada meio de difusdo tem as suas caracteristicas proprias, e
seus efeitos especificos, ou seja, quando o meio € alterado, o contetido e a maneira como
se entende o mesmo também se alteram.

E, considerando que com a revolugao digital, o cidaddo & quem determina o que € bom ou
ruim, e entendendo que, se ndo podemos controlar a recep¢do da mensagem, temos
obrigacdo de tentar controlar sua emissdo. Bem mais que apenas conceitos e técnicas, o
que prevalece nesta estrategia de midia € a missdo de entregar a comunicagéo a toda a
populacdo de Jaguariaiva, de forma eficiente, com o minimo de desperdicio possivel. Todas
as informagdes sobre os meios de comunicagdo foram extraidas do Midia Dados 2021 e
estudos Kantar Ibope Media.

Diante do exposto, juntamente com as determinacgdes do edital, verba total de 100 mil para
um periodo de 20 dias, nos levam a adotar como continuidade (padrdo de exposicédo) a
técnica linear, permitindo que os esforgos de midia ndo sofram variagédo durante o periodo,
conforme visualizagdo no cronograma de veiculagédo (anexo 6).

A campanha acontece simultaneamente em todos os meios, respeitando as caracteristicas
de periodicidade que se aplica a cada um destes meios.

A televisdo aberta atinge principalmente a classe C (49%), mas com penetragdo superior a
87% em todas as classes sociais, que reforga o0 meio como democratico, atingindo todos
os cidadaos (anexo 1).

Veicularemos VT de 30 segundos na RPC Ponta Grossa e Rede Massa - TV Guara, em
programacédo escolhida com base na pesquisa de qualificagdo |bope Kantar Media, por
suas audiéncias domiciliares, numeros de telespectadores e custo por mil (Anexo7). Em
todo o periodo teremos 41 inser¢des atingindo 351 GRP, frequéncia média eficiente de 7,89
e cobertura 89%, ao custo de R$11,24 para atingir cada mil pessoas. Teremos 3.587.658
impactos.

Jornal € fundamental numa estratégia de comunicagéo, pois o critério credibilidade nunca
foi tdo importante como hoje, num cenario tomado pelas famosas “fake news”. E o meio de
maior credibilidade entre todos os meios de comunicacéo, seja impresso ou digital tem sua
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grande audiéncia nas classes AB (52%), e mesmo os titulos mais populares tém audiéncia
inferior a 8% na classe DE. Penetra 27% em relagdo aos outros meios e mesmo com a
evolucado digital, dois tercos da populagdo leitora, tem o habito de ler o meio impresso
(anexo 2).

Veicularemos na primeira semana da campanha, garantindo a credibilidade da mensagem,
anuncio em formato conhecido como rouba-pagina (ndo passa despercebido), com
4colx29cm, no Jornal da Manh&, mais antigo jornal em circulagéo ininterrupta de Ponta
Grossa e regido Centro-Sul do Parana (desde 4 de julho de 1954), chega diariamente a
mais de 30 municipios dos Campos Gerais, com uma tiragem de 12.206 exemplares por
dia. Teremos proximo de 40 mil impactos, neste jornal, considerando que cada cm/col tem
o custo de R$6,61 para atingir cada grupo de mil pessoas (anexo 8).

Todo mundo ja ouviu falar que o radio € um grande companheiro, seu alcance local oferece
um papel essencial e democratico, presente no dia a dia das comunidades. O meio se
adapta e se transforma para se manter sempre relevante na vida das pessoas, em todo
lugar, a toda hora. Tanto que na pesquisa do Kantar Ibope Media sobre seu consumo
durante a pandemia (Inside Radio), 17% dos entrevistados afirmam ouvir muito mais radio.
Cada ouvinte passa cerca de 4h41 por dia ouvindo radio, sendo que 3 a cada 5 escutam
radio todos os dias, e o0 meio € ouvido por 78% da populagéo brasileira. Até na web houve
crescimento dos ouvintes de radio, com aumento de 38% em 2020 e aumento do tempo
médio em pelo menos 15 minutos. A penetragdo do meio radio é de 61% na populagio
geral, e audiéncia de 57% em entre 25 e 54 anos (anexo 3).

Veicularemos spot de 30 segundos, em programagao indeterminada, todos os dias, na radio
Jovem Pan de Arapoti que tem audiéncia de 3.715 ouvintes por minuto. Ao todo serdo 160
insergdes, traduzidas num minimo de 594.400 impactos, ao custo de R$ 7,07 para atingir
cada grupo de mil pessoas (anexo 9).

A midia exterior, em suas diversas formas de apresentagdo, sempre representou o alto
impacto, sendo responsavel por atingir até mesmo quem ja ndo consome 0s outros meios
de comunicagéo, pois esta na rua e disso ndo ha como fugir. Constréi cobertura, permite
altissimo recall, sendo o meio que atinge de forma mais equilibrada todas as faixas etarias.
Em 30 dias, penetra 88% da populagdo em todas as classes sociais, sua audiéncia é de
39% classes AB, 47% classe C e 14% classes DE, e igualitariamente todas as faixas etarias
(anexo 4).

Apoderando-se destas caracteristicas levamos a campanha em 3 placas de outdoor
lonados na primeira bissemana possivel. A opgdo por veicular em lona auxilia para que o
layout criado ganhe mais vivacidade de cores sem rugas e falhas visuais, garantindo
impacto e beleza, chamando a atengao para a campanha. (anexo 10).

A partir da internet os nossos habitos de vida mudaram. No pés-digital, buscamos todo tipo
de informacgé&o: antes de concretizar uma compra, antes de ir a algum local onde ndo
conhecemos, por exemplo, ou ainda pesquisamos e buscamos confirmagdes das
informacgdes, por isso ndo é possivel mais fazer uma estratégia de comunicagdo sem
estarmos presentes na internet. Em 30 dias, os meios digitais tem penetracdo de 88% e a
audiéncia é praticamente igual entre 12 e 64 anos (anexo 5).
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Veicularemos por todo o periodo, banner de internet formato 300x250 px, na home e
paginas internas do jornaldamanha.info, portal de noticias do Jornal da Manha na internet.
O canal integra o portal a Rede, que tem audiéncia de 5 milhdes de visualizagdes més,
sendo 1 milhdao dessa audiéncia da regido dos Campos Gerais. No mesmo formato termos
anuncio no DC Mais, com 309.579 usuarios unicos e 1.100.735 visualizagdes (anexo 11).

A campanha do meio digital (anexo 12) contara com a segmentagédo de dois publicos
especificos, o publico 1 geral formado pela populagédo geral, com idade a partir de 18 anos
que residem em Jaguariaiva. O publico 02 (imdveis), formado por pessoas que sdo
proprietarios ou tem interesse em iméveis em Jaguariaiva.

Google Pesquisa: O Google utiliza uma combinagdo avancada de tecnologia para reunir
com rapidez e eficiéncia os resultados de pesquisas realizadas por usuarios. Um estudo
feito pelo Cuponation no ultimo trimestre de 2020, revelou que o Brasil foi o0 segundo pais
que mais gerou trafego para o buscador. Se torna extremamente relevante estar presente
neste meio, com um enxoval de palavras-chave como: iptu, refis, Imposto Predial e
Territorial Urbano, parcelamento iptu, entre outros. As pesquisas vao indexar para o
endereco eletrénico https://www.jaguariaiva.pr.gov.br/. Segundo estimativas da plataforma,
vamos alcangar 25.000 impressoes e cerca de 500 cliques.

Google Display e Discovery: O Google Display impacta o publico em diversos momentos,
seja navegando on-line, assistindo a videos, conferindo email ou usando dispositivos
moveis e aplicativos. Somando os sites Google e seus parceiros (tais como Estad&o Online,
G1 e Epoca), temos nada mais nada menos do que 80% dos acessos realizados pelos
usuarios brasileiros diariamente na internet. O Google Discovery, por sua vez, possibilita
exibir anuncios de maneira eficiente para usuarios nos principais aplicativos da empresa
como a pagina inicial e feed do Youtube e nas guias Social e Promogdes do Gmail.
Contaremos com conjunto de web banners animados em HTMLS em diversos formatos
(250x250, 970x90, 728x90, 468x60, 338x280, 300x600, 300x250, 300x200,300x100,
200x200 e 300x50) no display. No Discovery, as imagens serdo adaptadas as devidas
proporgoes necessarias. Segundo estimativas da plataforma, somadas, as duas frentes vao
somar 1.111.229 impressdes e 22.333 cliques no endereco eletrénico da Prefeitura.

Redes Sociais: No topo da lista das 10 redes sociais mais utilizadas no Brasil, o Facebook
e o Instagram vigoram em 1° e 4° lugar consecutivamente, acumulando juntos, 240 milhdes
de usuarios. Na cidade de Jaguariaiva, o publico potencial de pessoas que vivem na cidade
€ de 28.500 e o publico que é proprietario ou possui interesse em imoveis € de 11.200
usuarios. Falando em consumo de conteudo dentro da rede social, o Facebook registrou
um aumento de 600% nas interagdes com videos. Atentos a esta tendéncia de consumo, a
campanha contara com um post video de 30”, reaproveitado da campanha de televisao,
além de 2 artes estaticas para feed e 2 stories. Segundo estimativas da plataforma, vamos
alcancgar 39.700 pessoas, 31.111 thruplays e 8.632 cliques no site.

Pecgas de Nao Midia integram a estratégia, como 50 cartazes A3 para exposi¢cdo na sede
da Prefeitura e principais 6rgaos que tenham grande fluxo de pessoas.
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Como recursos proprios de comunicagdo da Prefeitura, durante todo o periodo da
campanha, aproveitamento do video de TV para exibi¢gdo na area de videos do Portal, bem
como o aproveitamento dos posts impulsionados (post video e os posts estaticos) para
publicacdo, em ambiente organico, nas paginas oficiais da Prefeitura nas redes Facebook
e Instagram, além do banner no topo do portal da Prefeitura, com objetivo de impactar o
trafego orgéanico, e com link especifico para acessar o ambiente do IPTU. Toda a publicagdo
sera de responsabilidade da Prefeitura em fungdo da economicidade e segurancga digital.
Também sugerimos a veiculagéo do spot de radio na Radio Jaguariaiva, da prefeitura.

Com essa estratégia, cumprimos o objetivo de levar a campanha a toda a populagdo de
Jaguariaiva, incluindo os proprietarios de iméveis, a fim de esclarecer aos cidadaos sobre
a importancia do IPTU e seu retorno para a cidade. Através dos meios off-line, teremos
mais de 3 milhdes de impactos (minimo de 3.612.476), e dos meios digitais, um minimo de
1.940.833 visualizagdes. A tabela de investimento desta campanha encontra-se no anexo
13.

Uay
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Anexo 1| Meio TV

Perfil dos consumidores
Viewers Profile

Sexo

Sex

SRS 5
EPRRCREEES

Classe econdmica

Econorm class

D/

16%

Faixa etdria

AQe Qrowp

10% 11719 anos
1%

10/24 anes
s

25/34 anca
17%

Penetracao do meio no total da populagdo - 30 dias

Penetranion of the medium in the populotion — 30 doys

>
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Anexo 2 | Meio Jornal

Perfil dos consumidores (jornal impresso + digital)

Viewers profile [Printed + digitol newspoper)

Sexo
Sex

R R -

Classe econdmica

Economic clpss

D/
[

Faixa etdria

Age group

65/75 anoe 11/19 anos
1%

20/ 1 anos
™

55/84 anoa
5%

25/34 anos
J0%

5/54 snvon

41%

Penetracdo do meio no total da populagdo - 30 dias

Penetration of the medium in the popuilotion - 30 doys

momils + gty

Fonte: Midia Dados 2021. Kantar Ibope Media — Target Group Index .
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Anexo 3 | Meio Radio

Perfil dos consumidores

Viewers profile

Sexo
Sex

51%

i S

Classe econbmica Faixa etaria
Economic closs AQe group
§5/75 anos 12/19 anos

D/
4% ™. 10%

20/24 anos
55/ 64 anes ™

S0
| 2%/ 34 anos
AL, 1A%
Bianon
ims
a6

15/44 snos
1%

Penetracdo do meio no total da popula¢do - 30 dias

Penetration of the medium in the population - 30 days

AN - FM

Fonte: Midia Dados 2021. Kantar Ibope Media — Target Group Index .
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Anexo 3 | Meio Radio

Perfil dos consumidores
Viewers profile

Sexo
Sex

Radio AM
46%

PRS-

Classe economica

Economig class

D/E o/

19%

AR
1%
4F%
Faixa etdria
Age group
12/19 anes | 20/24 ancs B85/75 anos 12719 anes
Fe JRRLY ™ 1O
65/75 anos
0%
55/64 amos
2B%

Fonte: Midia Dados 2021. Kantar Ibope Media — Target Group Index .
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Anexo 4 | Out-Of-Home

Perfil dos consumidores — Viram nos ultimos 30 dias

Viewers Profile — watched the last 30 doys

Sexo
Sex

53%

RS S R

Classe econfmica

Economi class

ll‘x
@ E

Faixa etaria
Age growp
65/73 amon
™ 12/19 ames
4%
55/64 argny

L% 20/24 anen

0%

/s mes | 25/34 anos
1™~

1%

15/44 anes
0%

Penetracdo do meio no total da populagdo - 30 dias

Penetration of the medium in the populaton -

30 doys

ES

Wade
Dus-of-name

Fonte: Midia Dados 2021. Kantar Ibope Media — Target Group Index .
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Anexo 5 | Meio Digital

Perfil do internauta brasileiro — Acessou a internet nos ultimos 30 dias
Profile of brozilian Internet users — Accessed the internet in the last 30 days

Sexo
Sex
53,5%
46,5%
Classe econdmica Faixa etaria
Ecomomwe Choss Agr group
i 65/75 mos
12% 55,/64 anos &% 12719 anes
1% 15%
20/24 anos
10%
43/54 anes
L
25/34 anoe
20
15/44 ancs

J0%

Penetracdo do meio no total da populagdo - 30 dias

Penetranion of the medium in the population — 30 days

Wicis Onges

Fonte: Midia Dados 2021. Kantar Ibope Media — Target Group Index .
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Curitiba, 30 de setembro de 2021.

Adalberto E.. Diniz
Diretor CEO

ADALBERTO £SCHHOLZ D
Trade Comunicacso e Marketing Elthéliﬁ
CNPJ: 81.078.289/0001-63
CPF: 354.307.029-00
RG: 2.058.918-3 SSP PR
Diretor - CEO

> MATRIZ CURITIBA/PR : RUA DOS FUNCIONARIOS, 26 - CABRAL - 80035-050 - FONE 41 5352 -9678
FILIAIS: LONDRINA/PR - PONTA GROSSA/PR - GUARAPUAVA/PR - FOZ DO IGUAGU/PR - CIANORTE/PR - PARANAGUA/PR

www.trademkt.com. br/ y




Praca |zabel Branco e Silva, 142 - Cidade Alta - Cx.Postal. 11 - Fone: (43) 3535 - 9400

DEPARTAMENTO DE COMPRAS E LICITACAO

MUNICIPIO DE JAGUARIAIVA
ATA DE DIVULGAGCAO DE RESULTADOS
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA

TOMADA DE PREGO N° 12/2021

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE
SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE PARA ELABORACAO DE PROJETOS E
CAMPANHAS COM O FIM ESPECIFICO DE DIVULGAR AS ACOES DA PREFEITURA
MUNICIPAL DE JAGUARIAIVA.

Aos vinte e cinco dias do més de outubro do ano de dois mil e vinte e um as nove
horas, em sess&o publica, reuniu-se a Comissao de Licitagao designada pelo Decreto n°
285/2021, Fernanda Souza, Priscila Angelo da Luz, sob presidéncia do senhor Vinicius
Weigert, para promover a apuragdo do resultado geral das propostas técnicas
apresentados pela Subcomissdo Técnica composta pelos membros: José Amilton
Romio, Rosana Lopes e Sandra Soares de Carvalho Miller, referente ao edital da
TOMADA DE PRECO N° 12/2021. Os proponentes interessados a execugao do objeto
si0 OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI, representada pelo senhor Evandro
Luiz Barater, ¢ TRADE COMUNICAGAO E MARKETING EIRELI, representada pelo
senhor Julio Cesar Salles Rosa, ambos ja credenciados pela ocasido da Primeira
Reunido aberta em 30 de setembro de 2021. O Presidente da Comisséo de Licitagao
declarou aberta a sessdo publica, certificando-se que os envelopes n°® 02 (Proposta
Técnica Identificada) e n° 04 (Proposta de Pregos), que ficaram sob a custddia da
Comissao de Licitacdo permaneceram invioladas. Na sequéncia, certifica-se que 0s
cadernos dos documentos contidos nos envelopes n° 1 (Proposta Técnica — Plano de
Comunicagao nao Identificado) e n°® 3 (Proposta Técnica — Demais informagdes
integrantes da Proposta Técnica) foram devolvidos pela Subcomissdo Técnica apos
avaliagdo. Em seguida procedeu-se a abertura dos envelopes de n° 2 - Proposta Técnica
Identificada — visando o cotejo entre as vias identificadas e n&o identificadas do Plano de
Comunicacao Publicitaria, para identificacao de sua autoria, conforme disposi¢des do
subitem 12.9 do Edital. O contetdo os documentos do envelope n° 2 foram devidamente

verificados e rubricados pelos membros da Comissdo de Licitagdo e pelos
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representantes das proponentes presentes. Depois de rubricados os documentos

contidos no Envelope n° 2, foi feita a comparacgéo entre este e a Via Nao Identificada

contida no Envelope n° 1, analisada e julgada pela Subcomisséo Técnica, para fins de

identificacdo das licitantes proponentes, onde se

analise do Plano de Comunicacgao:

chegou ao seguinte resultado da

. TOTAL
; Estratégia de ; ;
Raciocinio L . . Estratégia de Midia DAS
PROPONENTE CAMPANHA i comunicagdo Ideia Criativa -
basico ) e Ndo midia MEDIAS
publicitaria
AFERIDAS
. “Quando se
OLE
trabalha em
PROPAGANDA E
equipe, o 50+50+5,0 16,5 + 17,5 + 16,0 225+235+230 145+ 140+ 14,0 58,83
PUBLICIDADE
resultado é
EIRELI
certo”.
TRADE *0 IPTU esta em
COMUNICAGAQE |tudo o que a
X 50+50+50 18,5+ 19,0+ 18,0 25,0+250+ 250 1456+ 150+ 15,0 63,33
MARKETING Prefeitura faz. E
EIRELI ainda vai fazer.”

Em ato continuo, foi divulgado o envelope n° 03 que contém as demais

informacdes integrantes da Proposta Técnica da licitante e seu conteudo

devidamente verificado e rubricado pelos membros da Comissao de Licitagao e

pelos representantes das licitantes. Conforme consta dos referidos documentos,

segue o resultado das notas do Conjunto das Informagdes:

S £

Relatos de
TOTAL DAS
Capacidade de Solucdes de 2
PROPONENTE Repertério MEDIAS
atendimento problemas de
. AFERIDAS
comunicagio
OLE PROPAGANDA E
140+140+ 145 80+80+85 95+9,0+9,0 31,5
PUBLICIDADE EIRELI
TRADE COMUNICAGAO RO TR NEAED 345
0+150+ 15, '
E MARKETING EIRELI RAINOEI0R | UREASERD
///-/
o
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DEPARTAMENTO DE COMPRAS E LIC!TACAC}
Os documentos contidos no envelope ndo identificado, bem como o

resultado da avaliacdo foram disponibilizados para analise dos representantes
presentes. Na sequéncia, a Comissao de Licitacdo proclamou o resultado do
julgamento geral das Propostas Técnicas (Envelopes n° 1, 2 e 3), registrando-se

a respectiva ordem de classificagao:

PONTUACAO FINAL
CLASSIFICACAO PROPONENTE PROPOSTA
TECNICA

TRADE COMUNICAGAO E
1° LUGAR 97,83
MARKETING EIRELI

OLE PROPAGANDA E
2° LUGAR 90,33
PUBLICIDADE EIRELI

Foi dada a palavra aos presentes que dela nao fizeram uso. Diante do exposto
fica aberto o prazo recursal de 05 (cinco) dias Uteis, contados da publicacdo do resultado
de julgamento das Propostas Técnicas, que sera publicada em Diario Oficial e no Site
Oficial da Prefeitura.

Nada mais havendo a ser tratado, o Presidente da Comissé&o declara encerrada a
sessdo, cujos trabalhos eu, Vinicius Weigert, secretariei e lavrei a presente ata que lida
e achada conforme segue adiante assinada pelos membros da Comisséo de Licitacdo e

pelos representes das licitantes presentes.

Vinicius qufgerf
PRESIDENTE DA COMISSAO DE LICITAGAO
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PROPOSTA DE PRECO

Referéncia: Licitagio promovida pela Prefeitura Municipal de Jaguariaiva (PR)

TOMADA DE PREGO N° 12/2021.

A empresa Trade Comunicagdo E Marketing Eireli, pessoa juridica de direito privado,
inscrita no CNPJ sob o n°. 81.078.289/0001-63, com sede na Rua dos Funcionarios,
n° 26, CEP 80035-050, na cidade de Curitiba/PR neste ato representada por seu
socio gerente, Adalberto Eschholz Diniz, brasileiro, (casado), (empresario), portador
da cédula de identidade RG n.° 2.058.918-3/PR, inscrito no CPF sob o n°
354.307.029-00 nos termos do(a) (12. Alteragdo do Contrato Social), DECLARA, que,
na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de precos nos servigos de
publicidade para a Prefeitura de Jaguariaiva:

PERCENTUAL DE DESCONTO a ser concedido 8 CONTRATANTE sobre os custos
internos da Agéncia, baseados na Tabela de Pregos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Parana: 50 % (cinquenta por cento);

PERCENTUAL DE DESCONTO sobre honorérios referentes a produgéo de pegas e
materiais, incidente sobre os custos de servicos realizados por terceiros: 33,3 %
" (trinta e trés virgula trés por cento);

Prazo de validade da proposta: 60 dias.

Curitiba, 30 de setembro de 2021.

z,//

Trade Comunicagao e Mar Eireli
Adalberto Eschholz Dini
Diretor CEO

ADALBERTO ESCHHOLZ DINIZ
Trade Comunicagao € Marketing EIRELI
CNPJ: 81.078.289/0001-63
CPF: 354.3(07.029-00
RG: 2.058.918-3 SSP PR ()
Diretor - CEO .
> MATRIZ CURITIBA/PR : RUA DOS FUNCIONARIOS, 26 - CABRAL - B0035-050 - FONE 41 3352-9678 .
FILIAIS: LONDRINA/PR - PONTA GROSSA/PR - GUARAPUAVA/PR - FOZ DO IGUAGU/PR CIANORTE/PR - PARANAGUA/PR
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MUNICiPIO DE JAGUARIAIVA
ATA DE DIVULGAGAO DE RESULTADOS
ABERTURA DAS PROPOSTAS DE PRECO

TOMADA DE PREGO N° 12/2021

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA PRESTAGCAO DE
SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE PARA ELABORACAO DE PROJETOS E
CAMPANHAS COM O FIM ESPECIFICO DE DIVULGAR AS ACOES DA PREFEITURA
MUNICIPAL DE JAGUARIAIVA.

Aos oito dias do més de novembro do ano de dois mil e vinte e um as nove horas, em
sessdo publica, reuniu-se a Comissao de Licitagao designada pelo Decreto n° 285/2021,
Fernanda Souza, Priscila Angelo da Luz, sob presidéncia do senhor Vinicius Weigert,
para proceder & abertura dos Envelopes n® 04 contendo as Propostas de Preco,
referente ao edital da TOMADA DE PRECO N° 12/2021. Os proponentes interessados a
execucdo do objeto sao OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI, sem
representante credenciado para o ato, e TRADE COMUNICACAO E MARKETING
EIRELI, representada pelo senhor Julio Cesar Salles Rosa. O Presidente da Comissao
de Licitagdo declarou aberta a sessao publica, certificando-se que 0s envelopes n° 04
(Proposta de Pregos), que ficaram sob a custodia da Comissdo de Licitagao
permaneceram inviolados. Dando inicio a abertura dos envelopes das proposta de
precos onde a proponente OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI, apresentou
sua proposta no percentual de desconto de 50% (cinquenta por cento) sobre os custos
internos baseados na tabela de pregos SINAPRO; e de 33,3% (trinta e trés virgula trés
por cento) sobre honorarios referentes a producdo de pegas e materiais, incidentes
sobre os custos de servicos realizados por terceiro. Proponente TRADE
COMUNICACAO E MARKETING EIRELI apresentou sua proposta no percentual de
desconto de 50% (cinquenta por cento) sobre 0s custos internos baseados na tabela de
pregos SINAPRO; e de 33,3% (trinta e trés virgula trés por cento) sobre honorarios
referentes a producgdo de pecas € materiais, incidentes sobre os custos de servicos
realizados por terceiro. A classificacao final dos proponentes far-se-a de acordo com a

pontuagao obtida pelo oferecimento dos respectivos descontos, sendo assim:
o TOMADA DE PREGOS N° 12/2021_3° REUNIAO — Pag. 1 de 2
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Prefeitura Municipal de Jaguariaiva

Centro Administrativo Prefeito Otélio Renato Baroni
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[ NOTA DE PRECO

OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE
EIRELI

‘ TRADE COMUNICAGAO E
MARKETING EIRELI

Desconto de 50% = 20 pontos
Desconto de 33,3% = 20 pontos
NP = 40 pontos

‘ Desconto de 50% = 20 pontos
Desconto de 33,3% = 20 pontos
NP =40 pontos

NOTA FINAL
OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE | TRADE COMUNICAGAO E
EIRELI [ MARKETING EIRELI
NT = 90,33 | NT=97,83
NP = 40,0 NP = 40,0
NF = 130,33 NF = 137,83
Diante de tal andlise, sagrou-se vencedora a proponente TRADE

COMUNICACAO E MARKETING EIRELI. Sendo assim, convoca-se a referida, para no
prazo de 05 (cinco) dias uteis, ou seja, 17 de novembro de 2021, as 14h00min,

comparecer a sede da Prefeitura municipal, para proceder-se com a solenidade do

entrega do invélucro n° 05, nos termos do item 12.11 do edital. Nada mais havendo a

tratar eu, Vinicius Weigert, secretariei, lavrei e assinei juntamente com os demais

membros da Comissao. Apos a lavratura da Ata, declaro encerrada a sessao.

)

Vinicius Weféen‘

, SIDENTE DA COMISSAO DE LICITAGAO
. . 7""\/ *"'\(T“ _QSQ‘-—_L_:)\

\
/ i{r@uza

COMISSAO DE LICITACAO
MEMBRO

‘\\-__./" ,. !_)
Priscila Angelo da Luz d

MARKETING EIRELI
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SIS

ANEXO VI P qg
PROPOSTA DE PRECO

Referéncia: Licitagdo promovida pela Prefeitura Municipal de Jaguiariaiva (PR) |
TOMADA DE PRECO no 12/2021.

A empresa OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI, pessoa juridica de direito
privado, inscrita no CNPJ sob o n°. 03.979.287/0001-31, com sede na Rua PEDRO
AMERICO, 374, OFICINAS. CEP: 8435-450, na cidade de PONTA GROSSA-PR, neste ato
representada por seu gerente de licitagses, EVANDRO LUIZ BARATER, brasileiro, solteiro,
portador da cédula de identidade RG n.° 8.009.973-8/PR, inscrito no CPF sob o n°
007.784.679-61 nos termos da 182 Alteragdo do Contrato Social, DECLARA, que, na
vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de precos nos servigos de publicidade
para a Prefeitura de Jaguariaiva.

PERCENTUAL DE DESCONTO a ser concedido a CONTRATANTE sobre os custos
internos da Agéncia, baseados na Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Parana: 50% (Cinquenta por cento);

PERCENTUAL DE DESCONTO sobre honorarios referentes 3 producdo de pecas e
materiais, incidente sobre os custos de servicos realizados por terceiros: 33,3 % (Trinta e
trés virgula trés por cento);

Prazo de validade da proposta: 60 dias.

Ponta Grossa, dia 30 de setembro de 2021 '63-97 9.287 /0001-371
OLE PROPAGA::% EPUBIJCIDADE
L

Rua Pedro Ameri "
L 84035450 - pongs gz oNcias

Evandro tuiz Barater — Representante Legal
CPF: 007.784.679-61/ RG: 8.009.973-8

42 3220 7676

oclepropaganda.con




