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SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL

Oficio 102/2021 - Secom

Jaguariaiva, 20 de julho de 2021.

A Secretaria Municipal de Finangas e Planejamento
Ao Departamento de Compras e Licitacoes

Sr. Diretor

Sirvo-me do presente para solicitar de Vossa Senhoria as providéncias cabiveis e
necessarias no sentido de realizar a abertura de processo licitatorio para contratagdo de Agéncia de
Publicidade, conforme Termo de Referéncia e cotagdes em anexo. Tal solicitagdo se faz necessaria
para elaboragio de campanhas com tragos humanos, que valorizem a comunidade local ¢ a cidade
como um todo. uma vez que ¢ importante que a populagdo. urbana e rural se sintam parte de um
processo de transformacao. £ necessario que os moradores tenham orgulho do local em que
vivem. Com isso. pretende-se que a popula¢do tenha uma maior aproximagdo com 0 governo
municipal. valorizando os investimentos em agdes ¢ realizagdes que sdo feitos em prol da
coletividade.

A comunica¢io do Governo do Municipio de Jaguariaiva tem. e cumpre, a fun¢do
institucional de fortalecer a cidadania, tendo entre seus principais objetivos informar a populagio
sobre 0s aspectos que cabem a uma assessoria de comunicagdo que trabalha a informagao. levando
até a popula¢do noticias do dia a dia das mais diferentes secretarias. assim como das suas
autarquias. com releases enviados aos veiculos de comunicagdo. municiando o Site Oficial. onde o

municipe encontra as mais diversas informagdes. além de notas informativas nas redes sociais.

Entretanto, tendo em seus quadros servidores com formagdo na area de Comunicagio
e Jornalismo. carece de profissional da area de publicidade, marketing e propaganda, que tenha
know—how para a elaboragdo de campanhas voltadas as areas de satde, educagio, infraestrutura.
turismo. habitagfo. saneamento, agricultura, dentre outras dareas, com vdrias agdes a serem
realizadas em todos os dmbitos da administra¢do municipal. que tem como objetivo levar a
informagio de forma segura ¢ com qualidade a todos os cantos da cidade e regido. Que atue na: a)
na informagdo sobre as a¢oes desenvolvidas pelo municipio e a aplicag@o dos recursos publicos,
b) na estimula¢do da sociedade a participar do debate e da defini¢do de politicas publicas

essenciais para o desenvolvimento do Municipio; ¢) divulgar os direitos dos cidaddos ¢ os servigos

Secretaria Municipal de C g¢ao Social
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SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL

colocados a sua disposi¢do: d) informar a populagéo sobre os projetos e as politicas de governo: ¢)
promover o municipio com a finalidade de fazer com que as pessoas se sintam bem ¢ valorizadas

na cidade onde vivem.

De outro lado. a Organizagdo Mundial de Satude (OMS), realizou um estudo que
apontou que a falta de informagdes, ou sua falsidade, despertam inseguranga social ¢ ajudam a
disseminar as “Fake News™, que a tUnica forma para combater esse contetido falso ¢ fornecer a
populagio a informago correta e em canais de credibilidade. Como orgdo oficial da Prefeitura de
Jaguariaiva, a SECOM. através de sua Assessoria, deve retransmitir informagdes que tenham
como fonte as institui¢cdes ¢ demais organismos envolvidos em pesquisas e analises a respeito da
situagdo da Pandemia. uma vez que uma de suas fungdes ¢ a elaboragiio de formas para a proteg@o
e recuperac¢do da saude da populagdo, investindo em campanhas na aten¢io primaria. com foco
em reduzir as enfermidades e controlar as doengas, assim como. da saude do municipio como um
todo, levando em consideragdo a retomada da economia, das obras. da prestagdo de servigos. da
volta as aulas, onde teremos eampanhas especificas para a educagdo, como também para orientar
¢ transformar cada aluno em um propagador das normas de higiene ¢ seguranga ¢ demais

campanhas para todo o ano letivo.

Portanto, a informag¢do personalizada. através de campanhas com credibilidade e
clareza ¢ de suma importancia para melhorar a qualidade na comunicagdo com 0s municipes.
Desta forma, a importancia da contratagdo de Agéncia de Publicidade que. aliada a assessoria de
comunicac¢do e de imprensa atingird os objetivos propostos que sdo manter esclarecida. informada

¢ orientada toda a populagdo jaguariaivense.

Sem mais para 0 momento e certos de contarmos com sua habitual atenc¢do. enviamos

cumprimentos ¢ nos colocamos a disposi¢@o para esclarecer eventuais duvidas.

José Amilton Romao

ecretario Municipal de Comunicagdo Social

S ia Municipal de C icacao Social
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SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL

TERMO DE REFERENCIA

1 - DO OBJETO

1. A presente licitacdo tem por objeto a Contratacdo de Agéncia de Publicidade para
prestacdo de servicos técnicos de publicidade para elaboragdo de projetos e
campanhas com o fim especifico de divulgar as agdes da Prefeitura Municipal de
Jaguariaiva, conforme as condigdes e as especificagcbes constantes no edital e em
Seus anexos.

1.1. Compreendem os servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a
concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da
execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacéo;

1.2. Também integram o objeto deste Termo, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) a produgéo e a execucgao técnica das pecgas e projetos criados;

b) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e
geragao de conhecimento relacionados a determinada agéo publicitaria;

c) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das
mensagens e das ag¢des publicitarias desenvolvidas;

1.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 1.2 “b”
terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o0 ambiente de atuagédo da Contratante, o
publico-alvo e os veiculos de divulgagéo nos quais serdo difundidas as campanhas ou
pecas;

b) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da divulgacéo de
mensagens;

c) possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo
de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

1.3. Nao se confundem com o objeto desta licitagdo, estando, portanto, fora da
contratagao, as atividades de promogao, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de
comunicagao e de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizagdo de
eventos festivos;

1.3.1. Nado se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.3 o
patrocinio de midia — assim entendidos os projetos de veiculagdo em midia ou em
instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de divulgagdo — e o
patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento,
comercializados por veiculo de divulgacao;

1.4. Para a prestagdo de servicos sera contratada uma Agéncia de Propaganda,
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SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL
4.680/65 e que tenha obtido o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento,

nos termos do art. 40 da Lei 12.232/2010;

1.4.1. A Agéncia atuara de acordo com solicitagdo da Contratante;

1.4.2. A Agéncia atuara por conta e ordem da Contratante na contratacdo de
fornecedores de bens e servigcos especializados para a execucdo das atividades
complementares a que se refere o subitem 1.1 e de veiculos e demais meios de
divulgagdo para a transmissdo das mensagens publicitarias;

1.4.3. A Agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao dos servigos objeto desta licitacao.

2 - ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

2.1. A licitante devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

| — Plano de Comunicagao Publicitaria Raciocinio Basico
Estratégia de Comunicagéao Publicitaria
Ideia Criativa
Estratégia de Midia e Nao Midia

Il — Capacidade de Atendimento

Il — Repertério

IV — Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicaco

2.1.2. A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente — com clareza e sem emendas ou rasuras.

QUESITOS:
| - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

2.2. O Plano de Comunicagado Publicitaria devera ser constituido por caderno
especifico composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado com base no
briefing — Anexo 8 e nas orientagbes deste Edital, observadas especialmente as
seguintes previsoes:

|. formatacéo realizada conforme subitens 2.2.5. 2 2.2.9.;

Il. elaboragdo em 2 (duas) vias, quais sejam:

a) Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter
informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por si so,
a identificacdo de sua autoria.

b) Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada

Mmﬁ& Municipal de Comunicagao Social
Travessa Slvero Garneira, U3, Cidade Alta
Telefone: (43) 3535.5638
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II. O Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em

exemplar com o mesmo conteudo da Via Néo Identificada — sem os exemplos de
pecas e/ou materiais da Ideia Criativa a que se refere o subitem 2.2.3.2 e conter a
identificacdo da licitante, assim como data e assinatura na ultima pagina e rubrica nas
demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos.

SUBQUESITOS:

2.2.1 Raciocinio Basico: devera ser desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou
tabela no qual a licitante fara um diagnéstico das necessidades de comunicagéo
publicitaria da PREFEITURA, sua compreensdo sobre o objeto da licitagdo e,
principalmente, sobre o desafio de comunicagao expresso no briefing.

2.2.2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria: devera ser desenvolvida por meio de
texto, grafico e/ou tabela no qual a licitante apresentard as linhas gerais de sua
Proposta para suprir o desafio de comunicacido e alcangar os objetivos geral e
especificos de comunicagdo, relacionados a esse desafio expressos no briefing,
compreendendo:

|. Explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
Raciocinio Bésico, devem fundamentar a Proposta de solugao publicitaria;

II. Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando
dizer e que meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

2.2.3 Ideia Criativa: a licitante apresentara proposta de campanha publicitaria para a
execugao da sua Proposta de Estratégia de Comunicagao Publicitaria.

2.2.3.1 Todas as pecgas e/ou materiais que compdéem a campanha deverao ser listadas
em uma relagdo, com comentarios circunscritos a especificagdo de cada peca e/ou
material e & explicitacao das fungdes taticas que deles se pode esperar.

2.2.3.1.1 A relacdo devera indicar as pegas e/ou material que foram corporificados nos
termos do subitem 2.2.3.2.

2.2.3.2 Da relag&o de pegas e/ou material, a licitante devera escolher e apresentar os
exemplos que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de
solugdo do desafio de comunicagcdo, os quais deverdo observar as seguintes
orientacgdes:

|. Ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e/ou storyboard impressos, para qualquer meio;

Il. Limitar-se, sob pena de desclassificacéo, a 5 (cinco) exemplos, independentemente
do meio de divulgacao, do tipo ou da caracteristica da pega e/ou material, observadas
as seguintes regras:

a) cada reducao e/ou variagdo de formato sera considerada uma peca;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

€) pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal,
tablete, assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor) sera considerada

 Secretaria Municipal de Comunicagao Social
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uma peca, se o entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto
sequencial e uma pega sozinha nao transmitir a mensagem completa da comunicagéo;
d) um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma peca,
2.2.3.2.1. S6 serao aceitos exemplos de pegas e/ou material nao finalizados.
2.2.3.2.2. Para a produgdo dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas
capturas de video.
2.2.3.2.3. Na elaboracéo do animatic poderéo ser inseridas fotos e imagens estaticas,
além de trilha, voz de personagens e locugao.
2.2.3.2.4. Cada exemplo de peca e/ou material devera trazer indicagcdo sucinta
(exemplos: “cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista’, “monstro internet’)
formatada conforme previsdo do subitem 2.2.5, VIII, destinada a facilitar seu cotejo
com a relagdo de pecgas e/ou materiais a que se refere o subitem 2.2.3.1.
2.2.4. Estratégia de Midia e Nao Midia:devera ser desenvolvido por meio de textos,
tabelas, graficos e/ou planilhas nos quais devera ser apresentada:
I. Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a
Estratégia de Comunicagéo Publicitaria sugerida pela licitante e em fungéo da verba
referencial indicada no briefing;
[I. Simulagédo do plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pegas
e/ou materiais constantes da relagdo prevista no subitem 2.2.3.1.
2.2.4.1. Da simulacao do plano de distribuicdo devera constar um resumo geral com
informacdes sobre, pelo menos:
| — Periodo de distribuicdo das pecas e/ou material,
Il — Quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgagéo;
Il — Valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacao, separadamente por meios;
IV — Valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e/ou na execugao
técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacéo;
V — Quantidades a serem produzidas de cada pec¢a e/ou material de ndo midia;
VI — Valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pecga e/ou
material de nao midia:
2.2.4.1.1. Para fins desta Concorréncia, consideram-se Ndo Midia os meios que nao
implicam a compra de espago e/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a
transmissao de mensagem publicitaria.
2.2.4.2. A simulacdo do plano de distribuicdo devera observar ainda as seguintes
condigdes:
| — Os precgos das inser¢gées em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicagdo do aviso de licitagdo, exceto midias digitais que
nao possuem tabelas;
Il - Caso o edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo
legal, os precos de tabela a que se refere o item anterior, deverdo ser os vigentes na
data de publicag&o do ultimo aviso de licitagao;
Il — Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os
servigos de fornecedores.

‘ mr‘u‘ﬁunﬁciyél de Comunicacao Social

_ Travesaa Sliverio Carneiro, 03, Cidade Alta
Telefone: (43) 3635.5638




Prefeitura Municipal de Jaguariaiva (“ JX

Centro Administrativo Prefeito Otélio Renato Baroni
Praca lzabel Branco e Silva, 142 - Cidade Alta - Cx.Postal. 11 - Fone: (43) 3535 - 8400
Jaguariaiva - PR/ CEP: 84200-000 / CNPJ: 76.910.900/0001-38 / secom@jaguariaiva.pr.gov.br
) SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
FORMATAGCAO DO PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA

2.2.5. O caderno especifico que compde o Plano de Comunicagao Publicitaria devera
observar a seguinte formatacao:

| — caderno unico, com espiral preto colocado a esquerda;

Il — capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em
branco;

Il — conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2;

IV — espagcamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

V — titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI — espagamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, “duplo” apds titulo e
entretitulos e entre paragrafos;

VII — alinhamento justificado do texto;

VIII - texto de paginas em fonte “arial’, cor “preto automatico”, tamanho “12 pontos”;
permitido o uso de negrito em titulos, subtitulos e palavras ou frases de destaque;

IX — sem numeracao das paginas.

2.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria e da
relacdo de pecas e/ou materiais prevista no subitem 2.2.3.1. estdo limitados, no
conjunto, a 8 (oito) paginas, ndo computadas nesse limite a capa e a contracapa e as
paginas eventualmente utilizadas apenas para separagéo dos subquesitos.

2.2.6.1. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo
tém limitagdo quanto ao numero de paginas.

2.2.7. Os exemplos de pecas e/ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa
deverao ser apresentados:

|. Separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 2.2.5, sem numeracgéo de
pagina;

Il. Devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as
dimensdes do invélucro n°1, observado o disposto: o sigilo quanto a autoria do Plano
de Comunicacdo Publicitaria e ndo podera estar danificado ou deformado pelas
pecas, materiais e/ou demais documentos nele acondicionados de modo a possibilitar
a identificagdo da licitante.

lll. Pegas que ndo se ajustem as dimensdes do invélucro n° 1 poderdo ser dobradas.
IV. As pecas devem ser impressas em tamanho A3, podendo usar papel especial.
2.2.8. As tabelas e os graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e
Estratégia de Comunicagao Publicitaria poderao:

| — ser editados em cores;

Il — ter seu conteldo editado com a fonte “arial”;

Il — ser apresentados em papel A3 dobrado, que sera considerado 2 (duas) paginas
para efeito do subitem 2.2.6.

2.2.9. As tabelas, os graficos e as planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de
Midia e Nao Midia poderao:

| — ser editados em cores;

Il — ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, nzo
sendo exigida formatacdo de margem especifica;

Swmiarla %unidpél de Comunicacao Social
 TravessaSllverio Carnairo, 03, Cidude Alta
. Telatone: (43) 3535-5638



Prefeitura Municipal de Jaguariaiva

Centro Administrativo Prefeito Otélio Renato Baroni

Praca lzabel Branco e Silva, 142 - Cidade Alta - Cx.Postal. 11 - Fone: (43) 3535 - 8400
Jaguariaiva - PR / CEP: 84200-000/ CNPJ: 76.910.900/0001-38 / secom@jaguariaiva.pr.gov.br

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO SOCIAL

[Il — ser apresentados em papel A3 dobrado;
IV — ser apresentados em orientagéo paisagem.

Il - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

2.3. A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno
especifico composto de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e/ou outros recursos
por meios dos quais a licitante discriminara:

| — a relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentagcdo das
Propostas, com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

Il — a quantificacdo e a qualificagdo dos profissionais que poder&o ser colocados a
disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, redagéo, diregao de arte, produgéo, midia e atendimento;

a) a qualificagdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido, no
maximo 5 linhas, com nome, formacao e a experiéncia dos profissionais;

b) a comprovagéo do vinculo com estes profissionais podera ser feita: com as copias
simples dos registros no livro de registro da empresa, acompanhada pela GFIP gerada
pelo sistema do Governo Federal com dados dos Ministérios da Fazenda e do
Trabalho e Emprego ou com as respectivas carteiras de trabalho, contrato social ou
contrato de prestacdo de servicos entre a empresa licitante e o profissional
apresentado, comprovando a fungéo exercida. Vedado o acumulo de fungdes.

lll — as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serédo colocados a
disposicao para a execugéo do contrato.

IV — a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condigdes
normais de trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboracdo do
plano de midia;

2.3.1. Os documentos e as informagbes que compdem o caderno especifico
mencionado no subitem 2.3 deverdo ser formatados em papel A4, com ou sem o uso
de cores, em fonte ‘arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima
por quem detenha poderes de representacdo da licitante na forma de seus atos
constitutivos.

2.3.2 Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.

Il - REPERTORIO

2.4. O Repertério sera constituido de pegas e/ou materiais concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

2.4.1. No caderno especifico do Repertério deverdo ser apresentadas 5 (cinco) pecas
e/ou materiais, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculagéo, exposigao ou distribuicdo, observado o seguinte:
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| — as pecas e/ou materiais devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir

de 1° de janeiro de 2016;

Il — as pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser
apresentadas separadamente (soltas);

Il — as pecas graficas poderdo ser impressas em papel A3, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas;

IV — as pecas e/ou materiais ndo podem se referir a agées executadas no ambito de
contratos de prestagdo de servigos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou
tenha sido signataria;

V — formatacao em fonte “arial’, tamanho “12 pontos”, com ou sem o uso de cores, em
folhas numeradas sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagéo da licitante na forma
de seus atos constitutivos;

2.4.1.1. Para cada peca e/ou material previsto no subitem 2.4.1., devera ser
apresentada ficha técnica com a indicacdo sucinta dos problemas que se propés a
resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, além de titulo, data de producéo,
periodo de veiculagéo, exposigdo e/ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencéo
de pelo menos um veiculo que divulgou cada pega.

2.4.1.2. A apresentacdo de pecas e/ou material em numero inferior ao exigido no
subitem 2.4.1. implica, para esse quesito, pontuagado maxima proporcional ao numero
de pecas apresentadas.

2.4.1.2.1. A proporcionalidade a que se refere o subitem 2.4.1.2 sera obtida mediante
a aplicacdo da regra de trés simples em relacdo a pontuagdo maxima prevista no
subitem 4.3. lll.

2.4.2. Nao ha limitagao de numero de paginas para apresentacao do Repertorio.

IV - RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

2.5. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 2 (dois) Relatos de Solucdes
de Problemas de Comunicagao, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que
serdo descritas solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagao, planejadas e
propostas por ela e implementadas por seus clientes.

2.5.1. As propostas de que trata o subitem 2.5. devem ter recebido autorizagdo para
sua producgao ou ter sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2016;

2.5.2. A apresentagédo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para
esse quesito, pontuagdo maxima equivalente a metade da pontuagdo maxima prevista
no subitem 4.3., IV.

2.5.3. Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e
ndo podem se referir a agbes executadas no ambito de contratos de prestagéo de
servigos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido signataria.

2.5.3.1. A formalizagéo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela
licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.
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2.5.3.2. Na ultima pagina do relato, devera constar a indicacdo do nome empresarial

do cliente e a assinatura do seu respectivo signatario, acompanhada do seu nome e
cargo ou fungéo.

2.5.4. Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 3 (trés) pegas e/ou material —
ndo computados no limite de paginas a que se refere o subitem 2.5
independentemente do meio de divulgagéo, tipo ou caracteristica da peca, caso em
que, se incluidos:

| — as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser
apresentadas separadamente (soltas);

Il — as pecgas gréficas poderdo ser impressas em papel A3, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas;

lIl — para cada pega e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados
técnicos de producéao e/ou veiculagdo.

2.5.56. Os documentos e as informagdes que compdéem o caderno especifico
mencionado no subitem 2.5 deverao ser formatados com ou sem o uso de cores, em
fonte “arial” tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes
de representagao da licitante na forma de seus atos constitutivos.

3. ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGO

3.1. A proponente devera elaborar a sua proposta conforme o modelo de Proposta
de Pregos constante no ANEXO 6 deste Edital, devendo obedecer aos seguintes
critérios:

3.1.1. A proposta de pregcos abrange os descontos que serdo oferecidos pelos
licitantes relativos a custos internos da agéncia, bem como os honorarios a serem
cobrados do contratante, referentes a producdo de pecas e materiais incidentes
sobre os custos comprovados de servigos realizados por terceiros.

3.2. A Proposta de Precos DEVERA conter, sob pena de desclassificacao:

3.2.1. O desconto sobre os custos internos de produgdo da propria licitante,
apurado em relacado a tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
do Parana (SINAPRO);

3.2.2. O desconto a ser concedido na remuneracdo de 15% (quinze por cento)
sobre a contratagao de servigos de terceiros no processo de producio;

3.2.3. O prazo de validade, que nao podera ser inferior a 60 (sessenta) dias,
contados da data da entrega dos envelopes (§ 3°, do art. 64 da Lei n°® 8.666/93).
3.3. A proposta devera ser apresentada em 01 (uma) via original, sem emendas,
rasuras, corretivos ou entrelinhas, com suas folhas rubricadas e a ultima contendo
data, assinatura e identificagdo do signatario, que obrigatoriamente devera possuir
capacidade para o ato.

3.4. Nao deverao conter alternativas de precos ou qualquer condi¢do que induza o
julgamento a ter mais de um resultado, sob pena de desclassificacdo.

3.5. No valor proposto deverédo estar computados todos os valores necessarios
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para o atendimento do objeto da presente licitacdo, tais como tributos, encargos

diretos e indiretos, encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais, comerciais,
taxas e tarifas, fretes, seguro, custos inerentes a aquisicdo, transporte,
armazenamento e utilizacdo de materiais a serem empregados na execugcdo dos
Servicos.

3.6. Havendo discrepancia entre os valores unitarios e totais, prevalecerao os
unitarios e seus somatorios.

3.7. As propostas serdo consideradas completas e suficientes para a execugao do
objeto licitado, sendo desconsiderada qualquer reivindicagdo de pagamento
adicional devido a erro ou ma interpretacédo de parte da licitante. O valor cotado é
de inteira responsabilidade da licitante, devendo observar com rigor, quando da
elaboracdo da proposta, para que nao ocorra erros de digitagcdo, especificagcbes
incompletas, ou valores cotados erroneamente, estando sujeito a desclassificagao
da proposta.

3.8. A apresentacdo da proposta pela licitante implica na aceitagdo deste edital,
bem como das normas legais que regem a matéria e, se por ventura a licitante for
declarada vencedora, ao cumprimento de todas as disposi¢ées contidas nesta
licitacao.

4. PROPOSTAS TECNICAS

4.1. O critério de julgamento para a classificagdo das licitantes sera o de TECNICA E
PRECO, nos termos do art. 5° da Lei 12.232/2010 e dos arts. 45, paragrafo 1°, Il e 46,
paragrafo 2° incisos | e Il da Lei 8.666/93.

4.2. O julgamento das Propostas Técnicas sera realizado pela Subcomissdo Técnica,
prevista no item 11, que julgard conforme os seguintes atributos dos quesitos e
subquesitos desenvolvidos pela licitante.

| - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

a) Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao sobre:

i. Caracteristicas da PREFEITURA e das suas atividades que sejam significativas para
a comunicagéao publicitaria;

ii. Natureza, extensédo e qualidade das relacdes da PREFEITURA com os seus
publicos;

iii. Papel da PREFEITURA no atual contexto social, politico e econémico.

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria

i. Adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacao
da PREFEITURA e ao desafio de comunicacéo;

ii. Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

iii. Rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacgéo da
PREFEITURA com seus publicos;

e
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iv. Adequacéo e exequibilidade da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria proposta

para a solugao do desafio de comunicagéo;
v. Consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da

Estratégia de Comunicagao Publicitaria proposta;
vi. Capacidade de articular os conhecimentos sobre a PREFEITURA, o desafio de
comunicacdo a ser enfrentado, os publicos, os objetivos de comunicagao e a verba

disponivel.

c ) Ideia Criativa

i. Adequacao ao desafio de comunicacao;

ii. Adequacgéo a Estratégia de Comunicagéo Publicitaria sugerida pela licitante,

iii. Adequacao ao universo cultural do publico-alvo;

iv. Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

v. Originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem;

vi. Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

vii. Pertinéncia as atividades de comunicacdo da PREFEITURA, assim como sua
insercdo na sociedade;

viii. Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme demonstrado nos
exemplos de pegas e/ou materiais apresentados;

ix. Exequibilidade das pegas e/ou materiais;

x. Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou nos materiais aos meios e
aos publicos propostos.

d) Estratégia de Midia e Nao Midia

i. Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao do publico-alvo;

ii. Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

iii. Consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pecas e/ou dos materiais em
relacdo aos dois subitens anteriores;

iv. Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagao
proprios da PREFEITURA,

v. Economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecgas e/ou materiais;

vi. Otimizac&do da midia segmentada, alternativa e de massa.

Il - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) Porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servicos no mercado;

b) Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) Adequacao das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia
de comunicagao publicitéaria da PREFEITURA,;

d) Adequacéao das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao
a disposicao da execucgao do contrato;

e) Operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA e a licitante,
esquematizado na proposta;
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Il - REPERTORIO

a) Ideia criativa e sua pertinéncia;

b) Qualidade da execugdo e do acabamento da peca e/ou material;
c) Clareza da exposicado das informagdes prestadas.

IV — RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
a) Evidéncia de planejamento publicitario;

b) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;
c) Relevancia dos resultados apresentados;

d) Concatenacgéo légica da exposicao.

4.3. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera
apurada considerando as seguintes pontuagdes maximas de cada quesito e
subquesito:

| - Plano de Comunicagao Publicitaria: 65 (sessenta e cinco)

a) Raciocinio Basico: 5 (cinco)

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria: 20 (vinte)

c) ldeia criativa: 25 (vinte e cinco)

d) Estratégia de Midia e Nao Midia — 15 (quinze)

Il - Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)

Il - Repertorio: 10 (dez)

IV — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao: 10 (dez)

4.3.1. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuird pontos individuais com
justificativa das razées que fundamentaram, a cada um dos quesitos e subquesitos, de
acordo com a pontuagdo maxima prevista no item 4.3., obedecidos intervalos de 0,5
(meio) ponto;

4.3.2. A pontuagado do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos
a ele ou a seus subqguesitos pelos membros da Subcomissao Técnica;

4.3.3. A subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuacéo for superior a
20 (vinte) por cento da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuacgdes atribuidas, em conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital;

4.3.3.1 Persistindo a diferenga de pontuacgao prevista apds a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes
consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter
a pontuacao atribuida ao quesito ou ao subquesito reavaliado, a qual sera assinada
por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta
licitagao.

4.3.4. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

4.4. Sera desclassificada a licitante que:

| — ndo observar as determinagdes e as exigéncias deste Edital;
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Il — obtiver pontuacéo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua Proposta
Técnica;
Il — ndo alcancgar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 70
(setenta) pontos;
IV — tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de
julgamento das Propostas.
4.5. Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, a licitante que obtiver a maior nota, observadas as condicdes minimas
indicadas no subitem 4.4., Il e lll.
4.6. Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das licitantes mais
bem classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores
pontuagdes, sucessivamente, nos subquesitos: Ideia Criativa, Estratégia de
Comunicacao Publicitaria, Estratégia de Midia e Nao Midia e nos quesitos Capacidade
de Atendimento, Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo e Repertério.
4.6.1. Persistindo o empate, a decisédo sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria
sessdo prevista no subitem de segunda sessdo de reuniao de licitacdo, ou em ato
publico marcado pela Comisséo, para o qual serdo convidadas todas as licitantes.
4.7. Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas a
licitante mais bem classificada na Proposta Técnica.

JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

4.8. Na sessdo publica designada pela Comisséo de Licitagbes serdo abertos os
Invélucros n°4 — Proposta Comercial que seréo rubricados pela Comisséo de Licitagéo
e pelas agéncias presentes.

O julgamento da proposta de pregos sera realizado pela Comissdo Permanente de
Licitacdo e tera NOTA MAXIMA DE 40 (QUARENTA) PONTOS, considerados os
seguintes fatores:

4.9. Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de
precos do SINAPRO, sendo:

I. Desconto de 10% = 4 pontos

Il. Desconto de 20% = 6 pontos

[ll. Desconto de 30% = 8 pontos

IV.Desconto de 40% = 10 pontos

V. Desconto de 50% = 20 pontos

4.10 Percentual de desconto sobre honorarios referentes a produgdo de pecas e
materiais, incidente sobre os custos de servigos realizados por terceiros (sobre a
comissao de 15%), sendo:

|. Desconto de 10% = 7 pontos (honorario equivalente a 13,5%)

[I. Desconto de 20% = 10 pontos (honorario equivalente a 12%)

I1l. Desconto de 33,3% = 20 pontos (honorario equivalente a 10%)

4.11. Sera desclassificada a Proposta de Precos que:

4.11.1. Nao atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos, que apresentar
descontos baseados em outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante
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para a entrega dos servigos ou, ainda, a proposta considerada como inexequivel;

4.11.2. Apresentar qualquer acréscimo aos precos previstos na tabela do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana - SINAPRO, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela propria agéncia;

4.12. Os quesitos de descontos a serem valorados s&o os integrantes da Proposta
Comercial, conforme modelo constante no ANEXO 3.

4.13. A nota final de cada Proposta de Precos sera obtida mediante a soma das notas
dos quesitos constantes nos itens 4.8 € 4.9.

NOTA FINAL

4.14. Sera considerada VENCEDORA a LICITANTE QUE OBTIVER A MAIOR NOTA
FINAL (NF), aferida de acordo com a aplicagéo do seguinte célculo:

4.14.1. PONTUACAO TECNICA (maximo de 100 pontos), onde a pontuagdo sera
obtida de acordo com os itens 4.3 — | a IV e a PONTUACAO DE PRECO (maximo de
40 pontos) de acordo com os itens 4.8 € 4.9.

4.14.2. Em caso de empate, a classificagdo se fara por sorteio, em ato publico,
marcado pela Comissdo Permanente de Licitagao.

5. DA QUALIFICAGCAO TECNICA

| — Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a Lei
12.232/2010, art. 4° e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo
das Normas-Padrao (CENP);

Il - Trés declaragbes expedidas por pessoas juridicas de direito publico ou privado,
que atestem que a licitante presta (ou) a declarante servico de publicidade cujas
atividades sejam, pelo menos, similares as do objeto deste termo.

6. RECURSOS ORGAMENTARIOS

6.1. A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorréncia esta
estimada em R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais) pelos primeiros 12 (doze)
meses e sera executada de acordo com o previsto no subitem 1.

6.1.1. As despesas decorrentes da contratacdo, objeto desta licitacdo, correrdo por
conta dos recursos consignados na conta orgcamentaria:

03. Secretaria Municipal de Comunicagao Social.

03.002 Departamento de Comunicagao Institucional.

2.008 Manutengao dos Servigos de Divulgacgao.

(035) 3.3.90.39.00.00 Outros Servigos Terceiros Pessoa Juridica — Propaganda e
Publicidade.

0.0.000 Recursos Livres.

0.003. Departamento de Radio e Televisao.
2.020 Manutenc¢ao da Radio Jaguariaiva.

 Secreturio Municipal de Comunicagio Social
Travessa Silverio Garneiro, U3, Cidade Alta
Telefone: (43} 3535-5638
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(037) 3.3.90.39.00.00 Outros Servigos Terceiros Pessoa Juridica — Propaganda e

Publicidade.
0.0.000 Recursos Livres.

6.2. A PREFEITURA se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade
dos recursos previstos.

7. GARANTIA

7.1. No prazo de 30 (trinta) dias da assinatura do contrato, cada licitante vencedora
devera apresentar garantia, em favor da PREFEITURA, correspondente a 1% (um por
cento) da estimativa de despesas do subitem dos recursos da dotagao orgamentaria.
7.2 A garantia devera ser prestada nos termos da Clausula do contrato em uma das
modalidades previstas no art. 56 da Lei 8.666/93, a escolha das licitantes
adjudicatarias.

8 DO PAGAMENTO

8.1 O pagamento sera efetuado em até 30 (trinta) dias uteis, a contar da data de
emissdo da Nota Fiscal e apds, encaminhar para o Departamento de Tesouraria
Municipal. As notas fiscais e boletos bancarios devem estar atestados pelo secretario
da pasta e fiscais de contrato. Se a contratada possuir conta bancaria em bancos
publicos (CAIXA ou Banco do Brasil), o pagamento sera mediante transferéncia on-line
entre contas. Caso n&o possua, sera obrigatério encaminhar o boleto bancario,
juntamente com a nota fiscal. Em caso de devolugdo da documentacéo fiscal para
corregao, o prazo para pagamento sera de 05 (cinco) dias uteis a partir da sua
reapresentacéo;

8.2 A Nota Fiscal devera ser emitida da seguinte forma:

PREFEITURA MUNICIPAL DE JAGUARIAIVA

PRAGA ISABEL BRANCO, n° 142 BAIRRO CIDADE ALTA
CNPJ N° 76.910.900/0001-38.

JAGUARIAIVA-PR

8.3 Quando da emissao da nota fiscal, o fornecedor devera constar n° de empenho, n°
da conta bancaria para transferéncia e qual a secretaria municipal se destina o
material/servico;

8.4 A liberacao do pagamento ficara condicionada a apresentacgéo de todos os
seguintes documentos validos na data da referida liberacéo:

a) Certiddo Negativa de Débito (CND) referente as contribuicbes previdenciarias;

b) Certificado de Regularidade do FGTS (CRF);

c) Certidao Conjunta Negativa de Débitos Tributarios Federais e da Divida Ativa da
Uniao;

Secretaria fﬁunﬁtb«l de Comunicacao Social
Travussa Silverio Garneirg, 03, Cidade Alta
Talefone: (43) 3535-5838
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d) Certidao Negativa de Débitos Tributarios Estaduais;

e) Certiddo Negativa de Débitos Tributarios Municipais, emitida na sede da
CONTRATADA, outra equivalente, na forma da Lej;
f) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT).

10 DA FISCALIZAGAO DO CONTRATO

10.1 Para fiscalizar a execugéo do contrato fica designada a servidora abaixo
relacionada:

Fiscal: Rosana Araujo Lopes

11 DAS DISPOSIGOES FINAIS

11.1A participagao do proponente implica em aceitagéo de todos os termos do Termo
de Referéncia;

11.20 descumprimento de quaisquer clausulas deste termo de referéncia ou do edital
implicara na inabilitacdo da licitante.

Este Termo de Referéncia é parte integrante do Edital.

Jaguariaiva, 20 de julho de 2021

José Amilton Roméo
Secretario Municipal de Comunicagao Social

. WMWW«! de Comunicagao Social
| TravessaSiiverio Garneiro, 03, Cidade Alta
 Telefonel (43) 35355638

<=



Prefeitura Municipal de Jaguariaiva

Centro Administrativo Prefeito Otélio Renato Baroni
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SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL

ANEXO
BRIEFING

A Prefeitura de Jaguariaiva, como a grande maioria das prefeituras do pais, tem em
seu IPTU — Imposto Predial e Territorial Urbano, o principal momento de arrecadagao.
O IPTU & um dos principais impostos onde 100% da sua arrecadagéo € do municipio,
sendo a origem de grande parte dos recursos proprios a serem investidos. Assim
pensando, a campanha do IPTU é uma das mais importantes do calendario da
Prefeitura, e temos que levar em consideragdo ser esta a espinha dorsal da politica
administrativa do municipio de Jaguariaiva.

Considerando que a mais de uma década a Prefeitura tem feito bom uso dos recursos
gerados pela arrecadagdo do IPTU. Consideramos o IPTU o grande momento para
mostrar que a administragéo prioriza os menos favorecidos e se empenha em criar a
cidade melhor todos os dias.

1 Estratégia de Comunicagao

Consideremos que o IPTU é um imposto que é recebido dos cidadaos e devolvidos
aos mesmos, sendo transformado em beneficios para toda a cidade. Ou seja: vocé
paga o IPTU e recebe mais obras, mais servigos, recebe uma cidade melhor. As
campanhas do IPTU normalmente apresentam esse conceito, conscientizando todos
os municipes a pagarem seus impostos em dia. Devemos na campanha, apresentar o
momento do pagamento como inicio de uma nova fase para se realizar sonhos e
solucionar problemas da comunidade como um todo, com a realizac&o das obras que
vém para melhorar a cidade de todos e que a Prefeitura é o agente principal nesta
relacéao.

O que precisamos apresentar, é que a Prefeitura sempre seré a realizadora de seus
principais projetos de uma cidade mais agradavel e segura para todos.

Vamos apresentar o IPTU como o imposto que ja se transformou em obras e servigos
concretos, todos muito importantes para a cidade. O IPTU é um investimento
democratico, onde todos pagam e todos recebem seus beneficios, como a
necessidade em seus aspectos de mobilidade e infraestrutura urbana.

A cidade tem vivido anos de um alto grau de satisfagdo, a administragéo tem cumprido
as expectativas no retorno da administragdo municipal. A cidade confia na atual
administragdo como quem ira prestar os servigos aos quais se

comprometeu, temos uma cidade limpa bem cuidada, com obras que realizam as
pessoas que aqui vivem. Tendo em sua educagdo de qualidade um marco de quem
sabe cuidar de sua gente, e na saude uma referéncia para toda a regido. Precisamos
mostrar que a populagdo esta satisfeita e assim pedir a todos que acreditem nesta

Secretaria Municipal de Comunicagao Social

Travessa Sliverio Garneiro, 03, Cidade Alta
Telefone: (43) 3535.5638
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SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL

administracdo como a realidade em trabalho e dedicacdo para toda a comunidade, e
tudo isso sé sera possivel com o pagamento do IPTU. Desta forma a prefeitura podera
trabalhar para o bem de todos na realizagéo de obras como:

Pavimentacéao de vias urbanas, ruas e avenidas;

Aquisicdo de maquinario para renovar a frota municipal, trazendo mais
qualidade no atendimento a populagéo;

Readequacéo de estradas rurais;

Construgao de casas populares;

Incremento ao Turismo, gerando emprego e renda, dentre tantas outras
melhorias.

Devemos lembrar que aqueles que optarem pelo pagamento em parcela unica teréo
descontos de até XX%. Assim estaremos incentivando ao maximo o pagamento do
IPTU em dia.

2 PECAS
As pecas que devem ser apresentadas sdo:

Spot ou jingle para radio;

Cartaz;

Outdoor;

Um roteiro para televisdo; Banner para internet.

3 PRAZOS
A campanha devera ter duragao de 20 dias.

4 VERBA
A verba para a campanha simulada é de R$ 100.000,00

5 AREA DE ABRANGENCIA
Cidade de Jaguariaiva, com veiculos de alcance na regiao.

" Secretaric Municipal de Comunicagao Sacial
. . Travessa Slivedo Garneire, 03, Cidade Alta
Telafone: (43) 3535-5638



EM 02/08/2021.

PROPOSTA EMPRESA MKT GUTIERREZ

Protocolo n® 7007-2021

TOMADA DE PRECO N° 12-2021
Processo DCL 152/2021

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA DE
PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE
SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE
PARA ELABORACAO DE PROJETOS E
CAMPANHAS COM O FIM ESPECIFICO DE
DIVULGAR AS ACOES DA PREFEITURA
MUNICIPAL DE JAGUARIAIVA.




b= GUTIERREZ ' oL

CLIENTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE MUNICIPIO: DATA:
JAGUARIAIVA(PR) JAGUARIA(VA (PR) 14 JULHO 2021
PROPOSTA Ne 599/21 CONTATO: TELEFONE | EMAIL:
L ASSESSORIA (43) 3535-9400
J

A. SERVICO:
Prestacdo de servicos técnicos de publicidade para elaboragéo de projetos e campanhas com 0 fim especifico de divulgar

as a¢des da Prefeitura Municipal de Jaguariaiva (PR).

B. DESCRITIVO/QUANTITATIVO:

| Percentual Minimo scbre a

Item td Unid. | Valor Un Valor Total
& \ tabela de precos SINAPRO
. n Mes | 417.000,00(Qu'atroc.entosl -
e dezessete mil reais) l

'C. PERCENTUAIS DE DESCONTO:

e A ser concedido 3 CONTRATANTE sobre os custos internos da Agéncia, baseados na Tabela de Pregos do

Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana 20 % (vinte por cento).
s Sobre honorarios referentes a producdo de pegas e materiais, incidente sobre os custos de servicos

realizados por terceiros: 20 % (vinte por cento).

D. PRAZO DA PROPOSTA:

l 60(sessenta) dias.

e
/—\\ . ¥ . :'
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/
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o
QMUNICACAO LTDA - ME
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|
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D
AGENCIA MKT th‘ima
(-

Avenlida Manoel Ribas, 2055. Mercés | CURITIBA-PR | Tel: (41) 3524-3579 | www.mktgutierrez.com.br
CNPJ: 13.414.687/0001-53
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REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL

CADASTRO NACIONAL DA PESSOA JURIDICA

e e COMPROVANTE DE INSCRIGAO E DE SITUAGAO | [ 2ottt T
13.414.687/0001-53
MSA‘;F:IZBBW 001-5 CADASTRAL 15/03/2011

NOME EMPRESARIAL
MKT GUTIERREZ COMUNICACAO LTDA

TITULO DO ESTABELECIMENTO (NOME DE FANTASIA) PORTE
LIDER COMUNICACAO E MARKETING ME

CODIGO E DESCRIGAO DA ATIVIDADE ECONOMICA PRINCIPAL
73.11-4-00 - Agéncias de publicidade

CODIGO E DESCRICAO DAS ATIVIDADES ECONOMICAS SECUNDARIAS

59.11-1-02 - Produgao de filmes para publicidade

59.11-1-99 - Atividades de produgao cinematografica, de videos e de programas de televisdao nao especificadas
anteriormente

62.02-3-00 - Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador customizaveis
62.03-1-00 - Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador ndo-customizaveis
62.04-0-00 - Consultoria em tecnologia da informagao

63.19-4-00 - Portais, provedores de conteudo e outros servigos de informagao na internet
70.20-4-00 - Atividades de consultoria em gestdo empresarial, exceto consultoria técnica especifica
73.19-0-02 - Promogao de vendas

73.19-0-03 - Marketing direto

73.19-0-04 - Consultoria em publicidade

73.20-3-00 - Pesquisas de mercado e de opiniao publica

82.11-3-00 - Servigos combinados de escritério e apoio administrativo

85.99-6-04 - Treinamento em desenvolvimento profissional e gerencial

CODIGO E DESCRIGAO DA NATUREZA JURIDICA
206-2 - Sociedade Empresaria Limitada

LOGRADOURO NUMERO COMPLEMENTO

AV MANOEL RIBAS 2055 kbl

CEP BAIRRO/DISTRITO MUNICIPIO UF
80.810-002 MERCES CURITIBA PR
ENDEREGO ELETRONICO TELEFONE

MKTGUTIERREZ@GMAIL.COM (41) 9969-4978

ENTE FEDERATIVO RESPONSAVEL (EFR)

Fekddk

SITUAGAO CADASTRAL DATA DA SITUAGAO CADASTRAL
ATIVA 15/03/2011

MOTIVO DE SITUAGAO CADASTRAL

SITUAGAO ESPECIAL DATA DA SITUAGAO ESPECIAL

HAAKEKAK Fhkkhh Ak

Aprovado pela Instrugdo Normativa RFB n° 1.863, de 27 de dezembro de 2018.

Emitido no dia 20/07/2021 as 09:03:11 (data e hora de Brasilia). Pagina: 1/1
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EM 02/08/2021.

PROPOSTA EMPRESA Al DIGI & TALS EIRELI

Protocolo n® 7007-2021

TOMADA DE PRECO N° 12-2021
Processo DCL 152/2021

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA DE
PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE
SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE
PARA ELABORACAO DE PROJETOS E
CAMPANHAS COM O FIM ESPECIFICO DE
DIVULGAR AS ACOES DA PREFEITURA
MUNICIPAL DE JAGUARIAIVA.




cué

comunicacao

COTACAO
DO OBJETO.

Contratagéo de Agéncia de Publicidade para prestagéo de servigos técnicos de

publicidade para elaboragao de projetos e campanhas com o fim especifico de
divulgar as agoes da Prefeitura Municipal de Jaguariaiva.

DESCRICOES RESUMIDAS E QUANTITATIVOS.

Valor Percentual | Valor
Unitario Minimo Total
sobre a
tabela de
precos
SINAPRO

ITE | QT | Unid | DESCRICAO RESUMIDA DO
M | D . SOFTWARE

Contratacdo de Agéncia de
Publicidade para prestacao de
servigos técnicos de publicidade

para elaboragéo de projetos e| 400.000,00
campanhas com o fim

12 especifico de divulgar as acdes
da Prefeitura Municipal de
1 Més |Jaguariaiva.

PERCENTUAL DE DESCONTO a ser concedido a CONTRATANTE sobre os custos

internos da Agéncia, baseados na Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Parana, 50 % (Cinquenta por cento);

PERCENTUAL DE DESCONTO sobre honorarios referent
materiais, incidente sobre os custos de servi
(Quinze por cento);

es a producao de pecas e
cos realizados por terceiros: 15 %

Validade da ;7 -posta: 60 (setenta) dias.

P TN

O A AL/
MARlA“R’E;N-lLb/A'EAGERDA RIBEIRO
PROPRIETARIA
A1 DIGI & TALS EIRELI
CNP: 34.163.420/0001-00

Rua Fagundes Varela, 17 - Uvaranas - CEP: 84020-010
Ponta Grossa - Parapra - Fone: (42) 3028-0108 /(42) 3028-0109
a4comunicacaowadcomunicacan.com
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REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL

CADASTRO NACIONAL DA PESSOA JURIDICA

e I COMPROVANTE DE INSCRIGAO E DE SITUAGAO | {/o " teekTRA
4.163.420/0001-00 71201
:IIAT??SIZ 0/0001-0 CADASTRAL 10/07/2019

NOME EMPRESARIAL
A1 DIGI & TALS EIRELI

TITULO DO ESTABELECIMENTO (NOME DE FANTASIA) PORTE
dedokokokokokok ME

CODIGO E DESGRIGAO DA ATIVIDADE ECONOMICA PRINCIPAL
73.11-4-00 - Agéncias de publicidade

CODIGO E DESCRICAQ DAS ATIVIDADES ECONOMICAS SECUNDARIAS
Nao informada

CODIGO E DESCRIGAO DA NATUREZA JURIDICA
230-5 - Empresa Individual de Responsabilidade Limitada (de Natureza Empresari

LOGRADOURO NUMERO COMPLEMENTO

R FAGUNDES VARELA 17 faghensy

CEP BAIRRO/DISTRITO MUNICIPIO UF
84.020-010 UVARANAS PONTA GROSSA PR
ENDEREGO ELETRONICO TELEFONE
SOCIETARIO.STADLERCONTABIL@GMAIL.COM (42) 3222-8666

ENTE FEDERATIVO RESPONSAVEL (EFR)

Fhkokh

SITUAGAO CADASTRAL DATA DA SITUAGAO CADASTRAL
ATIVA 10/07/2019

MOTIVO DE SITUAGAO CADASTRAL

SITUAGAO ESPECIAL DATA DA SITUAGAO ESPECIAL
Kk kkK KKK Rk dkk Rk

Aprovado pela Instrugdo Normativa RFB n° 1.863, de 27 de dezembro de 2018.

Emitido no dia 20/07/2021 as 09:04:27 (data e hora de Brasilia). Pagina: 1/1




EM 02/08/2021.

PROPOSTA EMPRESA TRADE

Protocolo n° 7007-2021

TOMADA DE PRECO N° 12-2021
Processo DCL 152/2021

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA DE
PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE
SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE
PARA ELABORACAO DE PROJETOS E
CAMPANHAS COM O FIM ESPECIFICO DE
DIVULGAR AS ACOES DA PREFEITURA
MUNICIPAL DE JAGUARIAIVA.




comunicagao
£\ & marketing

)

Prefeitura Municipal de Jaguariaiva

Secretaria Municipal de Finangas

A/C Bruna Silva Miranda

Ref.: Proposta Orientativa de Precos para Servigos de Publicidade

DESCRIGOES RESUMIDAS E QUANTITATIVOS.

Valor Percentual Valor
- Unitario ini Total
TEM | TD | uniq. | PESCRIGAO RESUMIDA DO M’:'”:I”dbrea
' SOFTWARE abela de
precos
SINAPRO

Contratagdo de Agéncia de
Publicidade para prestagéo de
servigos técnicos de
publicidade para elaboragéo 400.000,00
de projetos e campanhas com
o fim especifico de divulgar as
acoes da Prefeitura Municipal
1 12 |Més |de Jaguariaiva.

PERCENTUAL DE DESCONTO a ser concedido @ CONTRATANTE sobre os custos
internos da Agéncia, baseados na Tabela de Pregos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Parana (SINAPRO PR): 30% (trinta por cento);

PERCENTUAL DE DESCONTO sobre honorarios referentes a produgdo de pecas e
materiais, incidente sobre os custos de servigos realizados por terceiros: 33,3% (trinta e

trés virgula trés por cento) o que equivale a 10% de honorarios.

Prazo de validade: 90 (noventa) dias.

Curitiba, 14 de julho de 2021.

= / “h

Adalberto E. Diniz
Diretor CEO

CURITIBA/PR : RUA DOS FUNCIONARIOS, 26 - CABRAL - 80035-050 - FONE 41 3352-9678
FILIAIS: LONDRINA/PR - PONTA GROSSA/PR - GUARAPUAVA/PR - FOZ DO IGUAGU/PR - CIANORTE/PR PARANAGUA/PR

www tradembkt. com by
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REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL

CADASTRO NACIONAL DA PESSOA JURIDICA

NUMERO DE INSCRIGAQ
81.078.289/0001-63
MATRIZ

CADASTRAL

COMPROVANTE DE INSCRIGAO E DE SITUAGAO | {07008 Foer TR

NOME EMPRESARIAL

TRADE COMUNICACAO E MARKETING EIRELI

TITULO DO ESTABELECIMENTO (NOME DE FANTASIA) PORTE
TRADE COMUNICACAO DEMAIS
CODIGO E DESCRIGAO DA ATIVIDADE ECONOMICA PRINCIPAL
73.11-4-00 - Agéncias de publicidade
CODIGO E DESCRIGAO DAS ATIVIDADES ECONOMICAS SECUNDARIAS
Nao informada
CODIGO E DESCRIGAO DA NATUREZA JURIDICA
231-3 - Empresa Individual de Responsabilidade Limitada (de Natureza Simples)
LOGRADOURO NUMERO COMPLEMENTO
R DOS FUNCIONARIOS 26 e
Fcep BAIRRO/DISTRITO MUNICIPIO UF
| 80.035-050 CABRAL CURITIBA PR
ENDEREGO ELETRONICO TELEFONE
ADMINISTRATIVO@TRADEMKT.COM.BR (41) 3352-9678

Fkkk ok

ENTE FEDERATIVO RESPONSAVEL (EFR)

SITUAGAO CADASTRAL
ATIVA

03/11/2005

DATA DA SITUAGAO CADASTRAL

MOTIVO DE SITUAGAO CADASTRAL

SITUAGCAO ESPECIAL

Kk dokdkx

dkkkkkkk

DATA DA SITUACAO ESPECIAL

Aprovado pela Instrugdo Normativa RFB n° 1.863, de 27 de dezembro de 2018.

Emitido no dia 20/07/2021 as 09:06:25 (data e hora de Brasilia).

Pagina: 1/1
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PREFEITURA

ESTADO DO PARANA

Pagina: 1 / 1
031
°q

MUNICIPAL DE JAGUARIAIVA

PRAGCA ISABEL BRANCO, 142 - CIDADE ALTA - Jaguariaiva - PR
CEP: 84200-000 CNPJ: 76.910.900/0001-38 Telefone: (43) 3535-9400
E-mail: comprasjag@gmail.com

SOLICITAGAO DE ABERTURA DE LICITAGAO

Este documento autoriza a abertura de procedimento licitatério conforme especificagbes abaixo. A existéncia de
recursos or¢gamentarios foi confirmada pelo parecer contabil expedido pelo setor de contabilidade, estando de acordo com a

legislagao em vigor.

Processo Administrativo:
Modalidade:

Forma de Julgamento:
~“orma de Pagamento:
Prazo de Entrega:

Local de Entrega:
Vigéncia:

Objeto da Licitagao:

Observagoes:
Convidados:

152/2021

Tomada de precos

MAIOR DESCONTO

Conforme edital

12 meses

Sec. Comunicagao Social - SECOM

12
CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE SERVICOS

TECNICOS DE PUBLICIDADE PARA ELABORACAO DE PROJETOS E CAMPANHAS
COM O FIM ESPECIFICO DE DIVULGAR AS AGOES DA PREFEITURA MUNICIPAL DE

JAGUARIAIVA.

Despesas

Recursos orgamentarios: PREFEITURA MUNICIPAL DE JAGUARIAIVA

Organograma Descrigao da Despesa Mascara I Valor Estimado
03.002 MANUTENGAO DOS SERVICOS DE DIVULGACAO 03.002.24.131.0014.2008.3.3.90.39.00 R$ 200.000,00
Total da entidade: R$ 200.000,00
Despesas

“ecursos orgamentarios: PREFEITURA MUNICIPAL DE JAGUARIAIVA

Valor Estimado j

| Organograma Descrigcdo da Despesa Mascara
03.003 MANUTENGAO DA RADIO JAGUARIAIVA 03.003.24.131.0014.2020.3.3.90.39.00 R$ 200.000,08
Total da entidade: R$ 200.000,08
Total geral: R$ 400.000,08
Itens
| tem | Quantidade | Unid. Descrigao Valor Unitario Valor Total
1 12,000  SV.  Contratagdo de Agéncia de Publicidade R$ 33.333,3400 R$ 400.000,08

Jaguariaiva, 29 de Julho de

Valor total dos itens: R$ 400.000,08

2021

Assinatura do Responsavel
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GABINETE DA PREFEITA

DECRETO n°. 285/2021

N

A Prefeita de Jaguariaiva, Estado do Parana, Senthora
ALCIONE LEMOS, no uso Jas atribuicoes que lhe conferem o artigo 67, inciso X, X] ¢
XX'[V da Lei Organica do Municipio, arts. 15 §8°, 51 e paragrafos da Lei Federal .
8666/ 93,

DECRETA

Artigo 1°. NOMEIA os senhores (as): VINICIUS VJEIGERT,
brasileiro, solteiro, servidor publico municipal com cargo €m provimento efetivo de
Fiscal de Tributos, portadmr da Cédula de Identidade R.G. n°. X.XXX.515-2 TIPR/PR ¢
inscrito no CPF /MF sob n". YOO XXX.309-02; FERNANDA SOUZA, brasileira, sd(teira,
servidora publica municipal com cargo em provimento efetivo de Agente
Administrativo, portadora da Cedula de Identidade R.G. n°. XX.XXX.499-1 SESP/PR ¢
inscrita no CPF /MF sob n". XXX XXX.779-61; LADY PAMELA FRANCIELLE
ARIADNE TEIXEIRA LUCAS, brasileira, solteira, servidora publica municipal com
cargo em provimento ofetivo de Auxiliar de Farméacia, portadora da Cédula de
Identidade R.G. n°. WXXXX . 513-5 IIPR/PR, e inscrita no CPF/MF sob n”. XXX XXX 949
51; PRISCILA ANGELO DA LUZ DE MELO, brasileira, casada, servidora publica
municipal com cargo em provimento ofetivo de Escriturario Il portadora da Cédula de
Identidade R.G. n°. XXXX.929-9 TIPR/PR e inscrita no CPF/MEF sob no, XXKXXXA29-
59: MARIA CRISTINA DE MELLOQO, brasileira, solteira, servidora publica municipal
com cargo em provimento efetivo de Técnico em Contabilidade, portadora da Cédula
de Identidade R.G. no X.XXX.597-5 [[PR/PR e inscrita no CPF/ME sob o 1,
XXX XXX.059-61, para, sob a presidéncia do primeiro, integrarem a COMISSAO DE
LICITACAO, com 0 objetivo de analisarem todos 0§ processos licitatorios, em todas as
suas modalidades, que vierem a ser promovidos pelo Municipio de Jaguariaiva no
exercicio do ano de 2021.

Artigo  2°. Competerm  aos membros da  Comissao

Permanente de Licitagdo, oS procedimentos de abertura e julgamento dos processos
licitatorios em todas as modalidades previstas na Lei Federal n®. 8.666/93 com suas
alteractes e na Lei Federal n®. 10.520/02, bem como Nos procedimentos administrativos
da administracdo direta por Dispensa ou Inexigibilidade de Licitacdo promovidoes pela
Prefeitura Municipal.
Artigo 3°. Servira como Pregoeiro, na forma da Lei Federal
a. 10.520/02 o senhor DENEVAL BUENO NETO, brasileiro, solteiro, servidor publico
municipal com cargo em provimento efetivo de Escriturdrio I, portador da Cedula e
[dentidade R.G. n’. X XXX.656-0 IIPR/PR e inscrito no CPF/ME sob nv. XXX XXX 649-
00.

Artigo 4°. Servirao como membros da Comissao de Apuoio,

nos termos da Lei Federal n°. 10,520/ 02, os seguintes servidores:

ERA mfﬁ%?ﬂﬁi
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GABINETE DA PREFEITA

e MARCELA BERTONI DE CARVALHO, brasileira, solteira, servidora
publica municipal com cargo em provimento efetivo de Nutricionista, portadora da
Cedula de Identidade R.G. n°. X XXX.559-1 1IPR/PR e inscrita no CPF/ME 1.
XXX XXX.869-55; |

e RODOLFO GUERKE JUNIOR, brasileiro, casado, servidor puablico
municipal com cargo ¢m provimento comissionado de Diretor de Tecnologia e
Informacao, portadox da Cédula de [dentidade R.G. n“. XX . XXX.596-0 S’[—ESS_P/PR @
inscrito no CPF/MF sob n’. XXX. XXX .339-06; |

e GILSON DE MELO TEIXEIRA, brasileiro, solteiro, servidor publico
municipal com cargo em provimento efetivo de Analista de Planejamento e Orgamento,
portador da Cédula de Tdentidade R.G. n®. X.XXX.950-7 [IPR/ PR e inscrito no CPE/ME
sob n® XXX XXX.149-50;

e ROGERIO FRACALQOSSI, brasileiro, divorciado, servidor publico
municipal com cargo em provimento efetivo de Farmacéutico Bioquimico, portador da
Codula de Identidade R.G. 0o X.XXX.798-2 SESP/PR e inscrito no CPF/MF sob o
XXX XXX.399-78;

o ANA CLAUDIA KRUL, brasileira, solteira, servidora publica municipal
com cargo em provimento ofetivo de Engenheiro Civil, portadora da Cédula de
Identidade R.G. n°. X XXX.219-0 IIPR/PR, inscrita no CPF/MF sob n”. XXX XXX.079-14.

Artigo 5°. Os servigos prestados em decorréncia deste

Decreto, serdo sem onus para o Municipio, sendo considerados de carater relevante ¢ de

interesse Pablico (artigo 4° da Lei Municipal n°. 2155/ 2010).

Artigo 6°. I'ica Revogado o Decreto n®. 01172021, datado de
04 de janeiro de 2020.
Artigo 7°. Este Decreto entra em vigor na presente data.

Artigo 8°. Publique-se. Registre-se. Anote-se.

Cabinete da Prefeita, 29 de marco de 2021.

ALCIONE LEMOS
Prefeita Municipal

JOSIAS 7 ACHAROW PEDROSO
Secretario Municipal de Administracao e Recursos Humanos

BRUNA SILVA MIRANDA
Secretaria Municipal de Finangas € Planejamento

TANIA MARISTELA MUNHOZ
Secretaria Municipal de Negocios Juridicos
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DEPARTAMENTO DE COMPRAS E LICITACAO

 EDITAL DE TOMADA DE PRECO N° 12-2021

Centro Administrativo Prefeito Otélio Renato Baroni LY

N

&

PROCESSO Ne 152-2021

SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL DA PREFEITURA MUNICIPAL DE JAGUARIAIVA-Pr.

TIPO: TECNICA E PRECO

REGIME DE EXECUCAO: O PREVISTO NA LEI 12.232/2010 e complementarmente pela Lei
8.666/93

OBJETO: Contratacao de Agéncia de Publicidade para a prestacao de Servicos técnicdé dem

publicidade para elaboragao de projetos e campanhas da PREFEITURA MUNICIPAL DE
JAGUARIAIVA

As despesas correrao por conta da Dotagao codificada sob no 035 e 037, do orcamento vigente e a
correspondente rubrica dos or¢camentos dos exercicios seguintes.

Informacdes e a retirada do edital estao disponiveis no e-mail: comprasjag@gmail.com ou no

seguinte endereco: Praca Izabel Branco, 142, bairro Cidade Alta, Departamento de Compras e
Licitacao, 2° Andar do edificio da Prefeitura Municipal.

Os servicos serdo realizados na forma de execucdo indireta, sendo 0 processo licitatorio e a
contratacdo sob a égide da Lei 12.232/2010 e complementarmente pelas Leis 4.680/65 e

8.666/93.

Também se aplicam ao processo licitatorio e a contrata@éo o} (Decre‘bcmdv 285/2021, de 29/03/2021).

REUNIAO DE LICITACAO

Os invélucros com as Propostas Técnica e de Preco serao recebidos na abertura da Reunido de
Licitacao, a ocorrer conforme descrito abaixo:

Data: 08/09/2021

Hora: 10:00 Horas

Local: Prefeitura Municipal de Jaguariaiva, Estado do Parana.

Se a Prefeitura Municipal néo tiver expediente administrativo nessa data, a reuniao fica adiada
para o primeiro dia subsequente em que haja expediente administrativo na Prefeitura Municipal,
mantido o mesmo horario.

Os Documentos de Habilitacao das licitantes classificadas no julgamento final das Propostaé
Técnica e de Preco serdo recebidos e abertos em data, hora e local a serem designados pela
Comissao.

Quando ndo mencionados em contrario, os prazos neste Edital sdo contados em dias corridos.

de Compras e Licitagdo
itivo Prefeito Otélio Renato Baroni
ndar, Cidade Alta ! Ramal: 8407

"
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DEPARTAMENTO DE COMPRAS E LICITACAO

PREAMBULO

A PREFEITURA MUNICIPAL DE JAGUARIAIVA, com sede na Praca Izabel Branco, n°® 142, bairro
Cidade Alta, edificio Dr. Otélio Renato Baroni, por meio de sua Comissao de Licitacoes, instituida
pelo ato no Decreto n°® 285/2021, de 29/03/2021, publicado no Diario Oficial do Municipio, na
data de 30/03/2021, em conformidade com a Lei 12.232/2010 e complementarmente pelas Leis
4.680/65 e 8.666/93 e (normas estaduais e/ou municipal) torna publico, para conhecimento de
quem possa se interessar, que fara realizar licitacao da modalidade TOMADA DE PRECO do tipo
TECNICA E PRECO, objetivando a contratacao de Agéncia de Publicidade para a prestagao de
servicos publicitarios, na elaboragao de projetos e campanhas publicitarias, mediante as
condicées e as especificacoes estabelecidas no presente edital e em seus anexos.

1 - DO OBJETO

Contratacdo de Agéncia de Publicidade para prestacdo de servicos técnicos de publicidade para
elaboracdo de projetos e campanhas com o fim especifico de divulgar as agoes da Prefeitura
Municipal de Jaguariaiva, Estado do Parana, conforme as condicbes e as especificagoes
constantes no edital e em seus anexos.

1.1. Compreendem os servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepgao, a criagao, a
execucao interna, a intermediacédo e a supervisao da execucao externa € a distribuicao de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacéao.

1.2. Também integram o objeto desta Tomada de Preco, como atividades complementares, 0S
servicos especializados pertinentes:

a) a produgdo e a execugao técnica das pecas e projetos criados;

b) ao planejamento e a execugao de pesquisas e outros instrumentos de avaliacao e geragao de
conhecimento relacionados a determinada agao publicitaria;

c) a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acgoes
publicitarias desenvolvidas.

1.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacao previstos no subitem 1.2, “b”, terao a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacao da contratante, o publico-alvo e
os veiculos de divulgacao nos quais serao difundidas as campanhas ou pegas;

b) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacao e da divulgacao de mensagens,

c) possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusao de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

1.3. Nao se confundem com o objeto desta licitagao, estando, portanto fora da contratagao, as
atividades de promogéo, patrocinio, relagoes publicas, assessorias de comunicacgdo e de imprensa
e aquelas que tenham por finalidade a realizacao de eventos festivos.

Prefeitura Municipal de Jaguariaiva
Centro Administrativo Prefeito Otélio Renato Baroni O}‘
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DEPARTAMENTO DE COMPRAS E LICITACAO

1.3.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.3. o patrocinio de midia
— assim entendidos os projetos de veiculagao em midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos
que funcionem como veiculo de divulgacédo — e o patrocinio da transmissédo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento, comercializados por veiculo de divulgacao.

1.4. Para a prestacdo de servicos sera contratada uma Agéncia de Propaganda, doravante
denominada AGENCIA, que tenha suas atividades disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenha
obtido o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4o da Lei
12.232/2010.

1.4.1. A Agéncia atuara de acordo com solicitacdo da PREFEITURA.

1.4.2. A Agéncia atuara por conta € ordem da PREFEITURA na contratagcdo de fornecedores de
bens e servicos especializados para a execugao das atividades complementares a que se refere o
subitem 1.1., e de veiculos e demais meios de divulgacdo para a transmissao das mensagens
publicitarias.

1.4.3. A Agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo dos
servicos objeto desta licitagao.

2. CONDICOES GERAIS

2.1. A participacdo nesta Tomada de Preco, implica para a licitante:

a) a aceitacdo plena e irrevogavel das normas constantes do presente Edital e dos seus Anexos;

b) a confirmacéo de que recebeu da Comissao o invélucro no 1, bem como todos os documentos €
informacoes necessarias a participagao nesta licitagao;

c) a observancia dos preceitos legais € regulamentares em vigor;

d) a responsabilidade pela veracidade das informacoes e dos documentos que apresentar durante
a licitacao;

2.2. Nao poderdo participar da licitacao empresas:

a) cujo dirigente seja funcionario e/ou prestador de servicos da PREFEITURA,;

b) suspensas de licitar ou impedidas de contratacao com a PREFEITURA, enquanto durar a
suspensao ou o impedimento;

c) declaradas inidoneas para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, enquanto perdurar
o motivo determinante da punicao ou até que seja promovida a reabilitagao;

d) que se encontrem sob faléncia decretada, concordata/recuperacao judicial e extrajudicial,
concurso de credores, dissolucéo ou liquidacgao.

2.3. Nao é permitida:
a) a participagéao de consorcio de empresas;
b) a participacéo de licitante com mais de uma proposta.

2.4. A licitante assume todos os custos de elaboracao e apresentacao das Propostas €
Documentos de Habilitacdo exigidos no Edital, independentemente da conducao ou do resultado
da licitacao.

\istrativo Prefeito Otétio Renato Baron:
ndar, Gldade Alta ! Ramal: 3407
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DEPARTAMENTO DE COMPRAS E LICITACAO

2.5. Poderao participar da licitacao as agéncias integrantes de um mesmo grupo - assim
entendidas, para efeito deste edital, aquelas que tenham diretores ou s6cios em comuimn.

3. ESCLARECIMENTO DE DUVIDAS

3.1. Os esclarecimentos sobre essa licitacao serao prestados pela Comissao de Licitacoes, desde
que recebidos até 5 dias antes da data prevista para a apresentacao dos envelopes pelo e-mail:-
compras@jaguariaiva.pr.gov.br, enderecados ao Presidente da Comissdo ou protocolizados de
segunda a sexta-feira, nas 09:00 horas as 17:00 horas no seguinte endereco: na Praca Izabel
Branco, n° 142, bairro Cidade Alta, edificio Dr. Otélio Renato Baroni.

3.2. Os pedidos de esclarecimentos nao constituirdo, necessariamente, motivo para que se altere
a data e o horario da Reunido de Licitacao.

3.3. A solicitacao de esclarecimento néo deve utilizar termos que possam propiciar a identificagao
da proposta da licitante perante a Subcomissao Técnica, quando do julgamento da Via Nao
Identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria — invélucro no 1.

3.4. A contratante dara conhecimento das consultas e respectivas repostas, sem informar a
identidade da licitante consulente, exclusivamente por meio da internet, no enderego
compras@jaguariaiva.pr.gov.br.

3.5. Cabe a licitante interessada acessar o referido endereco para conhecer as consultas e as
respectivas respostas.

3.6. As alteracoes do Edital que afetarem a formulacdo da proposta serao comunicadas aos
interessados que o retiraram e divulgadas pela mesma forma que se deu com o texto original,
reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido.

4. IMPUGNACAO AO EDITAL

4.1. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissao, a licitante que
ndo se manifestar até as 17:00 horas do dia 03/09/2021, (trés dias anteriores a data de
apresentacao das Propostas) e o cidadao/entidade que nao se manifestar até as 17:00 horas do
dia 30/08/2021, (cinco dias anteriores a data de apresentacdo das propostas), apontando as
falhas ou irregularidades que o viciaram.

4.2. Considera-se licitante, para efeito do subitem 4.1., a empresa que tenha retirado o presente
Edital na forma do subitem 3.1.

partamento de Compras e Licitagao
i Prefeito Otélio Renato Baroni
% - 2° Andar, Cidade Alta / Ramal: 8407
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DEPARTAMENTO DE COMPRAS E LICITACAO

4.3. A impugnacgao podera ser enviada para o e-mail:- compras@jaguariaiva.pr.gov.br, ou ser
protocolada fisicamente de segunda a sexta-feira, das 08h30 as 12h00 e das 14h30 as 17h30, no
endereco:- na Praca Izabel Branco, n° 142, bairro Cidade Alta, edificio Dr. Otélio Renato Baroni.

4.4. A impugnacéo tempestiva ndo impede a licitante de participar da licitagcao, até o transito em
julgado da deciséo a ela pertinente.

4.5. A apresentagao de impugnacdo apos O prazo estipulado no subitem 4.1. implica o seu
recebimento como mera informacgao.

5. CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES

5.1. A licitante podera designar apenas 1 (um) preposto para representa-la na Reunido de
Licitacao.
5.2. Nenhum preposto podera rep:esentar mais de uma licitante.

5.3. O credenciamento do preposto sera realizado mediante Instrumento Publico ou Particular,
ou Carta de Credenciamento, conforme modelo constante do Anexo 4, devera outorgar poderes
para a pratica de todos os atos pertinentes ao certame em nome da licitante, e compora os autos
do processo licitatério. Os Documentos de Habilitacdo e a Proposta de Preco deverao ser
apresentados por preposto do Licitante com poderes de representacao legal, através de
procuracdo publica ou particular, com firma reconhecida e documento de identificacao
pessoal, copia autenticada (CREDENCIAMENTO). - A nao apresentagao da procuragao exigida
nao implicara em inabilitacao, no entanto, o representante ndo podera pronunciar-se em nome
do Licitante, salvos se estiver sendo representado por um de seus dirigentes, devendo comprovar
tal condicdo através de copia autenticada do contrato social e documento de identificacao
pessoal (CREDENCIAMENTO). - A procuracao particular ou carta de credenciamento de que
trata o item anterior devera ser apresentada em conjunto com a copia autenticada do Estatuto
ou Contrato Social Consolidados, devidamente registrados no Orgao Competente.

5.4. Sendo o representante socio, proprietario ou dirigente da empresa proponente, devera
apresentar copia do respectivo Estatuto ou Contrato Social, no qual estejam expressos Seus
poderes para exercer direitos e assumir obrigacoes em decorréncia de tal investidura.

5.5. O credenciado devera identificar-se exibindo documento de identidade, ou outro legalmente
equivalente, fora dos envelopes.

5.6. A licitante que nao estiver devidamente representada nos termos descritos acima nao tera
sua participagao prejudicada no certame; entretanto, ndo podera se manifestar formalmente.

_ Depurtamento de Compras e Licitagao

‘ _ Geniro Administrativo Prefeito Otelio Renato Barom:
Praca 1gabe) Branco e Silva, 142 - 2° Andar, Cidade Alta { Ramal: 8407
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b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal, tablete, assim
como painéis sequenciais de midia exterior - outdoor) sera considerada uma peca, s€ O
entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma peca sozinha nao
transmitir a mensagem completa da comunicacao;

d) um hotsite e todas as suas paginas serao consideradas uma peca;

6.2.3.2.1. S6 serdo aceitos exemplos de pecas e/ou material nao finalizados.

6.2.3.2.2. Para a produgao dos exemplos de pecas ou material nao serdo aceitas capturas de
video.

6.2.3.2.3. Na elaboracdo do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de
trilha, voz de personagens e locucgao.

6.2.3.2.4. Cada exemplo de peca e/ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos:
“cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) formatada conforme
previsdo do subitem 6.2.5., VIII, destinada a facilitar seu cotejo com a relacdo de pecas e/ou
materiais a que se refere o subitem 6.2.3.1.

6.2.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: devera ser desenvolvida por meio de textos, tabelas,
graficos e/ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

[. Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a Estratégia de
Comunicacao Publicitaria sugerida pela licitante e em funcao da verba referencial indicada no
briefing;

II. Simulacdo do plano de distribuicao em que a licitante identificara todas as pecas e/ou
materiais constantes da relacdo prevista no subitem 6.2.3.1.

6.2.4.1. Da simulacao do plano de distribuicdo devera constar um resumo geral com informacoes
sobre, pelo menos:

[ — Periodo de distribuicdo das pegas e/ou material;

II - Quantidades de insercoes das pecas em veiculos de divulgacao;

Il — Valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao,
separadamente por meios;

[V — Valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e/ou na execugao técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgacao;

V - Quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de nao midia;

VI — Valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada peca e/ou material de nao
midia:

6.2.4.1.1. Para fins desta TOMADA DE PRECO, consideram-se Nao Midia os meios que nao
implicam a compra de espago e€/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de
mensagem publicitaria.

6.2.4.2. A simulacao do plano de distribuigcao devera observar ainda as seguintes condicoes:
I — Os precos das insercoes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacao do aviso de licitagao, exceto midias digitais que nao possuem tabelas;
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i. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada nao podera ter informagao, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por si s6, a identificagao de sua autoria
antes da abertura do invélucro n° 2.

b) Plano de Comunicacéo Publicitaria - Via Identificada

ii. O Plano de Comunicacédo Publicitaria - Via Identificada devera constituir-se em exemplar com o
mesmo conteudo da Via Nao Identificada — sem os exemplos de pegas € /ou materiais da Ideia
Criativa a que se refere o subitem 6.2.3.2. — e conter a identificacao da licitante, assim como data
e assinatura na ultima pagina e rubrica nas demais, por quem detenha poderes de representacao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

SUBQUESITOS:

6.2.1. Raciocinio Basico: devera ser desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabela no qual a
licitante fara um diagnéstico das necessidades de comunicacédo publicitaria da PREFEITURA, sua
compreensdo sobre o objeto da licitacao e, principalmente, sobre o desafio de comunicagao
expresso no briefing.

6.2.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: devera ser desenvolvida por meio de texto,
grafico e/ou tabela no qual a licitante apresentara as linhas gerais de sua Proposta para suprir o
desafio de comunicacédo e alcancar os objetivos gerais e especificos de comunicagao, relacionados
a esse desafio expressos no briefing, compreendendo:

I. Explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu Raciocinio
Basico, devem fundamentar a Proposta de solucao publicitaria;

II. Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacao Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

6.2.3. Ideia Criativa: a licitante apresentara proposta de campanha publicitaria para a execucao
da sua Proposta de Estratégia de Comunicagao Publicitaria.

6.2.3.1. Todas as pecas e/ou materiais que compoem a campanha deverao ser listados em uma
relacdo, com comentarios circunscritos a especificacado de cada peca e/ou material e a
explicitacao das fungoes taticas que deles se pode esperar.

6.2.3.1.1. A relacao devera indicar as pecas e/ou material que foram corporificados nos termos do
subitem 6.2.3.2.

6.2.3.2. Da relacao de pecas e/ou material, a licitante devera escolher e apresentar os exemplos
que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solucédo do desafio de
comunicacédo, os quais deverdo observar as seguintes orientagoes:

I. Ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e/ou storyboard impressos, para qualquer meio;

II. Limitar-se, sob pena de desclassificagao, a 5 (cinco) exemplos, independentemente do meio de
divulgacao, do tipo ou da caracteristica da peca e /ou material, observadas as seguintes regras:

a) cada redugéo e/ou variacao de formato sera considerada uma pecga;
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b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal, tablete, assim
como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor) sera considerada uma pega, se€ O
entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma peca sozinha nao
transmitir a mensagem completa da comunicagao;

d) um hotsite e todas as suas paginas serao consideradas uma peca;

6.2.3.2.1. S6 serao aceitos exemplos de pegas e/ou material nao finalizados.
6.2.3.2.2. Para a producdo dos exemplos de pecas ou material nao serdo aceitas capturas de

video.
6.2.3.2.3. Na elaboracao do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de

trilha, voz de personagens e locucao.

6.2.3.2.4. Cada exemplo de peca e/ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos:
“cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) formatada conforme
previsdo do subitem 6.2.5., VIII, destinada a facilitar seu cotejo com a relacdo de pecas e/ou

materiais a que se refere o subitem 6.2.3.1.

6.2.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: devera ser desenvolvida por meio de textos, tabelas,
graficos e/ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

I. Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a Estratégia de
Comunicacao Publicitaria sugerida pela licitante e em funcao da verba referencial indicada no
briefing; '

II. Simulacdo do plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecas e/ou
materiais constantes da relagao prevista no subitem 6.2.3.1.

6.2.4.1. Da simulacédo do plano de distribuicdo devera constar um resumo geral com informacoes
sobre, pelo menos:

I — Periodo de distribuicdo das pegas e/ou material;

II - Quantidades de insercoes das pecas em veiculos de divulgacao;

IIl — Valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacéao,
separadamente por meios;

IV — Valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e/ou na execugao técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgagao;

V - Quantidades a serem produzidas de cada peca e /ou material de ndo midia;

VI — Valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada peca e/ou material de nao
midia:

6.2.4.1.1. Para fins desta TOMADA DE PRECO, consideram-se Nao Midia os meios que nao
implicam a compra de espagco e/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de
mensagem publicitaria.

6.2.4.2. A simulacédo do plano de distribuigao devera observar ainda as seguintes condigoes:
[ — Os pregos das insergoes em veiculos de comunicacao devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicagao do aviso de licitagao, exceto midias digitais que nao possuem tabelas;
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II - Caso o edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os precos
de tabela a que se refere o item anterior, deverao ser os vigentes na data de publicacao do ultimo
aviso de licitagao;

Il — Devem ser desconsiderados os custos internos € 0s honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.

FORMATACAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

6.2.5. O caderno especifico que compoe o Plano de Comunicacéao Publicitaria devera observar a
seguinte formatagao:

I — caderno tnico, com espiral preto colocado a esquerda,;

Il - capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco.

11 — conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2;

IV — espagamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

V - titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI - espagamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, “duplo” apos titulo e entretitulos e
entre paragrafos;

VII — alinhamento justificado do texto;

VIII - texto de paginas em fonte “arial”, cor “preto automatico”, tamanho “12 pontos”; permitido o
uso de negrito em titulos, subtitulos e palavras ou frases de destaque;

[X — sem numeracao das paginas.

6.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao Publicitaria e da relacao de
pecas e/ou materiais prevista no subitem 6.2.3.1. estao limitados, no conjunto, a 8 (oito) paginas,
nao computadas nesse limite a capa e a contracapa € as paginas eventualmente utilizadas apenas
para separagdo dos subquesitos.

6.2.6.1. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e Nao Midia nao tém
limitacao quanto ao numero de paginas.

6.2.7. Os exemplos de pecas e/ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa deverao ser
apresentados:

I. Separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 6.2.5, sem numeracao de pagina;

II. Devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas € se adequarem as dimensdes do
invélucro nel, observado o disposto no subitem 8.2.2., 1I.

III. Pecas que nao se ajustem as dimensoes do invélucro n° 1 poderdo ser dobradas.

IV. As pegas devem ser impressas em tamanho A3, podendo usar papel especial.

6.2.8. As tabelas e os graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de
Comunicacao Publicitaria poderao:

I — ser editados em cores;

Il — ter seu conteudo editado com a fonte “arial”;

III - ser apresentados em papel A3 dobrado, que sera considerado 2 (duas) paginas para efeito do
subitem 6.2.6.
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6.2.9. As tabelas, os graficos e as planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de Midia e Nao
Midia poderao:

I — ser editados em cores;

II — ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo
exigida formatacao de margem especifica;

III — ser apresentados em papel A3 dobrado.

[V — ser apresentados em orientagao paisagem.

II - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

6.3. A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico
composto de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e/ou outros recursos por meios dos quais
a licitante discriminara:

I - a relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentagao das Propostas, com a
especificagao do inicio de atendimento de cada um deles;

II — a quantificagdo e a qualificacao dos profissionais que poderao ser colocados a disposicao da
execucao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, redacédo, direcéo de
arte, produgao, midia e atendimento;

a) a qualificagdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido, no maximo 5 linhas,
com nome, formacéo e a experiéncia dos profissionais;

b) a comprovacao do vinculo com estes profissionais podera ser feita: com as copias simples dos
registros no livro de registro da empresa, acompanhada pela GFIP gerada pelo sistema do Governo
Federal com dados dos Ministérios da Fazenda e do Trabalho e Emprego ou com as respectivas
carteiras de trabalho, contrato social ou contrato de prestacao de servicos entre a empresa
licitante e o profissional apresentado, comprovando a funcao exercida. Vedado o acumulo de
funcoes.

III - as instalagoes, a infraestrutura e os recursos materiais que serao colocados a disposi¢ao para
a execucao do contrato.

IV — a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condicoes normais de
trabalho, na criacédo de pega avulsa ou de campanha e na elaboracao do plano de midia;

6.3.1. Os documentos e as informacdes que compdem o caderno especifico mencionado no
subitem 6.3. deverao ser formatados em papel A4, com ou sem o uso de cores, em fonte “arial”,
tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante na
forma de seus atos constitutivos.

6.3.2. Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacao da Capacidade de Atendimento.

III - REPERTORIO

6.4 O Repertério sera constituido de pecas e/ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.
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6.4.1. No caderno especifico do Repertorio deverao ser apresentadas 5 (cinco) pecas e/ou
materiais, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao,
exposicao ou distribuicéao, observado o seguinte:

[ - as pecas e/ou materiais devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de
janeiro de 2016,

Il - as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou serem apresentadas
separadamente (soltas);

Il - as pecas graficas poderédo ser impressas em papel A3, podendo inclusive serem apresentadas
dobradas.

IV - as pecas €/ou materiais nao podem se referir a acoes executadas no ambito de contratos de
prestacdo de servigos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido signataria;

V - formatacao em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, com ou sem O USO de cores, em folhas
numeradas sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante na forma de seus atos
constitutivos;

6.4.1.1. Para cada peca e/ou material previsto no subitem 6.4.1., devera ser apresentada ficha
técnica com a indicacdo sucinta dos problemas que se propds a resolver e a identificacao da
licitante e de seu cliente, além de titulo, data de producéo, periodo de veiculacdo, exposicéo e/ou
distribuicéo e, no caso de veiculagao, mengao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

6.4.1.2. A apresentacdo de pecas e/ou material em numero inferior ao exigido no subitem 6.4.1.
implica, para esse quesito, pontuagao maxima proporcional ao numero de pecas apresentadas.
6.4.1.2.1. A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.4.1.2 sera obtida mediante a aplicacao
da regra de trés simples em relagao a pontuacao maxima prevista no subitem 9.3., IIL.

6.4.2. Nao ha limitacao de numero de paginas para apresentacao do Repertorio.

IV - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

6.5. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 2 (dois) Relatos de Solucgdes de
Problemas de Comunicacdo, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas
solucdes bem-sucedidas de problemas de comunicacdo, planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.

6.5.1. As propostas de que trata o subitem 6.5. devem ter recebido autorizagdo para sua produc¢ao
ou ter sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2016; .

6.5.2. A apresentacdo de apenas 1(um) relato no caderno especifico implica, para esse quesito,
pontuagdo maxima equivalente a metade da pontuacdo maxima prevista no subitem 9.3 IV

6.5.3. Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e nao podem
se referir a acoes executadas no ambito de contratos de prestagao de servicos de publicidade de
que a PREFEITURA seja ou tenha sido signataria.
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6.5.3.1. A formalizacao do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante,
mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

6.5.3.2. Na ultima pagina do relato, devera constar a indicacdo do nome empresarial do cliente e a
assinatura do seu respectivo signatario, acompanhada do seu nome € cargo ou funcao.

6.5.4. Para cada Relato, é permitida a inclusao de até 3 (trés) pecas e/ou material — nao
computados no limite de paginas a que se refere o subitem 6.5. — independentemente do meio de
divulgacéo, tipo ou caracteristica da peca, caso em que, se incluidos:

I — as pegas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente (soltas);

Il - as pecas graficas poderao ser impressas em papel A3, podendo inclusive ser apresentadas
dobradas.

[l — para cada pega e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos de
producao e/ou veiculagao.

6.5.5. Os documentos e as informacdes que compdem o caderno especifico mencionado no
subitem 6.5. deverao ser formatados com ou sem o uso de cores, em fonte “arial” tamanho “12
pontos”, em folhas numeradas sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante na forma de seus
atos constitutivos.

7. ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

7.1. A proponente devera elaborar a sua proposta conforme o modelo de Proposta de Precos
constante no ANEXO 6, deste Edital, devendo obedecer aos seguintes critérios:

7.1.1. A proposta de precos abrange os descontos que serao oferecidos pelos licitantes
relativos a custos internos da agéncia, bem como os honorarios a serem cobrados do
contratante, referentes a produgcao de pecas e materiais incidentes sobre os custos
comprovados de servicos realizados por terceiros.

7.2. A Proposta de Precos DEVERA conter, sob pena de desclassificacao:

7.2.1. O desconto sobre os custos internos de producao da propria licitante, apurado em
relacdo a tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana (SINAPRO);
72.2. O desconto a ser concedido na remuneracao de 15% (quinze por cento) sobre a
contratacao de servicos de terceiros no processo de producao;

7.2.3. O prazo de validade, que nao podera ser inferior a 60 (sessenta) dias, contados da data
da entrega dos envelopes (§ 3°, do art. 64 da Lei n® 8.666/93).

7.3. A proposta devera ser apresentada em Ol (uma) via original, sem emendas, rasuras,
corretivos ou entrelinhas, com suas folhas rubricadas e a ultima contendo data, assinatura e
identificacao do signatario, que obrigatoriamente devera possuir capacidade para o ato.

7. 4. Nao deverao conter alternativas de precos ou qualquer condi¢ao que induza o julgamento
a ter mais de um resultado, sob pena de desclassificacao.
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7.5. No valor proposto deverao estar computados todos os valores necessarios para o
atendimento do objeto da presente licitagdo, tais como tributos, encargos diretos e indiretos,
encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais, comerciais, taxas e tarifas, fretes, seguro,
custos inerentes a aquisi¢ao, transporte, armazenamento e utilizacio de materiais a serem
empregados na execugao dos Servigos.

7.6. Havendo discrepancia entre os valores unitarios e totais, prevalecerao os unitarios e seus
somatorios.

7.7. As propostas serdo consideradas completas e suficientes para a execucao do objeto
licitado, sendo desconsiderada qualquer reivindicacdo de pagamento adicional devido a erro
ou ma interpretacao de parte da licitante. O valor cotado é de inteira responsabilidade da
licitante, devendo observar com rigor, quando da elaboracao da proposta, para que nao ocorra
erros de digitagdo, especificagoes incompletas, ou valores cotados erroneamente, estando
sujeito a desclassificagdo da proposta.

7.8. A apresentacao da proposta pela licitante implica na aceitagdo deste edital, bem como
das normas legais que regem a matéria e, se por ventura a licitante for declarada vencedora,
ao cumprimento de todas as disposigoes contidas nesta licitagao.

8. DISPOSICOES GERAIS

8.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao acondicionada em trés involucros
distintos, conforme subitens 8.2., 8.3. € 8.4., e a Proposta de Preco, no involucro n° 4, conforme
subitem 8.5., na data, hora e local indicados no topico “Reuniao de Licitacao” do preambulo deste
Edital.

8.1.1 O invélucro n° 1, n° 2, n° 3 e n° 4, serao providenciados pela licitante e deverao ser
adequados as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolaveis quanto as informacoes de
que tratam até sua abertura.

ATENCAO: O invoélucro n° 5, contendo os Documentos de Habilitacado, devera ser entregue em
sessdo publica especifica, nos termos do item 10.

INVOLUCRO N° 1

8.2. No invélucro ne 1, invélucro devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria
— Via Nao Identificada, de que trata o subitem 6.2, caput e inciso II, “a”.

8.2.1. O invélucro n° 1 devera estar fechado e sem rubrica.

8.2.2. Para preservar, até a abertura do involucro n° 2, o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacéao Publicitaria, o invélucro n° 1 nao podera:

. Apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si so, possibilite a
identificacao da licitante antes da abertura do invélucro n° 2

II. Estar danificado ou deformado pelas pecas, materiais e/ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.
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ATENCAO: Recomenda-se cuidado no manuseio do invélucro n° 1, a fim de evitar que qualquer
dano ou deformacéo venha a gerar, nos termos do subitem 12.8.2., o impedimento em participar
desta licitagao.

INVOLUCRO N° 2

8.3. No invélucro ne 2, devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Identificada, de que trata o subitem 6.2., caput e inciso II, “b”.

8.3.1. O invélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

PROPOSTA TECNICA - INVOLUCRO Ne. 2

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA
PREFEITURA MUNICIPAL DE JAGUARIAIVA

TOMADA DE PRECO Ne 12-2021

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

INVOLUCRO N° 3

8.4. No invélucro n° 3, deverdo estar acondicionados 0s cadernos especificos, documentos €
informacoes referentes a Capacidade de Atendimento, Repertério e os Relatos de Solucoes de
Problemas de Comunicacéo, de que tratam os subitens 6.3 a 6.5. O invélucro n° 3 devera estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

PROPOSTA TECNICA - INVOLUCRO N° 3

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS
DE COMUNICACAO

PREFEITURA MUNICIPAL DE JAGUARIAIVA

TOMADA DE PRECO N° 12-2021

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

O invélucro n° 3, assim como os cadernos especificos, documentos € informacoes que o compoem,
nao podera ter informagao, marca, sinal etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e que possibilite a identificagao da autoria
deste antes da abertura do invélucro n° 2.

INVOLUCRO Ne 4
8.5. O invélucro n° 4, devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:
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PROPOSTA DE PRECO - INVOLUCRO Ne 4
PREFEITURA MUNICIPAL DE JAGUARIAIVA
TOMADA DE PRECO N° 12-2021

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)
CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

9. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

9.1. O critério de julgamento para a classificagao das licitantes sera o de TECNICA E PRECO, nos
termos do art. 50 da Lei 12.232/2010 e dos arts. 45, paragrafo 1o, 11l e 46, paragrafo 2°, incisos I e
II da Lei 8.666/93.

9.2. O julgamento das Propostas Técnicas sera realizado pela Subcomissdo Técnica, prevista no
item 11, que julgara conforme os seguintes atributos dos quesitos € subquesitos desenvolvidos
pela licitante:

I - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

a) Raciocinio Basico - a acuidade de compreensio sobre:

i. Caracteristicas da PREFEITURA e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicacao publicitaria;

ii. Natureza, extensao e qualidade das relagoes da PREFEITURA com o seus publicos;

iii. Papel da PREFEITURA no atual contexto social, politico e econémico.

b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria

i. Adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagao da
PREFEITURA e ao desafio de comunicagao;

ii. Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdao apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

iii. Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao da
PREFEITURA com seus publicos;

iv. Adequacao e exequibilidade da Estratégia de Comunicacao Publicitaria proposta para a
solucao do desafio de comunicagao;

v. Consisténcia logica e pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da Estratégia de
Comunicacao Publicitaria proposta;

vi. Capacidade de articular os conhecimentos sobre a PREFEITURA, o desafio de comunicagao a
ser enfrentado, os publicos, os objetivos de comunicacéo e a verba disponivel.

c) Ideia Criativa

i. Adequacéo ao desafio de comunicagao;

ii. Adequacéo a Estratégia de Comunicagao Publicitaria sugerida pela licitante;
iii. Adequacéo ao universo cultural do publico-alvo;

iv. Multiplicidade de interpretacoes favoraveis que comporta;

v. Originalidade da combinagao dos elementos que a constituem,;
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vi. Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

vii. Pertinéncia as atividades de comunicagdo da PREFEITURA, assim como sua insercao na
sociedade;

viii. Desdobramentos comunicativos que enseja conforme demonstrado nos exemplos de pecas
e/ou materiais apresentados;

ix. Exequibilidade das pecas e/ou materiais;

x. Compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou nos materiais aos meios e aos publicos
propostos.

d) Estratégia de Midia e Nao Midia

i, Conhecimento dos habitos de consumo de comunicacao do publico-alvo;

ii. Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

iii. Consisténcia do plano simulado de distribuigao das pecas e/ou dos materiais em relacao aos
dois subitens anteriores;

iv. Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da
PREFEITURA,;

v. Economicidade da aplicagao da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicao
das pecas e/ou materiais;

vi. Otimizacao da midia segmentada, alternativa e de massa.

II - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) Porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos € servigos no
mercado;

b) Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) Adequacao das qualificagcoes e das quantificagées desses profissionais a estratégia de
comunicacéo publicitaria da PREFEITURA;

d) Adequagéo das instalacoes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao a disposicao
da execucéao do contrato;

e) Operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA e a licitante, esquematizado na
proposta;

III - REPERTORIO

a) Ideia criativa € sua pertinéncia,

b) Qualidade da execugao e do acabamento da peca e/ou material;
c) Clareza da exposicao das informacoes prestadas.

IV - RELATOS DE SOLUGCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO
a) Evidéncia de planejamento publicitario;

b) Consisténcia das relagoes de causa e efeito entre problema e solugao;
c) Relevancia dos resultados apresentados;

d) Concatenagao logica da exposicao.
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9.3. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada
considerando as seguintes pontuagdes maximas de cada quesito e subquesito:

I - Plano de Comunicacdo Publicitaria: 65 (sessenta e cinco)

a) Raciocinio Basico: 5 (cinco)

b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria: 20 (vinte)

c) Ideia criativa: 25 (vinte e cinco)

d) Estratégia de Midia e Nao Midia - 15 (quinze)

II - Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)
III - Repertério: 10 (dez)
IV - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao: 10 (dez)

9.3.1. Cada membro da Subcomissao Técnica atribuira pontos individuais com justificativa das
razdes que fundamentaram, a cada um dos quesitos e subquesitos, de acordo com a pontuacao
maxima prevista no item 9.3., obedecidos intervalos de 0,5 (meio) ponto.

9.3.2. A pontuacido do quesito correspondera a meédia aritmética dos pontos atribuidos a ele ou a
seus subquesitos pelos membros da Subcomissao Técnica.

9.3.3. A subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior € a menor pontuacéo for superior a 20 (vinte) por cento da
pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

0.3.3.1 Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apos a reavaliacdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuacoes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razoes que 0s levaram a manter a pontuacao atribuida ao
quesito ou ao subquesito reavaliado, a qual sera assinada por todos os membros da Subcomisséo
e passara a compor o processo desta licitacao.

9.3.4. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

9.4. Sera desclassificada a licitante que:

I — ndo observar as determinacoes e as exigéncias deste Edital;

II - obtiver pontuacéao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua Proposta Técnica;

Il — nao alcancar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
IV — tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissao Técnica no processo de julgamento das
Propostas.

9.5. Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior nota, observadas as condi¢des minimas indicadas no subitem 9.4., 11
e III.
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9.6. Se houver empate que impossibilite a identificacao automatica das licitantes mais bem
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuagoes,
sucessivamente, nos subquesitos Ideia Criativa, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria,
Estratégia de Midia e Nao Midia e nos quesitos Capacidade de Atendimento, Relatos de Solugoes
de Problemas de Comunicagédo e Repertorio.

9.6.1. Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessao
prevista no subitem 12.9., ou em ato publico marcado pela Comissdo, para o qual serao
convidadas todas as licitantes.

9.7. Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas a licitante mais bem
classificada na Proposta Técnica.

JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS
9.8. Na sessao publica designada pela Comissao de Licitagoes serao abertos os Invoélucros n° 4 —
Proposta Comercial que serdao rubricados pela Comissao de Licitagdo e pelas agéncias presentes

O julgamento da proposta de precos sera realizado pela Comissdo Permanente de Licitagao e tera
NOTA MAXIMA DE 40 (QUARENTA) PONTOS, considerados os seguintes fatores:

9.8. Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de precos do
SINAPRO, sendo:

|. Desconto de 10% = 4 pontos
Il. Desconto de 20% = 6 pontos
[ll. Desconto de 30% = 8 pontos
IV.Desconto de 40%
V. Desconto de 50%

Il

10 pontos
20 pontos

9.9 Percentual de desconto sobre honorarios referentes a producéao de pecas e materiais, incidente
sobre os custos de servigos realizados por terceiros (sobre a comissao de 15%), sendo:

I. Desconto de 10% = 7 pontos (honorario equivalente a 13,5%)

[I. Desconto de 20% = 10 pontos (honorario equivalente a 12%)

Ill. Desconto de 33,3% = 20 pontos (honorario equivalente a 10%)

9.10. Sera desclassificada a Proposta de Precos que:

9.10.1. Nao atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos, que apresentar descontos
baseados em outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos
servigos ou, ainda, a proposta considerada como inexequivel;

9.10.2. Apresentar qualquer acréscimo aos precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado do Parana - SINAPRO, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
trabalhos realizados pela propria agéncia;

9.11. Os quesitos de descontos a serem valorados sao os integrantes da Proposta Comercial,
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conforme modelo constante no ANEXO 6.

9.12. A nota final de cada Proposta de Pregos sera obtida mediante a soma das notas dos quesitos
constantes nos itens 9.8 e 9.9.

NOTA FINAL

9.13. Sera considerada VENCEDORA a LICITANTE QUE OBTIVER A MAIOR NOTA FINAL (NF),
aferida de acordo com a aplicagao do seguinte calculo:

9.13.1. PONTUACAO TECNICA (maximo de 100 pontos), onde a pontuagao sera obtida de acordo
com os itens 9.3 — I a IV e a PONTUACAO DE PRECO (maximo de 40 pontos) de acordo com os
itens 9.8 € 9.9.

9.13.2. Em caso de empate, a classificacdo se fara por sorteio, em ato publico, marcado pela
Comissao de Licitacao.

10. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

10.1. As licitantes cujas Propostas Técnica e de Preco tenham sido classificadas deverao entregar
os Documentos de Habilitacao no dia, hora e local estipulados pela Comissao.

10.1.1. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que nao apresentar os
Documentos de Habilitagdo na referida sessdo sera alijada do certame, exceto diante da
ocorréncia de que trata o subitem 12.12.

10.2. Os Documentos de Habilitagdo deverdo estar acondicionados no invélucro n° 5, que devera
ser apresentado fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

DOCUMENTOS DE HABILITACAO — INVOLUCRO Ne 5
PREFEITURA MUNICIPAL DE JAGUARIAIVA
TOMADA DE PRECO Ne 12-2021

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)
CNPJ: (indicar o CNPJ da licitante)

10.2.1. O invélucro n° 5, sera providenciado pela licitante e devera ser adequado as
caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informacoes de que trata, até sua
abertura.

10.2.2. Os Documentos de Habilitagdo deverao ser apresentados em uma Uunica via,
acondicionados em caderno Unico, ter todas as suas paginas numeradas e rubricadas por
representante legal da licitante, a partir da primeira pagina interna, e deverao ser apresentados:

I - em original, ou.

II - sob a forma de publicacédo em d6rgao da imprensa oficial, ou

[II - em copia autenticada por cartéorio competente, quando a lei assim o exigir ou por certidoes
expedidas por sistemas mantidos pela Administragao Publica, ou
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IV — em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela Comissao,
no ato da abertura dos Documentos de Habilitacao.

Atencdo: S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢cbes de analise por parte da
Comissao.

10.3. Os documentos referentes a HABILITACAO JURIDICA sio:

I — cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

II - registro comercial, em caso de empresa individual;

III - ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor devidamente registrado, em se tratando
de sociedade empresaria e, no caso de sociedade por agdes, acompanhado dos documentos de
eleicdo de seus administradores;

a) os documentos deverao estar acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva consolidagao
e deles devera constar, entre os objetivos sociais da licitante, a execugdo de atividades da mesma
natureza ou compativel com o objeto desta TOMADA DE PRECO.

IV - inscricao do ato constitutivo, no caso de sociedade simples, acompanhada de prova da
Diretoria em exercicio;

V - decreto de autorizacdo de funcionamento no Pais, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira, e ato de registro ou autorizagao para funcionamento expedido pelo érgao competente,
quando a atividade assim o exigir.

10.4. Os documentos referentes a REGULARIDADE FISCAL e TRABALHISTA sao:

I — prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ;

II - prova de inscricao no Cadastro de Contribuintes estadual ou municipal, se exigivel, relativa ao
domicilio ou a sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto da
licitacao;

III - Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da
Unido e prova de regularidade relativa a Seguridade Social - INSS, expedida pela Secretaria da
Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdicdo sobre o
local da sede da licitante;

IV — Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico — FGTS;
V — Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT;

VI — certidées negativas de débitos ou nao, expedidas por 6rgaos das Secretarias de Fazenda do
Estado e do Municipio em que estiver localizada a sede da licitante.

10.4.1. Serao aceitas certidoes positivas com efeito de negativa.

10.4.2. Sera considerada valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da
respectiva emissdo, a certidao que nao apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacao
especifica indicativa de prazo distinto.

10.5. Os documentos referentes 8 QUALIFICACAO TECNICA sio:
I — certificado de qualificagao técnica de funcionamento de que trata a Lei 12.232/2010, art. 4° e
seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP);
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Il — trés declaracoes expedidas por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que atestem
que a licitante presta (ou) a declarante servigo de publicidade cujas atividades sejam, pelo menos,
similares as do objeto deste Edital.

10.6. A QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA sera comprovada mediante apresentagéo:
I - de certidao negativa de faléncia e concordata/recuperacgao judicial e extrajudicial expedida pelo
distribuidor da sede da pessoa juridica;

a) sera considerada valida pelo prazo de 180 (cento e oitenta) dias, contados a partir da data da
respectiva emissao, a certiddo que nao apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacao
especifica indicativa de prazo distinto.

II - do Balanco Patrimonial e Demonstragdes Contabeis do ultimo exercicio social, vedada a
substituicdo por balancetes ou balangos provisorios.

a) as sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de 1 (um) ano deverao
apresentar o balango de abertura ou intermediario, conforme o caso;

b) os balancos patrimoniais e demonstragoes contabeis deverdo ser apresentados de acordo com a
legislacdo e as normas contabeis que regem a matéria;

c) o patriménio liquido podera ser atualizado pelo IGPM-FGV quando o balango estiver encerrado
ha mais de 3 (trés) meses da data da licitacao.

10.6.1. A licitante devera comprovar que possui, na data do recebimento do involucro n° 5:

I — patriménio liquido igual ou superior a R$.......ccccciiiiiiiinnn, (5w w5 w5 wsm swmawmans gos gen mil reais)
(atencéo: o limite para essa exigéncia é de 10% do valor do contrato);

II - indice de Solvéncia Geral — ISG, Indice de Liquidez Corrente — ILC e Indice de Liquidez Geral -
ILG maiores do que 1,0 (um);

10.6.1.1. Para a comprovagao do Patriménio Liquido e dos indices contabeis, o calculo sobre o
balanco patrimonial e as demonstragoes contabeis do ultimo exercicio social deverao ser
realizados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua
assinatura e a indicacdo do seu nome e do seu numero de registro no Conselho Regional de
Contabilidade.

10.6.1.2.A licitante que tiver apresentado resultado igual ou menor do que 1 (um) no calculo do
ISG, ILC e ILG devera comprovar patriménio liquido minimo igual ou superior a
RS, (ceeernee e de reais).

10.6.1.3. Nos calculos envolvendo moeda (R$), caso sejam necessarios arredondamentos, a
segunda casa a direita da virgula, correspondente aos centavos, sera arredondada para cima,
quando, na ocorréncia de uma terceira casa, esta for maior ou igual a 5 (cinco).

10.7. A licitante também devera incluir no involucro ne 5, declaracao elaborada conforme modelo
do Anexo 5, afirmando:

I — conhecimento do instrumento convocatorio;

II - atendimento ao art. 27, inciso V, da Lei 8.666/93;

III - inexisténcia de impedimento para a participacéo;

IV- elaboracgao independente da Proposta.
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10.8. O CNPJ da licitante devera ser o mesmo em todos os Documentos de Habilitagdo, ndo sendo
permitido uso de documentos pela matriz quando emitidos para a sua filial e vice-versa.

10.8.1. Excetuam-se da restricio a que se refere o subitem 10.8. os documentos que, por sua
prépria natureza, forem comprovadamente emitidos somente em nome da matriz ou da filial.

10.9. Nao serdo aceitos “protocolos de entrega” ou “solicitacdo de documentos” expedidos por
quaisquer érgidos, em substituicdo aos documentos exigidos neste Edital.

10.10. A licitante que se alegar desobrigada de apresentar qualquer um dos Documentos de
Habilitacdo devera inserir no invélucro n° 5, declaragcdo ou certificado expedido por orgao
competente ou legislacdo em vigor que comprovem essa condi¢ao.

10.11. A verificacdo pela Comissdo nos sites oficiais das entidades emissoras de certidoes
constitui meio legal de prova.

10.12. Serdo consideradas habilitadas as licitantes classificadas que atenderem integralmente aos
requisitos de habilitagao exigidos neste Edital.

11. SUBCOMISSAO TECNICA

11.1. Esta TOMADA DE PRECO sera processada e julgada pela Comissao, na forma do art. 10 da
Lei 12.232/10, com excec¢ao da analise e do julgamento das Propostas Técnicas.

11.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica, composta por
3 (trés) membros formados em Comunicacdo, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma
dessas areas.

11.2.1. Um dos membros da Subcomissdao Técnica nao tera vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com a PREFEITURA.

11.3. A escolha dos membros da Subcomissao Técnica ocorrerda por sorteio, em sessao publica,
dentre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, 9 (nove) integrantes, previamente
cadastrados pela PREFEITURA.

11.3.1. A relagao de nomes sera publicada na Imprensa Oficial do Municipio (se houver, ou do
Estado), em prazo néo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao publica
marcada para o sorteio.

11.3.2. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo de nomes, mediante apresentacao de
justificativa a Comisséo.

11.3.2.1. Admitida a impugnag¢do, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

11.3.2.2. A abstengao do impugnado ou o acolhimento da impugnacado, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragao e a publicacao de
nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 11.

ﬁmm e !.iaifaqu

Miﬁﬂ\&miﬁmm Prefeito Otélio Renato Baroni
o Siva 442« & Amkr, Gidude Alta Ramal: 8407




Prefeitura Municipal de Jaguariaiva

Centro Administrativo Prefeito Otélio Renato Baroni U‘b

Praca izabel Branco e Silva, 142 - Cidade Alta - Cx.Postal. 11 - Fone: (43) 3535 - 9400 h
Jaguariaiva - PR/ CEP: 84200-000 / CNPJ: 76.910.900/0001-38 / comprasjag@gmail.com L‘,,
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11.3.2.3. Sera necessario publicar nova relagdo se o numero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem 11.3.

11.3.2.4. S6 sera admitida nova impugnacédo a nome que vier a completar a relacao anteriormente
publicada.

11.3.3. A sessdo publica para o sorteio sera realizada em data previamente designada, garantidos
o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 11.3.1. e a possibilidade de fiscalizagcdo do
sorteio por qualquer interessado.

11.3.4. O sorteio, processado pela Comissao, sera realizado em duas etapas:

[ - 1 (um) membro que néo tenha vinculo com a PREFEITURA,;

II - 2 (dois) membros que tenham vinculo com a PREFEITURA.

11.3.5. Além das demais atribuicoes previstas neste Edital, cabera a Subcomissao Técnica,
quando solicitado pela Comissdo, manifestar-se sobre eventuais recursos de licitantes
relativos ao julgamento das Propostas Técnicas.

12. REUNIAO DE LICITACAO

12.1. A reunido de licitacdo sera realizada em 4 (quatro) sessdes publicas, observados os
procedimentos previstos neste Edital e na legislacao.

12.1.1. Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da licitagdo, ocorridos durante a Reuniao
de Licitagao, serao registrados em ata circunstanciada.

12.2. A participacao de representante de qualquer licitante ocorrera mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no subitem 5.1.

12.3. Os representantes das licitantes presentes poderao nomear comissao constituida de alguns
dentre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas Técnicas, de Preco e
os Documentos de Habilitagao nas respectivas sessoes publicas.

12.4. Aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitacao apresentados
pelas licitantes poderao ser relevados pela Comissao, se constantes dos documentos submetidos a
analise e ao julgamento da Subcomissdo Técnica, por esta Subcomissdo, desde que nao firam o
entendimento da proposta e o ato ndo acarrete violagao dos principios basicos da licitacao.

12.5. Os integrantes da Subcomissao Técnica nao poderao participar das sessoes de recebimento
e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Preco.

12.6. A Comissao podera alterar as datas ou as pautas das sessoes, ou mesmo suspendé-las, em
fungéo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

12.7. Se os invélucros lacrados das licitantes desclassificadas nao puderem ser devolvidos nas
sessdes publicas, ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias uteis, contados da
homologacao desta TOMADA DE PRECO, prazo apds o qual serao destruidos.

PRIMEIRA SESSAO

12.8. A abertura da sessdo publica de licitacao sera realizada no dia, hora e local previstos no
preambulo deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

I - identificacdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) exigido(s) no
subitem 5;
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Il — apresentacédo a Comissao dos invélucros n°s 1, 2, 3 e 4.

III — exame da conformidade dos invélucros com as disposi¢oes deste Edital,;

IV - rubrica no fecho dos invélucros n°s 2 e 4 e subsequente acondicionamento desses involucros
em receptaculo especifico com rubrica no seu respectivo fecho pela Comissao e pelos
representantes das licitantes;

V - abertura dos invélucros nes 1 e 3, exame dos envelopes e rubrica apenas do envelope n°® 3 pela
Comissao e pelos representantes das licitantes presentes.

12.8.1. Apés o encerramento do prazo para recebimento dos invélucros, o qual sera declarado
pela Comissdo na sessdo publica, nenhum outro invélucro, documento ou embalagem sera
recebido.

12.8.2. O invélucro n° 1, com a Via Nao Identificada do Plano de Comunicag¢do Publicitaria, so6
sera recebido pela Comissao se:

I - ndo apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s0, possibilite sua
identificacdo ou a identificacdo da licitante antes da abertura do invélucro n° 2;

II - nao estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais e/ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

12.8.2.1. O nao recebimento do invélucro n° 1 implica o nao recebimento dos demais invélucros
da licitante e seu consequente impedimento de participar da TOMADA DE PRECO.

12.8.3. A Comisséao, antes da abertura dos involucros n° 1, adotara medidas para evitar que seus
membros e/ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a
autoria de algum Plano de Comunicacéao Publicitaria.

12.8.4. A Comissao nao lancara nenhum codigo, sinal ou marca nos involucros n° 1 nem nos
documentos que compdem a Via Nao Identificada do Plano de Comunicac¢édo Publicitaria.

12.8.5. Se, ao examinar e/ou rubricar os conteudos dos invélucros n°s 3, for constatada
ocorréncia que possibilite inequivocamente a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagao
Publicitaria, a Comissao desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus involucros
até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

12.8.6. Os involucros nes 2 e 4 permanecerao fechados sob a guarda e a responsabilidade da
Comissao.

12.8.7. Abertos os involucros n°s 1 e 3, as licitantes nao poderao desistir de suas Propostas, salvo
por motivo justo, decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao.

12.8.8. A analise e os tramites administrativos pertinentes ao contetido dos invélucros n°s 1 e 3
observarao os seguintes procedimentos:

I — encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissao Técnica, dos invélucros n° 1, com as Vias Nao
Identificadas do Plano de Comunicagao Publicitaria;

II - analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das Vias Nao Identificadas
do Plano de Comunicac¢éao Publicitaria;

III — elaboragao e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissédo, da ata de julgamento
dos Planos de Comunicac¢do Publicitaria, de planilhas com as pontuacdes e de justificativa das
razdes que as fundamentaram em cada caso;

IV - encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissdo Técnica, dos involucros n° 3, com a
Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéao;
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V - analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertorio e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao;

VI - elaboracao e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comisséo, da ata de julgamento
das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solugoes
de Problemas de Comunicacao, de planilha com as pontuacoes e de justificativa das razoes que as
fundamentaram em cada caso.

12.8.9. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 9.4., I, a
Subcomissdo Técnica atribuira pontuagédo a cada quesito ou subquesito da Proposta e lancara
sua pontuacdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no
fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica até que expire o prazo para recursos relativos a
essa fase.

12.8.9.1. O disposto no subitem 12.8.9. néo se aplica aos casos em que o descumprimento resulte
na identificacao da licitante antes da abertura dos invélucros n° 2

12.8.10. As planilhas previstas nos incisos IIl e VI do subitem 12.8.8. conterao, respectivamente,
as pontuacdes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacao Publicitaria
apresentado pelas licitantes e as pontuagdes de cada membro para os quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertorio e Relato de Solugoes de Problemas de Comunicagédo de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

12.9. Apés receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (invélucros nos 1 e 3), as
respectivas planilhas de julgamento e os demais documentos elaborados pela Subcomisséo
Técnica, a Comissdo convocara as licitantes para participar da segunda sessdo publica que tera a
seguinte pauta basica:

I - identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista
de presencga;

II — abertura do receptaculo contendo os invélucro n° 2;

IIT — abertura e rubrica do conteudo dos invélucros ne 2;

IV — cotejo das Vias Nao Identificadas (involucro n° 1) com as Vias Identificadas (invélucro n° 2) do
Plano de Comunicag¢do Publicitaria, para identificacao de sua autoria;

V - elaboragdo da planilha geral com o somatério das pontuacgdes atribuidas ao Plano de
Comunicagao Publicitaria e, separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta Técnica;

VI - proclamacao do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

VII - adogédo dos procedimentos previstos no subitem 9.6., em caso de empate, apdés a decisao
final, inclusive das Propostas de Preco;

VIII - informacgao de que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera divulgado na
forma da lei, com indicacdo das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem
decrescente de pontuacao.

TERCEIRA SESSAO

12.10. A Comissao convocara as licitantes classificadas para participar da terceira sessao publica
que tera a seguinte pauta basica:

I - identificagdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista
de presenga;
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II — abertura dos invélucros n° 4, exame e rubrica do seu conteiudo pela Comissdo e
representantes das licitantes presentes;

III - julgamento das Propostas de Preco com a identificacdo das propostas de menores precos e
divulgacao do resultado aos representantes das licitantes presentes;

IV — declaracdo da(s) vencedora(s) do julgamento final das Propostas, das licitantes mais bem
classificadas, de acordo com a somatéria das notas da Proposta Técnica e da Proposta de Precos;
V - informacgao de que o resultado do julgamento final das Propostas sera divulgado na forma da
lei, com indicagéao da ordem de classificacao.

QUARTA SESSAO

12.11. A Comissao convocara as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para
participar da quarta sessdo publica que tera a seguinte pauta basica:

I — identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista
de presenca;

II — recebimento e abertura dos invélucros n° 5, exame e rubrica do seu contetido pela Comissao e
pelos representantes das licitantes presentes;

III - informacédo de que o resultado da habilitacao sera divulgado na forma da lei, com indicagéo
dos proponentes habilitados e dos inabilitados;

12.12. Na hipétese de todas as Propostas de Preco serem desclassificadas ou de todas as
licitantes serem inabilitadas, a Comissdo podera fixar as licitantes o prazo de 8 (oito) dias uteis
para apresentacdo de novos documentos ou de outras propostas escoimadas das causas que
tenham determinado, respectivamente, a desclassificacdo ou a inabilitacéo.

12.12.1. A nova documentagao deve ser apresentada na forma prevista neste Edital, e entregue
em sessao publica.

12.13. Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade
competente, homologara e adjudicara seu objeto a licitante vencedora.

13. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1. Dos atos decisorios ou que resultem em aplicacdo de penalidade cabe recurso, interposto
em forma impressa, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimacao do ato ou da lavratura
da ata.

13.1.1. A intimacgao dos atos decisorios sera feita mediante publicacdo na imprensa oficial, salvo
para decisdes sobre o recebimento e o julgamento das Propostas e sobre a habilitacdo ou a
inabilitacao de licitantes, se presentes os prepostos das licitantes no ato em que foi adotada a
decisdo, quando podera ser feita por comunicagao direta aos interessados e lavrada em ata.
13.1.2. A intimagao da aplicagao da penalidade sera realizada por notificagdo direta a licitante.
13.2. O recurso contra o julgamento das propostas e o recurso contra a habilitacdo ou a
inabilitacao de licitantes tera efeito suspensivo, e o seu acolhimento importara a invalidacao
apenas dos atos insuscetiveis de aproveitamento.

13.2.1. A Comissdo podera, motivadamente, atribuir efeito suspensivo ao recurso contra os
demais atos.

13.3. A continuidade da reuniao de licitacao, no caso de interposi¢ao de recurso, sera comunicada
aos interessados por e-mail.
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13.4. Os recursos interpostos serdo comunicados as partes interessadas, que poderao apresentar
contrarrazées no prazo de 5 (cinco) dias uteis a partir do término do prazo do recorrente, sendo-
lhes assegurada vistas dos elementos indispensaveis a defesa dos seus interesses.

13.5. O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato
recorrido, que podera reconsiderar sua decisdo no prazo de 5 (cinco) dias uteis, ou, nesse mesmo
prazo, fazé-lo subir, devidamente informado, para deciséo.

13.6. Os recursos interpostos fora do prazo legal e/ou subscritos por representante ndo habilitado
legalmente ou néo identificado no processo para responder pela licitante ndo serdo conhecidos.
Atencdo: O uso de recursos ou de meio meramente protelatorios para tentar impedir o curso
normal do processo licitatério é crime tipificado no art. 93 da Lei 8.666/93, sujeitando a licitante
as sancoes legais e administrativas aplicaveis.

14. PENALIDADES

14.1. Ensejara a aplicacdo de multa no percentual de 0,5% (meio por cento) sobre a estimativa de
despesas previstas no subitem 16.1., sem prejuizo da aplicacdao de outras penalidades previstas
na Lei 8.666/93, a licitante que, convocada dentro do prazo de validade de sua proposta:

I — recusar-se, injustificadamente, a assinar o contrato;

II - ndo atender as condigdes previstas no subitem 15.2., inviabilizando a contratacao.

14.1.1. A multa devera ser recolhida na PREFEITURA no prazo de 5 (cinco) dias uteis a contar da
intimagédo, sob pena de execucdo judicial.

14.1.2. O disposto no subitem 14.1. ndo se aplica as licitantes remanescentes, convocadas na
forma do subitem 15.3.1.

14.2. Ensejara a aplicacao de suspensao temporaria de participacdo em licitacao e impedimento
de contratar com a PREFEITURA, pelo periodo de 6 (seis) meses até 2 (dois) anos:

I — a recusa injustificada de assinar o Termo de Contrato;

II - a ndao manutencao das condi¢oes de habilitacao;

III — a pratica de atos ilicitos, visando frustrar os objetivos da licitagao;

IV - a condenacgao definitiva por pratica dolosa de fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos;

V - a pratica de atos ilicitos, demonstrando nao ter idoneidade para contratar com a
Administracéao.

14.2.1. A penalidade de suspensdo temporaria de participacdo em licitagdo e o impedimento de
contratar podera ser aplicada sem prejuizo da aplicagao da multa prevista no subitem 14.1.

14.3. Podera ainda ser aplicada a penalidade de Declaracdo de Inidoneidade para licitar e
contratar com a Administragao Publica, na forma do Inciso IV e do paragrafo 3o do art. 87 da Lei
8.666/93, que sera proposta ao Secretario de Comunicacgéao da Prefeitura, na ocorréncia dos casos
do artigo 88 da mesma Lei.

14.4. Nao seréao aplicadas penalidades na ocorréncia de casos fortuitos, for¢a maior.

15. CONTRATACAO

15.1. A contratacao sera formalizada mediante assinatura do contrato, para cuja assinatura as
licitantes adjudicatarias terdo o prazo de 10 (dez) dias luteis contados a partir do recebimento da
respectiva convocagao da PREFEITURA.
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15.2. Como condicdo para a assinatura do contrato, sem prejuizo das demais disposicoes
previstas neste Instrumento, as licitantes adjudicatarias deverao apresentar:

I - documentacédo exigida na habilitacdo, porventura vencida apés a reunido de licitagao,
devidamente atualizada.

15.3. A recusa em assinar o contrato ou o nao atendimento das condi¢des previstas no subitem
15.2. implica a decadéncia do direito & contratagdo, sem prejuizo da aplicacdo de penalidades
previstas no item 14.

15.3.1. A decadéncia do direito a contratacao autoriza a PREFEITURA a, independentemente de
qualquer aviso ou notificagdo, revogar a licitacdo ou convocar as licitantes remanescentes, na
ordem de classificacao, para atendendo ao subitem 15.2., assinar o contrato em igual prazo e nas
mesmas condi¢oes apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o contrato.

15.3.2. Nao se aplicam as licitantes remanescentes as penalidades previstas no subitem 15.3.

15.4. As licitantes adjudicatarias terdo o prazo de 20 (vinte) dias, contados da data da publicacao
do extrato do contrato na imprensa oficial, para apresentar a garantia prevista no item 17.

15.5. Integrarao os contratos a serem firmados, independentemente de transcrigdo, as condigoes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pelas respectivas
licitantes adjudicatarias que tenham servido de base para o julgamento desta TOMADA DE
PRECO.

15.6. O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses podendo ser prorrogado, na forma
da lei, observada a clausula segunda do Anexo 7 — Minuta do Contrato e a vigéncia maxima de 72
(setenta e dois) meses.

15.7. A remuneragdo as contratadas, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das
Clausulas Sétima e Oitava da Anexo 7 — Minuta do Contrato, consoante os precos estabelecidos
em suas respectivas Propostas de Preco.

15.7.1. A forma e as condigdes de pagamento sao as constantes da minuta do contrato.

16. RECURSOS ORCAMENTARIOS

16.1. A soma das despesas com o contrato resultante desta Tomada de Preco esta estimada em
R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais) pelos primeiros 12 (doze) meses e sera executada de
acordo com o previsto no subitem 1.

16.1.1. As despesas decorrentes da contratacdo, objeto desta licitacdo, correrao por conta dos
recursos consignados na conta or¢camentaria:

03. Secretaria Municipal de Comunicacao Social

03.002 Departamento de Comunicacao Institucional

(035) 3.3.90.39.00.00 Outros Servicos Terceiros Pessoa Juridica — Propaganda e Publicidade
0.0.000 Recursos Livres
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0.003. Departamento de Radio e televisao

2.020 Manutencao da Radio Jaguariaiva

(037) 3.3.90.39.00.00 Outros Servicos Terceiros Pessoa Juridica - Propaganda e Publicidade
0.0.000 Recursos Livres

16.2. A PREFEITURA se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou nao a totalidade dos recursos
previstos.

17. GARANTIA

17.1. No prazo de 30 (trinta) dias da assinatura do contrato, cada licitante vencedora devera
apresentar garantia, em favor da PREFEITURA, correspondente a 1% (um por cento) da estimativa
de despesas (subitem 16.1.).

17.2 A garantia devera ser prestada nos termos da Clausula Décima Primeira do contrato em uma
das modalidades previstas no art. 56 da Lei 8.666/93, a escolha das licitantes adjudicatarias.

18. DISPOSICOES FINAIS

18.1. A licitante é responsavel pela fidelidade e a legitimidade das informagdes prestadas e dos
documentos apresentados em qualquer fase da licitacdo, de modo que a falsidade de qualquer
documento apresentado ou a inverdade das informacoes nele contidas implicara a imediata
desclassificagéao da licitante que o tiver apresentado.

18.2. E facultada a Comissdo ou a autoridade superior efetuar, em qualquer fase da licitagao,
consultas ou promover diligéncias com vistas a esclarecer ou complementar a instrucao do
processo.

18.3. As situagdes nao previstas neste Edital, inclusive as decorrentes de caso fortuito ou de forga
maior, serdao resolvidas pela Comisséo ou pela autoridade competente.

18.4. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-a
o do vencimento.

18.4.1. Os prazos estabelecidos neste Edital so6 se iniciam e vencem em dias de expediente da
PREFEITURA.

18.5. Este Edital e seus anexos, bem como as Propostas vencedoras, fardo parte integrante do
contrato, como se nele estivessem transcritos.

18.6. O conteudo deste Edital e de seus anexos, bem como outros documentos que forem emitidos
pela PREFEITURA e fornecidos as licitantes, sdo complementares entre si, devendo ser
interpretados conforme os principios que regem as licita¢cdes publicas.

18.7. Até a assinatura do contrato, a licitante adjudicataria podera ser desclassificada ou
inabilitada se a PREFEITURA tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagdo ou a sua
habilitagcdo, conhecido apés o julgamento de cada fase.
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18.8. Se, durante a execucdo dos contratos, o instrumento firmado com a contratada for
rescindido, a PREFEITURA podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de
classificacédo verificada nesta TOMADA DE PRECO, para dar continuidade a execugao do objeto,
desde que aceitem as mesmas condigoes oferecidas pela contratada e se disponham a cumprir
todas as condigoes e exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.

18.9. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado
que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

18.10. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a
PREFEITURA comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico, para as providéncias devidas.
18.11. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta TOMADA DE PRECO sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer uma de
suas fases, por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

18.11.1. A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do disposto no
paragrafo unico do art. 59 da Lei 8.666/93.

19. FORO

19.1. As partes contratantes ficam obrigadas a responder pelo cumprimento deste termo perante
o foro da Comarca de Jaguariaiva/PR, nao obstante qualquer mudanca de domicilio do
Contratado que, em razao disso, é obrigado a manter um representante com plenos poderes para
receber notificacdo, citagéo inicial e outras medidas em direito permitidas.

Justas e contratadas, firmam as partes este instrumento, em 03 (trés) vias de igual teor e forma,
com as testemunhas presentes no ato, a fim de que produza seus efeitos legais.

Jaguariaiva /PR, (...) de (...)de (...)
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ANEXO I

TERMO DE REFERENCIA

1 - DO OBJETO

1. A presente licitacdo tem por objeto a Contratacao de Agéncia de Publicidade para prestacao de
servicos técnicos de publicidade para elaboracao de projetos e campanhas com o fim especifico de
divulgar as acdées da Prefeitura Municipal de Jaguariaiva, conforme as condicdes e as
especificagoes constantes no edital e em seus anexos.

1.1. Compreendem os servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepg¢éo, a criacao, a
execucdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execucado externa e a distribuicao de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao;

1.2. Também integram o objeto deste Termo, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

a) a produgéo e a execugdo técnica das pegas e projetos criados;

b) ao planejamento e & execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagcdo e geracao de
conhecimento relacionados a determinada acédo publicitaria;

c) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agoes
publicitarias desenvolvidas;

1.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos no subitem 1.2 “b” terao a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacao da Contratante, o publico-alvo
e os veiculos de divulgacao nos quais serao difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacao de mensagens;

c) possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo publicitaria.

1.3. Nao se confundem com o objeto desta licitagdo, estando, portanto, fora da contratacao, as
atividades de promogéao, patrocinio, relagées publicas, assessorias de comunicagédo e de imprensa
e aquelas que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos;

1.3.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.3 o patrocinio de midia
- assim entendidos os projetos de veiculagcdo em midia ou em instalac¢oes, dispositivos e engenhos
que funcionem como veiculo de divulgacéo — e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento, comercializados por veiculo de divulgacao;

1.4. Para a prestacdao de servigos sera contratada uma Agéncia de Propaganda, doravante
denominada AGENCIA, que tenha suas atividades disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenha
obtido o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4o da Lei
12.232/2010;

1.4.1. A Agéncia atuara de acordo com solicitagao da Contratante;
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1.4.2. A Agéncia atuara por conta e ordem da Contratante na contratacdo de fornecedores de
bens e servicos especializados para a execucao das atividades complementares a que se refere o
subitem 1.1 e de veiculos e demais meios de divulgagdo para a transmissao das mensagens
publicitarias;

1.4.3. A Agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao dos
servigos objeto desta licitacao.

2 - ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

2.1. A licitante devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e

subquesitos a seguir:

 QUESITOS  SUBQUESITOS

I - Plano de Comunicacéo Publicitaria - Raciocinio Basico
. Estratégia de Comunicacao Publicitaria
- Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

II - Capacidade de Atendimento

IIT — Repertorio

IV — Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao

2.1.2. A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente — com clareza e sem emendas ou rasuras.

QUESITOS:
I - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

2.2. O Plano de Comunicagédo Publicitaria devera ser constituido por caderno especifico composto
dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado com base no briefing — Anexo 8 e nas orientagoes deste
Edital, observadas especialmente as seguintes previsoes:

I. formatacao realizada conforme subitens 2.2.5. a 2.2.9;

II. elaboragédo em 2 (duas) vias, quais sejam:

a) Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada

I. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada nao podera ter informacao, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por si so, a identificacdo de sua autoria.
b) Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada

II. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em exemplar com o
mesmo conteudo da Via Nao Identificada — sem os exemplos de pecas e/ou materiais da Ideia
Criativa a que se refere o subitem 2.2.3.2 e conter a identificacao da licitante, assim como data e
assinatura na ultima pagina e rubrica nas demais, por quem detenha poderes de representagao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos.
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SUBQUESITOS:

2.2.1 Raciocinio Basico: devera ser desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabela no qual a
licitante fara um diagnéstico das necessidades de comunicac¢do publicitaria da PREFEITURA, sua
compreensdo sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre o desafio de comunicagao
expresso no briefing.

2.2.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: devera ser desenvolvida por meio de texto,
grafico e/ou tabela no qual a licitante apresentara as linhas gerais de sua Proposta para suprir o
desafio de comunicacéo e alcancar os objetivos geral e especificos de comunicacgao, relacionados a
esse desafio expressos no briefing, compreendendo:

I. Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu Raciocinio
Basico, devem fundamentar a Proposta de solugéao publicitaria;

II. Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

2.2.3 Ideia Criativa: a licitante apresentara proposta de campanha publicitaria para a execucao
da sua Proposta de Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria.

2.2.3.1 Todas as pecas e/ou materiais que compodéem a campanha deverao ser listadas em uma
relagdo, com comentarios circunscritos a especificacio de cada peca e/ou material e a
explicitacdo das fungdes taticas que deles se pode esperar.

2.2.3.1.1 A relagao devera indicar as pegas e/ou material que foram corporificados nos termos do
subitem 2.2.3.2.

2.2.3.2 Da relagao de pegas e/ou material, a licitante devera escolher e apresentar os exemplos
que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solucao do desafio de
comunicagao, os quais deverao observar as seguintes orientagoes:

I. Ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e/ou storyboard impressos, para qualquer meio;

II. Limitar-se, sob pena de desclassificagdo, a 5 (cinco) exemplos, independentemente do meio de
divulgacao, do tipo ou da caracteristica da peca e/ou material, observadas as seguintes regras:

a) cada reducdo e/ou variacao de formato sera considerada uma pega;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal, tablete, assim
como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor) sera considerada uma pega, se o
entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma peca sozinha nao
transmitir a mensagem completa da comunicacgao;

d) um hotsite e todas as suas paginas serao consideradas uma peca,;

2.2.3.2.1. So serao aceitos exemplos de pecas e/ou material nao finalizados.

2.2.3.2.2. Para a producdo dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas capturas de
video.

2.2.3.2.3. Na elaboragao do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de
trilha, voz de personagens e locucao.
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2.2.3.2.4. Cada exemplo de peca e/ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos:
“cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) formatada conforme
previsdo do subitem 2.2.5, VIII, destinada a facilitar seu cotejo com a relacao de pecas e/ou
materiais a que se refere o subitem 2.2.3.1.

2.2.4. Estratégia de Midia e Nao Midia:devera ser desenvolvido por meio de textos, tabelas,
graficos e/ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

I. Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a Estratégia de
Comunicacédo Publicitaria sugerida pela licitante e em funcdo da verba referencial indicada no
briefing;

II. Simulacdo do plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecas €/ou
materiais constantes da relagao prevista no subitem 2.2.3.1.

2.2.4.1. Da simulacao do plano de distribui¢ao devera constar um resumo geral com informacgoes
sobre, pelo menos:

I — Periodo de distribuicdo das pecas e/ou material;

II - Quantidades de insercoes das pecas em veiculos de divulgacgao;

III — Valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao,
separadamente por meios;

IV - Valores (absolutos e percentuais) alocados na producgdo e/ou na execucdo técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgagao;

V - Quantidades a serem produzidas de cada pecga e/ou material de nao midia;

VI - Valores (absolutos e percentuais) alocados na producédo de cada peca e/ou material de nao
midia:

2.2.4.1.1. Para fins desta Concorréncia, consideram-se Nao Midia os meios que ndo implicam a
compra de espago e/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdao de mensagem
publicitaria.

2.2.4.2. A simulagao do plano de distribuicao devera observar ainda as seguintes condicées:

I — Os pregos das inser¢oes em veiculos de comunicagao devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacao do aviso de licitagao, exceto midias digitais que nao possuem tabelas;

II — Caso o edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os precos
de tabela a que se refere o item anterior, deverao ser os vigentes na data de publicacdo do ultimo
aviso de licitacao;

III — Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.

FORMATAGCAO DO PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA

2.2.5. O caderno especifico que compode o Plano de Comunicacdo Publicitaria devera observar a
seguinte formatacao:

I — caderno unico, com espiral preto colocado a esquerda,

II — capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco;

III - conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2;

IV — espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

V — titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

sartamento de Compras e Licitagdo
§ istrativo Prefaito Otélio Ranato Baroni
t, Cidade Alta | Ramal: 9407




Prefeitura Municipal de Jaguariaiva
Centro Administrativo Prefeito Otélio Renato Baroni (X;/U]
y

Praca lzabel Branco e Silva, 142 - Cidade Alta - Cx.Postal. 11 - Fone: (43) 3535 - 8400
Jaguariaiva - PR/ CEP: 84200-000 / CNPJ: 76.910.900/0001-38 / comprasjag@gmail.com

DEPARTAMENTO DE COMPRAS E LICITACAO

VI - espagamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, “duplo” apods titulo e entretitulos e
entre paragrafos;

VII — alinhamento justificado do texto;

VIII - texto de paginas em fonte “arial”, cor “preto automatico”, tamanho “12 pontos”; permitido o
uso de negrito em titulos, subtitulos e palavras ou frases de destaque;

IX — sem numerag¢ao das paginas.

2.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da relacao de
pecas e/ou materiais prevista no subitem 2.2.3.1. estao limitados, no conjunto, a 8 (oito) paginas,
nao computadas nesse limite a capa e a contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas
para separacao dos subquesitos.

2.2.6.1. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e Nao Midia nao tém
limitagcdo quanto ao niimero de paginas.

2.2.7. Os exemplos de pegas e/ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa deverao ser
apresentados:

[. Separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 2.2.5, sem numerac¢ao de pagina;

II. Devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimensdes do
invélucro n°l, observado o disposto: o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacao
Publicitaria e nao podera estar danificado ou deformado pelas pegas, materiais e/ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagao da licitante.

III. Pegcas que nao se ajustem as dimensodes do involucro n° 1 poderao ser dobradas.

IV. As pecas devem ser impressas em tamanho A3, podendo usar papel especial.

2.2.8. As tabelas e os graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de
Comunicag¢ao Publicitaria poderao:

I — ser editados em cores;

IT - ter seu conteudo editado com a fonte “arial”;

III - ser apresentados em papel A3 dobrado, que sera considerado 2 (duas) paginas para efeito do
subitem 2.2.6.

2.2.9. As tabelas, os graficos e as planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de Midia e Nao
Midia poderao:

I — ser editados em cores;

I — ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, nao sendo
exigida formatagdo de margem especifica;

III - ser apresentados em papel A3 dobrado;
IV — ser apresentados em orientagao paisagem.

II - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

2.3. A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico
composto de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e/ou outros recursos por meios dos quais
a licitante discriminara:

I - a relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacdo das Propostas, com a
especificagédo do inicio de atendimento de cada um deles;
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Il - a quantificacdo e a qualificagao dos profissionais que poderao ser colocados a disposi¢ao da
execucao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, redacao, direcao de
arte, producao, midia e atendimento;

a) a qualificacao devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido, no maximo 5 linhas,
com nome, formacéo e a experiéncia dos profissionais;

b) a comprovagao do vinculo com estes profissionais podera ser feita: com as cépias simples dos
registros no livro de registro da empresa, acompanhada pela GFIP gerada pelo sistema do Governo
Federal com dados dos Ministérios da Fazenda e do Trabalho e Emprego ou com as respectivas
carteiras de trabalho, contrato social ou contrato de prestacao de servicos entre a empresa
licitante e o profissional apresentado, comprovando a funcao exercida. Vedado o acumulo de
funcgoes.

Il — as instalacoes, a infraestrutura e os recursos materiais que serao colocados a disposi¢do para
a execucgao do contrato.

IV - a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢cdes normais de
trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracao do plano de midia;

2.3.1. Os documentos e as informacdées que compdéem o caderno especifico mencionado no
subitem 2.3 deverao ser formatados em papel A4, com ou sem o uso de cores, em fonte “arial”,
tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante na
forma de seus atos constitutivos.

2.3.2 Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacao da Capacidade de Atendimento.

III - REPERTORIO

2.4. O Repertorio sera constituido de pecas e/ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

2.4.1. No caderno especifico do Repertério deverdo ser apresentadas 5 (cinco) pecas e/ou
materiais, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacao,
exposicao ou distribuicédo, observado o seguinte:

I - as pecas e/ou materiais devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de
janeiro de 2016;

II - as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente
(soltas);

Il — as pecas graficas poderao ser impressas em papel A3, podendo inclusive ser apresentadas
dobradas;

IV — as pegas e/ou materiais ndo podem se referir a agdes executadas no ambito de contratos de
prestacao de servigos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido signataria;

V - formatacdo em fonte “arial”’, tamanho “12 pontos”, com ou sem o uso de cores, em folhas
numeradas sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representagao da licitante na forma de seus atos
constitutivos;
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2.4.1.1. Para cada peca e/ou material previsto no subitem 2.4.1., devera ser apresentada ficha
técnica com a indicacdo sucinta dos problemas que se propds a resolver e a identificacdo da
licitante e de seu cliente, além de titulo, data de producéo, periodo de veiculacédo, exposicao e/ou
distribuicéo e, no caso de veiculacdo, mengéao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.
2.4.1.2. A apresentacdo de pegas e/ou material em numero inferior ao exigido no subitem 2.4.1.
implica, para esse quesito, pontua¢do maxima proporcional ao niumero de pecas apresentadas.
2.4.1.2.1. A proporcionalidade a que se refere o subitem 2.4.1.2 sera obtida mediante a aplicacao
da regra de trés simples em relagao a pontuagdao maxima prevista no subitem 4.3. III.

2.4.2. Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacao do Repertorio.

IV - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

2.5. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 2 (dois) Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacao, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas
solucées bem-sucedidas de problemas de comunicagdo, planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.

2.5.1. As propostas de que trata o subitem 2.5. devem ter recebido autorizacdo para sua
producao ou ter sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2016;

2.5.2. A apresentacao de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para esse quesito,
pontuacdo maxima equivalente a metade da pontuacdo maxima prevista no subitem 4.3., [V.
2.5.3. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e nao podem
se referir a acdes executadas no ambito de contratos de prestacdo de servigos de publicidade de
que a PREFEITURA seja ou tenha sido signataria.

2.5.3.1. A formalizacdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante,
mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

2.5.8.2. Na ultima pagina do relato, devera constar a indicacdo do nome empresarial do cliente e
a assinatura do seu respectivo signatario, acompanhada do seu nome e cargo ou funcao.

2.5.4. Para cada Relato, é permitida a inclusao de até 3 (trés) pecas e/ou material — néao
computados no limite de paginas a que se refere o subitem 2.5. independentemente do meio de
divulgacao, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se incluidos:

[ — as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente (soltas);

Il - as pecas graficas poderdo ser impressas em papel A3, podendo inclusive ser apresentadas
dobradas;

III - para cada pega e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos de
producao e/ou veiculacgao.

2.5.5. Os documentos e as informagdes que compdoem o caderno especifico mencionado no
subitem 2.5 deverao ser formatados com ou sem o uso de cores, em fonte “arial” tamanho “12
pontos”, em folhas numeradas sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante na forma de seus
atos constitutivos.

3. ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO
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b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal, tablete, assim
como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor) sera considerada uma peca, s€ 0
entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma peca sozinha nao
transmitir a mensagem completa da comunicacao;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdao consideradas uma peca,

6.2.3.2.1. S6 serdo aceitos exemplos de pecas e/ou material néao finalizados.

6.2.3.2.2. Para a producdo dos exemplos de pecas ou material nao serdo aceitas capturas de
video.

6.2.3.2.3. Na elaboracao do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de
trilha, voz de personagens e locugao.

6.2.3.2.4. Cada exemplo de peca e/ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos:
“cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) formatada conforme
previsao do subitem 6.2.5., VIII, destinada a facilitar seu cotejo com a relacao de pecas €/ou
materiais a que se refere o subitem 6.2.3.1.

6.2.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: devera ser desenvolvida por meio de textos, tabelas,
graficos e/ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

I. Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a Estratégia de
Comunicacao Publicitaria sugerida pela licitante e em funcao da verba referencial indicada no
briefing;

II. Simulacdo do plano de distribuicao em que a licitante identificara todas as pecas e/ou
materiais constantes da relagao prevista no subitem 6.2.3.1.

6.2.4.1. Da simulacéao do plano de distribuicao devera constar um resumo geral com informacoes
sobre, pelo menos:

[ — Periodo de distribuicdo das pecas e/ou material,

II - Quantidades de insercoes das pecas em veiculos de divulgacao;

III — Valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao,
separadamente por meios;

IV — Valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao e/ou na execuc¢ao técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgacao;

V — Quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de ndao midia;

VI - Valores (absolutos e percentuais) alocados na producéao de cada peca e/ou material de nao
midia:

6.2.4.1.1. Para fins desta TOMADA DE PRECO, consideram-se Nao Midia os meios que nao
implicam a compra de espaco e/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissao de
mensagem publicitaria.

6.2.4.2. A simulagao do plano de distribuicao devera observar ainda as seguintes condicoes:
[ — Os precgos das insergoes em veiculos de comunicacao devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacéo do aviso de licitacao, exceto midias digitais que nao possuem tabelas;
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4.2. O julgamento das Propostas Técnicas sera realizado pela Subcomissao Técnica, prevista no
item 11, que julgara conforme os seguintes atributos dos quesitos e subquesitos desenvolvidos

pela licitante.

I - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

a) Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao sobre:

i. Caracteristicas da PREFEITURA e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicag¢ao publicitaria;

ii. Natureza, extensao e qualidade das relagoes da PREFEITURA com os seus publicos;

iii. Papel da PREFEITURA no atual contexto social, politico € econémico.

b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria

i. Adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagao da
PREFEITURA e ao desafio de comunicagao;

ii. Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

iii. Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da
PREFEITURA com seus publicos;

iv. Adequacao e exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria proposta para a
solucao do desafio de comunicacao;

v. Consisténcia légica e pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da Estratégia de
Comunicag¢ao Publicitaria proposta;

vi. Capacidade de articular os conhecimentos sobre a PREFEITURA, o desafio de comunicagao a
ser enfrentado, os publicos, os objetivos de comunicacéo e a verba disponivel.

c ) Ideia Criativa

i. Adequacao ao desafio de comunicagao;

ii. Adequacao a Estratégia de Comunicacgao Publicitaria sugerida pela licitante;

iii. Adequagédo ao universo cultural do publico-alvo;

iv. Multiplicidade de interpretacgoes favoraveis que comporta;

v. Originalidade da combinag¢ao dos elementos que a constituem,;

vi. Simplicidade da forma sob a qual se apresenta,;

vii. Pertinéncia as atividades de comunicacao da PREFEITURA, assim como sua inser¢iao na
sociedade;

viii. Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme demonstrado nos exemplos de pecas
e/ou materiais apresentados;

ix. Exequibilidade das pecas e/ou materiais;

x. Compatibilidade da linguagem utilizada nas pe¢as e/ou nos materiais aos meios e aos publicos
propostos.

d) Estratégia de Midia e Nao Midia
1. Conhecimento dos habitos de consumo de comunicag¢éao do publico-alvo;
ii. Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
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iii. Consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas e/ou dos materiais em relagao aos
dois subitens anteriores;

iv. Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da
PREFEITURA,;

v. Economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribui¢ao
das pecas e/ou materiais;

vi. Otimizagédo da midia segmentada, alternativa e de massa.

II - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) Porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos no
mercado;

b) Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

¢) Adequacao das qualificacdbes e das quantificagdoes desses profissionais a estratégia de
comunicagao publicitaria da PREFEITURA,;

d) Adequacio das instalacées, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposi¢ao
da execucgdo do contrato;

e) Operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA e a licitante, esquematizado na

proposta,;

III - REPERTORIO

a) Ideia criativa e sua pertinéncia;

b) Qualidade da execucgao e do acabamento da peca e/ou material;
c) Clareza da exposigao das informacdes prestadas.

IV - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO
a) Evidéncia de planejamento publicitario;

b) Consisténcia das relagoes de causa e efeito entre problema e solugao;
c) Relevancia dos resultados apresentados;

d) Concatenacéao légica da exposigao.

4.3. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada
considerando as seguintes pontuagoes maximas de cada quesito e subquesito:

I - Plano de Comunicacao Publicitaria: 65 (sessenta e cinco)

a) Raciocinio Basico: 5 (cinco)

b) Estratégia de Comunicac¢ao Publicitaria: 20 (vinte)

c) Ideia criativa: 25 (vinte e cinco)

d) Estratégia de Midia e Nao Midia — 15 (quinze)

II - Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)

III - Repertoério: 10 (dez)

IV - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao: 10 (dez)
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4.3.1. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuira pontos individuais com justificativa das
razoes que fundamentaram, a cada um dos quesitos e subquesitos, de acordo com a pontuacao
maxima prevista no item 4.3., obedecidos intervalos de 0,5 (meio) ponto;

4.3.2. A pontuacao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos a ele ou a
seus subquesitos pelos membros da Subcomissao Técnica;

4.3.3. A subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacéo for superior a 20 (vinte) por cento da
pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuagdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital;

4.3.3.1 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagoes consideradas
destoantes, deverao registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao
quesito ou ao subquesito reavaliado, a qual sera assinada por todos os membros da Subcomissao
e passara a compor o processo desta licitagao.

4.3.4. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

4.4. Sera desclassificada a licitante que:

I - nao observar as determinacdes e as exigéncias deste Edital;

II — obtiver pontuagao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua Proposta Técnica;

III - nédo alcangar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
IV — tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das
Propostas.

4.5. Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior nota, observadas as condi¢ées minimas indicadas no subitem 4.4., II
e III.

4.6. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das licitantes mais bem
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuacoes,
sucessivamente, nos subquesitos: Ideia Criativa, Estratégia de Comunicacao Publicitaria,
Estratégia de Midia e Ndao Midia e nos quesitos Capacidade de Atendimento, Relatos de Solucoes
de Problemas de Comunicagao e Repertério.

4.6.1. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessao
prevista no subitem de segunda sessdo de reunido de licitacdo, ou em ato publico marcado pela
Comissao, para o qual serdao convidadas todas as licitantes.

4.7. Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas a licitante mais bem
classificada na Proposta Técnica.

JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

4.8. Na sessdo publica designada pela Comissao de Licitagoes serdo abertos os Involucros n°4 —
Proposta Comercial que serdo rubricados pela Comissao de Licitacdo e pelas agéncias presentes.

O julgamento da proposta de pregos sera realizado pela Comissao Permanente de Licitagao e tera
NOTA MAXIMA DE 40 (QUARENTA) PONTOS, considerados os seguintes fatores:

4.9. Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de precos do
SINAPRO, sendo:
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|. Desconto de 10% = 4 pontos

Il. Desconto de 20% = 6 pontos

lll. Desconto de 30% = 8 pontos

IV.Desconto de 40% = 10 pontos

V. Desconto de 50% = 20 pontos

4.10 Percentual de desconto sobre honorarios referentes a produgao de pecas e materiais,
incidente sobre os custos de servicos realizados por terceiros (sobre a comissao de 15%), sendo:

|. Desconto de 10% = 7 pontos (honorario equivalente a 13,5%)

Il. Desconto de 20% = 10 pontos (honorario equivalente a 12%)

[ll. Desconto de 33,3% = 20 pontos (honorario equivalente a 10%)

4.11. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que:

4.11.1. Nao atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos, que apresentar descontos
baseados em outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos
servicos ou, ainda, a proposta considerada como inexequivel;

4.11.2. Apresentar qualquer acréscimo aos pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado do Parana - SINAPRO, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
trabalhos realizados pela propria agéncia;

4.12. Os quesitos de descontos a serem valorados sdo os integrantes da Proposta Comercial,
conforme modelo constante no ANEXO 3.

4.13. A nota final de cada Proposta de Precos sera obtida mediante a soma das notas dos quesitos
constantes nos itens 4.8 € 4.9.

NOTA FINAL

4.14. Sera considerada VENCEDORA a LICITANTE QUE OBTIVER A MAIOR NOTA FINAL (NF),
aferida de acordo com a aplicagao do seguinte calculo:

4.14.1. PONTUACAO TECNICA (maximo de 100 pontos), onde a pontuacao sera obtida de acordo
com os itens 4.3 — 1 a IV e a PONTUACAO DE PRECO (maximo de 40 pontos) de acordo com os
itens 4.8 € 4.9.

4.14.2. Em caso de empate, a classificacdo se fara por sorteio, em ato publico, marcado pela
Comissao Permanente de Licitagao.

5. DA QUALIFICACAO TECNICA

I — Certificado de qualificagao técnica de funcionamento de que trata a Lei 12.232/2010, art. 4° e
seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP);

II - Trés declaragoes expedidas por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que atestem
que a licitante presta (ou) a declarante servigo de publicidade cujas atividades sejam, pelo menos,
similares as do objeto deste termo.

6. RECURSOS ORCAMENTARIOS

de Compras e Licitagao
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6.1. A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorréncia esta estimada em R$
400.000,00 (quatrocentos mil reais) pelos primeiros 12 (doze) meses e sera executada de acordo
com o previsto no subitem 1.

6.1.1. As despesas decorrentes da contratagdo, objeto desta licitacdo, correrao por conta dos
recursos consignados na conta orgamentaria:

03. Secretaria Municipal de Comunicacao Social.

03.002 Departamento de Comunicacao Institucional.

2.008 Manutencao dos Servicos de Divulgacao.

(035) 3.3.90.39.00.00 Outros Servicos Terceiros Pessoa Juridica - Propaganda e
Publicidade.

0.0.000 Recursos Livres.

0.003. Departamento de Radio e Televisao.

2.020 Manutencao da Radio Jaguariaiva.

(037) 3.3.90.39.00.00 Outros Servicos Terceiros Pessoa Juridica - Propaganda e
Publicidade.

0.0.000 Recursos Livres.

6.2. A PREFEITURA se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou nao a totalidade dos recursos

previstos.
7. GARANTIA

7.1. No prazo de 30 (trinta) dias da assinatura do contrato, cada licitante vencedora devera
apresentar garantia, em favor da PREFEITURA, correspondente a 1% (um por cento) da estimativa
de despesas do subitem dos recursos da dotagdo or¢camentaria.

7.2 A garantia devera ser prestada nos termos da Clausula do contrato em uma das modalidades
previstas no art. 56 da Lei 8.666/93, a escolha das licitantes adjudicatarias.

8 DO PAGAMENTO

8.1 O pagamento sera efetuado em até 30 (trinta) dias uteis, a contar da data de emissao da Nota
Fiscal e ap6s, encaminhar para o Departamento de Tesouraria Municipal. As notas fiscais e
boletos bancarios devem estar atestados pelo secretario da pasta e fiscais de contrato. Se a
contratada possuir conta bancaria em bancos publicos (CAIXA ou Banco do Brasil), o pagamento
sera mediante transferéncia on-line entre contas. Caso ndo possua, sera obrigatério encaminhar o
boleto bancario, juntamente com a nota fiscal. Em caso de devolugao da documentacéo fiscal para
correcao, o prazo para pagamento sera de 05 (cinco) dias uteis a partir da sua reapresentacao;

8.2 A Nota Fiscal devera ser emitida da seguinte forma:

PREFEITURA MUNICIPAL DE JAGUARIAIVA
PRACA ISABEL BRANCO, n° 142 BAIRRO CIDADE ALTA
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8.3 Quando da emissao da nota fiscal, o fornecedor devera constar n° de empenho, n° da conta
bancaria para transferéncia e qual a secretaria municipal se destina o material/servigo;

8.4 A liberacdo do pagamento ficara condicionada a apresentacao de todos os seguintes
documentos validos na data da referida liberacéo:

a) Certidao Negativa de Débito (CND) referente as contribuigbes previdenciarias;

b) Certificado de Regularidade do FGTS (CRF);

c) Certidao Conjunta Negativa de Débitos Tributarios Federais e da Divida Ativa da Uniéo;

d) Certidao Negativa de Débitos Tributarios Estaduais;
e) Certidao Negativa de Débitos Tributarios Municipais, emitida na sede da CONTRATADA, outra

equivalente, na forma da Lei;
f) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT).

10 DA FISCALIZAGCAO DO CONTRATO
10.1 Para fiscalizar a execugédo do contrato fica designada a servidora abaixo relacionada:
Fiscal: Rosana Araujo Lopes

11 DAS DISPOSICOES FINAIS

11.1A participac¢édo do proponente implica em aceitacio de todos os termos do Termo de
Referéncia;

11.20 descumprimento de quaisquer clausulas deste termo de referéncia ou do edital implicara
na inabilitagdo da licitante.

Este Termo de Referéncia é parte integrante do Edital.

Jaguariaiva, 20 de julho de 2021

José Amilton Romao
Secretario Municipal de Comunicacédo Social
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ANEXO II

FICHA DE INSCRICAO

Nome:

Nacionalidade:
Estado Civil:
Profissao:

RG:

CPF:
Endereco:
Telefone:
E_mail:

Solicito minha inscricdo com o intuito de participar do sorteio para integrar a subcomissao técnica, a qual
sera responsavel pela analise e julgamento das propostas técnicas que serdo apresentadas na licitacao
promovida pela Prefeitura Municipal de Jaguariaiva, na modalidade “TOMADA DE PRECO”, do tipo “técnica e
preco”, objetivando a contratacido de Agéncia de Propaganda para prestacdo de servicos de publicidade, nos
termos do artigo 10 da Lei Federal n® 12.232/2010.

Declaro, para os devidos fins a que se destina, e para efetivo atendimento do que dispéem os §§ 1° € 9° do
artigo 10 da Lei Federal n° 12.232/2010, que---------------------- (mantenho/n&o mantenho) vinculo funcional
ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura Municipal de Jaguariaiva.

Jaguariaiva, de de 2021.

Assinatura

Obs. Em caso de vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura, devera ser anexada a
copia do documento comprobatério do referido vinculo.

' Baroni

Alta ! Ramal: 8407
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ANEXO III

RELACAO DE MEMBROS PARA CONSTITUICAO DE SUBCOMISSAO TECNICA
EDITAL DE TOMADA DE PRECO N° 12-2021
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 152-2021

A Prefeitura Municipal de Jaguariaiva, por intermédio da Comissao de Licitacdo, nomeada pelo
Decreto n° 285/2021, dando cumprimento ao estabelecido pela Lei n® 12.232/2010, em seu art.
10, § 4° publica abaixo, a relagdo de membros cadastrados, que concorrerdo ao sorteio para
constituicdo da Subcomissao Técnica, a saber:

SERVIDORES PUBLICOS VINCULADOS A LICITANTE:

(mencionar 06 (seis) nomes de funcionarios vinculados a licitante, que trabalhem em
departamento de comunicagéo e/ou marketing, colocando-os em coluna).

PROFISSIONAIS SEM VINCULO COM A LICITANTE:

(mencionar 03 (trés) nomes de profissionais ligados a area de jornalismo, publicidade e marketing
ou formados nestas areas que, convidados, aceitem participar do sorteio e eventualmente, da
propria Subcomissao, colocando-os em coluna).

O sorteio sera realizado em sessdo publica que ocorrera no (local), sito na
N°__nesta cidade, nodia__/___/ , as hr.

Eventual impugnacéo podera ser oferecida até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica
e devera ser protocolada no (local), sito na n°__, nesta cidade, das---as---hr. A
impugnacao devera estar amparada por fundamentos juridicos consistentes, nos termos do que
dispde o art. 10, § 5°, da Lei Federal n° 12.232/2010.

Informagdes complementares poderdao ser obtidas junto a Comissdo de Licitagdo, ou através do
site

Data

Assinatura do Presidente da Comissao

de Compras e Licitagio
o Administrative Brefeito Otatio Ranato Baroni
Silva, 142 - 2° Andar, Gidude Alta/ Ramal: 9407
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ANEXO IV

MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

CARTA DE CREDENCIAMENTO
OBJETO: Representacao na licitagdao promovida pela Prefeitura Municipal de Jaguariaiva(Pr)

TOMADA DE PRECO T%..i0uenssssssssssos vosnes vos vem o5 o5 v0s svss5ssansvsssssns

Por meio da presente carta, credenciamos o (a) Senhor
(B, .50 T T TR T i S s o S5 TRal sd 5.08 R 355 5605 , portador(a) da Cédula de Identidade
....................................... € CPF..........coeeevveeeeiiieeeeieeeeen.... @ participar da Licitagao instaurada
pela Prefeitura Municipal de........................ , na modalidade de Tomada de Preco n° 12-2021, na
qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe poderes para pronunciar-se em nome da
EmMpresa ..o , CNPJ i , bem como para

retirar editais, apresentar Propostas e Documentos de Habilitacdo, participar de sessoes publicas
de abertura dessas Propostas e Documentos, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias,
formular impugnacgdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso
interposto, negociar precgos e praticar todos os demais atos inerentes ao certame.

OUTORGANTE
Carimbo/CNPJ e assinatura do Representante Legal da empresa
Identificagdo do Cargo/Funcéao
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ANEXO V

MODELO DE DECLARACAO

Referéncia: Licitacao promovida pela Prefeitura Municipal de Jaguariaiva
TOMADA DE PRECO ne 12/2021.

) 01 L inscrita no CNPJ ......coccoiiiiiiiinnnn. por intermédio de seu
representante o(a) Senhor(a) wisinssussssemmsmrmssvrmamennse o o nag , portador(a) da Carteira de Identidade
L N ———— €dOCPF. .o , Declara sob as penas da lei:

1) Ter conhecimento do instrumento convocatorio; ter recebido o invélucro ne 1, assim como todos os
documentos e informacoes necessarios a participacio na TOMADA DE PRECO, conhecendo e acatando as

condi¢ées para o cumprimento das obriga¢oes objeto da licitacéo;

2) Atendimento ao art. 27, inciso V da Lei 8.666/93: que nao emprega menor de 18 (dezoito) anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre e nao emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

() Ressalva: contrata menor, a partir de 14 (quatorze) anos, na condi¢do de aprendiz. (em caso afirmativo,
assinalar).

3) Inexisténcia de impedimentos para a participa¢ao: que néo incorre em nenhum dos casos relacionados no
item 2.2. deste Edital.

4) Elaboracao independente de Proposta:

a) Que a Proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;

b) Que a intencao de apresentar a Proposta elaborada para participar desta TOMADA DE PRECO néo foi
informada, discutida ou recebida de nenhum outro participante potencial ou de fato desta TOMADA DE
PRECO, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

c¢) Que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisao de qualquer outro
participante potencial ou de fato desta TOMADA DE PRECO quanto a participar ou néao da referida licitacao;
d) Que o conteudo da Proposta apresentada para participar dessa TOMADA DE PRECO nao sera, no todo ou
em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de
fato desta TOMADA DE PRECO antes da adjudica¢ao do objeto da referida licitacao, e

......................................................... e den. de 2021

OUTORGANTE
Carimbo/CNPJ e assinatura do Representante Legal da empresa
Identificacao do Cargo/Funcao

tam: : Compras e Licitagao
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ANEXO VI
MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

Referéncia: Licitagdo promovida pela Prefeitura Municipal de Jaguiariaiva(Pr)
TOMADA DE PRECO n° 12/2021. .

A CIIPTESA. .. e oo omoninn v s s vis 63 s 35556 , pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ sob o
N s com sede na Rua .................... CEP:........... , na cidade de
............................... , neste ato representada por seu (sécio gerente, xxxxxxx, brasileiro, (casado),
(empresario), portador da cédula de identidade RG n.° x.xxx.xxx-x/PR, inscrito no CPF sob o n°
XXX.XXX.XXX-XX nos termos do(a) (xx Alteracao do Contrato Social), DECLARA, que, na vigéncia do
contrato, adotaremos a seguinte politica de precos nos servicos de publicidade para a Prefeitura
de XXXX:

PERCENTUAL DE DESCONTO a ser concedido a CONTRATANTE sobre os custos internos da
Agéncia, baseados na Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do
viveent XX % (xx por cento);

PERCENTUAL DE DESCONTO sobre honorarios referentes a producao de pecas e materiais,
incidente sobre os custos de servigos realizados por terceiros: xx % ( xx por cento);

Prazo de validade da proposta: 60 dias.

......................................................... s de. de 2021,

OUTORGANTE
Carimbo/CNPJ e assinatura do Representante Legal da empresa
Identificacdo do Cargo/Funcéao

rtamento de Compras e Licitagao
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ANEXO VII

MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO NO.isunues sos wus s ows s owes /2021.
PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE

MUNICIPIO DE JAGUARIAIVA, Estado do Parana, pessoa juridica de direito publico interno com
sede a Praca Isabel Branco, 142 — Cidade Alta - inscrita no C.N.P.J./MF n° 76.910.900/0001-38,
neste ato representado pela Sra. ALCIONE LEMOS, brasileira, solteira, professora, portadora da
CIRG n° 2.055.075-9 SSP/PR e inscrita no CPF/MF n° 487.819.839-72, residente e domiciliada
na Rua Expedicionario, n° 406, Vila Sao Luis, nesta Cidade, Prefeita Municipal em pleno exercicio

de seu mandato e funcgédes, de outro lado..........cccocovviiviiiiiiniiiiiiiiinnn e ,

inscrita no CNPJ.MF sob no...........ccccoovvvenns 5, COM SEAE 61N . ovvessnsnsrass wos s s , doravante
denominada simplesmente CONTRATADA, por seu(s) representante(s) legal(is)
........................................................ carteira de identidade RG. ...............c.............. € CPF,

resolvem de comum acordo firmar o presente CONTRATO DE

PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE, doravante designado simplesmente CONTRATO,

que sera regido pelas seguintes clausulas:

1. CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. O presente instrumento tem origem na TOMADA DE PRECO n° 12-2021, a qual se encontra
vinculado, e tem por objeto a contratagao da prestacao de servigos de publicidade a PREFEITURA.
1.1.1. Compreendem os servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacgao, a concepgao, a
criagdo, a execuc¢do interna, a intermediacao e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicao
de publicidade aos veiculos e demais meios de comunicagao.

1.1.1.1. Também integram o objeto deste CONTRATO, como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:

[ - a producao e a execucgao técnica das pegas e projetos criados;

Il - ao planejamento e a execugao de pesquisas e outros instrumentos de avaliacédo e geracdo de
conhecimento relacionados a determinada agao publicitaria;

a) As pesquisas de recall serdao realizadas somente quando solicitadas pela PREFEITURA para
campanhas que vierem a ser produzidas.

Il - a criacdao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agoes
publicitarias desenvolvidas.

51

de Compras e Licitagao
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1.1.1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos no subitem 1.1.1.1., II, terao a
finalidade de:
I - gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacao da PREFEITURA, o publico-
alvo e os veiculos de divulgacao nos quais serao difundidas as campanhas ou pecas;

— aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacao e da divulgacdo de mensagens;
Il - possibilitar a avaliacio dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusao de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica para a acdo publicitaria.
1.2. Nao estdo abrangidas por esta contratacéo as atividades de promocéo, patrocinio, relacoes
publicas, assessorias de comunicagdo e de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a

realizacédo de eventos festivos.

1.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.2 o patrocinio de midia
- assim entendidos os projetos de veiculacdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos
que funcionem como veiculo de divulgacédo — e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de divulgacao.

1.3. A CONTRATADA atuara apenas de acordo com solicitacdo da PREFEITURA.

1.4. A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao dos
servigos objeto deste CONTRATO.

2. CLAUSULA SEGUNDA - DA VIGENCIA
2.1. O periodo de vigéncia deste CONTRATO sera de 12 (doze) meses, com inicio a partir de sua
assinatura.

2.2. Este CONTRATO podera ser prorrogado, nos termos da lei, limitada sua vigéncia a 72 (setenta
e dois) meses.

2.2.1. A decisdo sobre a prorrogacdo observara o resultado das avaliagbes semestrais previstas no
subitem 6.4.

2.2.2. As prorrogacoes serao formalizadas por meio de Termo Aditivo e publicadas na imprensa
oficial.

3. CLAUSULA TERCEIRA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1. As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA por meio da TOMADA DE PRECO N° 12-
2021, nos primeiros 12 (doze) meses de vigéncia contratual, estao estimadas em RE..coovvnnnn.
(R—— reais) e correrao pela seguinte conta orcamentaria:
......................................... (Publicidade e Propaganda).

3.1.1. O valor estimado podera ser atualizado pelo Indice de Pregos ao Consumidor Amplo- IPCA
(IBGE).

3.2. A PREFEITURA se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou nao a totalidade dos recursos
previstos.

4. CLAUSULA QUARTA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA
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4.1. Constituem obrigacées da CONTRATADA, além das demais previstas neste CONTRATO ou
dele decorrentes:

4.1.1. Operar como organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

4.1.1.1.0s servicos indicados no subitem 1.1.1. deverdo ser executados por meio dos profissionais
indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento na Proposta Técnica
apresentada na TOMADA DE PRECO n°..................... , admitida a substituicdo por profissionais
de experiéncia equivalente ou superior mediante comunicacdo prévia a PREFEITURA.

4.1.2. O desempenho da CONTRATADA sera permanentemente verificado pela PREFEITURA.
4.1.3. Executar todos os servicos relacionados com o objeto deste CONTRATO, de acordo com os
prazos e as demais especificagoes estipulados pela PREFEITURA.

4.1.3.1. A CONTRATADA executara os servigos indicados no subitem 1.1.1. diretamente, com
seus proprios recursos.

4.1.3.2. A CONTRATADA podera intermediar a contratacdo de veiculos de divulgacédo e, quando
necessarios a execucdo das atividades complementares a que se refere o subitem 1.1.1.1.,
fornecedores de servigos especializados.

4.1.3.2.1. A contratacdo de veiculos de divulgacao e de fornecedores de servigos especializados
devera ser submetida a prévia e expressa autorizacdo da PREFEITURA e implica a atuacao da
CONTRATADA por conta e ordem da PREFEITURA.

4.1.3.2.2. A PREFEITURA devera ser previamente identificada na contratacdao de veiculos de
divulgacao.

4.1.3.2.3. Cabe a CONTRATADA efetivar as operagdes de pagamento referentes aos servigos
prestados por veiculos ou fornecedores de servigos especializados, operacao que devera ter sido
realizada em até 5 (cinco) dias uteis do recebimento do pagamento realizado pela PREFEITURA.
4.1.4. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de
servigos especializados e veiculos de divulgacdo - inclusive quando decorrentes de cotagoes
realizadas pela PREFEITURA -, respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos os danos € os
prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

4.1.4.1. Alteragoes, rejeicoes, cancelamentos ou interrupgoes de um ou mais servigos contratados
deverdao ser tempestiva e formalmente comunicados a PREFEITURA, devendo a CONTRATADA
adotar providéncias imediatas para solucionar a pendéncia.

4.1.4.1.1. A culpa do fornecedor de servigos especializados, do veiculo de distribuigdo ou da
CONTRATADA, que repercuta na plena execucao dos servigos contratados implica a revisdo das
obrigagoes e dos pagamentos dos contratos por esta firmados, na medida das consequéncias do
ato nos servicos acordados.

4.1.4.1.2. O aumento de despesas ou a perda de descontos para a PREFEITURA, gerados em
decorréncia de agédo culposa da CONTRATADA, devera ser ressarcido pela CONTRATADA a
PREFEITURA em até 2 (dois) dias uteis contados do recebimento da notificacdo de ressarcimento
por este encaminhada.

4.1.4.1.2.1. Se o ressarcimento néo for realizado no prazo indicado no subitem 4.1.4.1.2., o valor
podera ser glosado pela PREFEITURA ou descontado da garantia contratual, acrescido da
atualizacdo monetaria desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com
base na variagéo pro rata tempore do IGPM (FGV).
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4.1.5. Orientar a produgéo, a impressao e a distribuicao das pecas graficas conforme aprovagao
da PREFEITURA e atestar a conformidade deste material com as especificagées contidas no

documento de autorizagao da agao.
4.1.6. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigbes nas negociagdes comerciais

junto a fornecedores e veiculos de comunicagao.

4.1.6.1. Pertencem a PREFEITURA, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obtidas em
negociacdo com fornecedores de servigos especializados e com veiculos de divulgacao realizada
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as
bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagoes que tenham sido concedidos pelo veiculo.
4.1.6.1.1. O disposto no subitem 4.1.6.1. ndao abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos de divulgacdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei 12.232/2010.

4.1.6.1.2. A CONTRATADA nao podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
PREFEITURA, preterindo veiculos de divulgagdo que nao os concedam ou priorizando os que os
oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacao da escolha desses veiculos de acordo com
pesquisas e dados técnicos comprovados.

4.1.6.2. Nos casos de reutilizagcoes de pecas publicitarias da PREFEITURA, a CONTRATADA
devera negociar sempre as melhores condi¢goes de preco, observados os percentuais maximos
constantes do subitem 9.1.

4.1.7. Observar as seguintes condigoes para o fornecimento de servigcos especializados a
PREFEITURA:

I — Fazer cotagoes prévias de pregos para os servicos a serem prestados por fornecedores;

I — Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados na
PREFEITURA ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretendido;

a) A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotacoes devera ser previamente justificada a
PREFEITURA, por escrito, para decisao sobre a contratacao.

III - exigir do fornecedor que a cotacgao seja em papel timbrado e que:

a) Contenha a identificagdo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ ou CPF,
endereco e telefone) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura
do responsavel pela cotacéo;

b) Detalhe dos produtos ou servigos que a compdem, seus precos unitarios e total e, sempre que
necessario, suas especificagoes;

c) Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e em
atividade — no CNPJ ou no CPF e no Cadastro de Contribuintes estadual ou municipal, se for o
caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o
servigo a ser fornecido.

4.1.7.1. Quando o fornecimento de servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor
global deste CONTRATO, a CONTRATADA coletara orcamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizacdao da
PREFEITURA.

4.1.7.2. A PREFEITURA procedera a verificagdo prévia da adequacao dos precos dos bens e
servigos cotados em relacdo aos do mercado.
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4.1.7.3. Se e quando julgar conveniente, a PREFEITURA podera realizar cotacdo de precos
diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servicos, independentemente de
valor.

4.1.7.4. As disposi¢oes do subitem 4.1.7. nao se aplicam a compra de midia.

4.1.7.5. As condicoes do subitem 4.1.7. I e II, nao se aplicam a contratacao de fornecedor
exclusivo de servigos especializado.

4.1.8. Encaminhar, apoés a aprovacao do servico pela PREFEITURA e sem oOnus para esta, as
seguintes copias de pecas produzidas, desde que nao seja para uso em veiculacao de midia paga:

[ - TV e cinema: copias em DVD e/ou arquivos digitais;

II - Internet: copias em CD;

11l - Radio: copias em CD, com arquivos digitais;

IV — Midia impressa e materiais publicitarios: copias em CD, com arquivos em alta resolugao,
finalizados, sendo uma copia aberta e uma fechada.

4.1.8.1.As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, se garantido o atendimento a
solicitacao da PREFEITURA.

4.1.8.2.0s arquivos contendo as copias das pecas produzidas deverao ser apresentados nos
formatos definidos pela PREFEITURA.

4.1.8.3.Caso as midias indicadas nos incisos I a IV do subitem 4.1.8. se tornem tecnologicamente
obsoletas, a PREFEITURA indicara midia substituta para envio da copia das pecas produzidas.
4.1.9. Disponibilizar a PREFEITURA informacoes que forem solicitadas a respeito da midia
utilizada.

4.1.10. Entrega a PREFEITURA de cépia dos comprovantes de pagamentos feitos a fornecedores
de servicos especializados e veiculos de divulgacao até o dia 10 do més subsequente ao do
pagamento realizado pela PREFEITURA.

4.1.11. Entregar a PREFEITURA, em meio eletronico e em meio impresso, até o dia 10 de cada
més, um relatério total (més a més) de despesas com fornecedores de servicos especializados e
veiculos de divulgacdo com o respectivo acompanhamento de seus pagamentos, conforme modelo
definido pela PREFEITURA.

4.1.12. Elaborar, sempre que solicitado pela PREFEITURA, estudo de praticas e investimentos em
midia que vém sendo empregadas.

4.1.13. Prestar esclarecimentos a PREFEITURA sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

4.1.14. Nao caucionar ou utilizar este CONTRATO como garantia para qualquer operagao
financeira.

4.1.15. Manter, durante a execu¢ao deste CONTRATO, todas as condicoes de habilitagcao exigidas
na TOMADA DE PRECO que deu origem a este ajuste, entre as quais a certificacao de qualificagao
técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu paragrafo 1° da Lei 12.232/2010.

4.1.15.1. Em néao se comprovando a manutencédo das condicoes de habilitagao, a CONTRATADA
tera 30 (trinta) dias para regularizar a situacao, contados da notificacao da PREFEITURA, prazo
apos o qual podera ser promovida a rescisao contratual.

4.1.16. Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relacao a seus empregados e, quando
exigido por norma, com relagao a empregados de fornecedores contratados.
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4.1.17. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia
do objeto deste CONTRATO, bem como as contribuicoes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados
e exigidos pelos poderes publicos, e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento
do objeto pactuado.

4.1.17.1. A CONTRATADA é responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados.

4.1.17.2. Sempre que solicitado pela PREFEITURA, a CONTRATADA devera apresentar a
comprovagdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos € obrigacoes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

4.1.18. Aceitar, nas mesmas condigoes contratuais, acréscimos ou supressoes que se fizerem
necessarios, em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado previsto no subitem 3.1.,
facultada a supressao além desse limite, mediante acordo entre as partes.

4.1.19. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos € despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
contratados.

4.1.20. Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acoes judiciais que lhe
venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento deste CONTRATO.
4.1.20.1. A CONTRATADA também respondera por qualquer acao judicial que tenha por
fundamento a legislacdo trabalhista ou de protecao aos direitos autorais ou a propriedade
intelectual, devendo adotar providéncias no sentido de preservar a PREFEITURA e de manté-la
excluida da lide, assim como de reivindicagoes, demandas, queixas ou representacoes referentes a
tais assuntos.

4.1.20.1.1. Havendo condenacédo contra a PREFEITURA, a CONTRATADA lhe reembolsara as
importancias que tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo de 10 (dez) dias uteis a contar da
data do efetivo pagamento, sem prejuizo da apuracao das demais responsabilidades civeis, penais
e administrativas envolvidas.

4.1.21. Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes,
responsabilizando-se por todos os prejuizos decorrentes de infragoes a que houver dado causa.
4.1.22. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pecas
publicitarias produzidas durante o periodo de 5 (cinco) anos apos a extingao deste CONTRATO.

5. CLAUSULA QUINTA - DAS OBRIGACOES DA PREFEITURA

5.1. Constituem obrigacées da PREFEITURA, além das demais previstas neste CONTRATO ou dele
decorrentes:

5.1.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA.

5.1.2. Proporcionar condi¢des para a boa execugao dos servigos.

5.1.3. Fiscalizar a execucdo deste CONTRATO e subsidiar a CONTRATADA com informacoes e/ou
comunicacdes Uteis e necessarias ao melhor e fiel cumprimento das obrigagoes.

6. CLAUSULA SEXTA - DA EXECUCAO, GESTAO E AVALIACAO DOS SERVICOS

 de Compras e Licitagao
ito Otélio Renato Baoni
dade Alta / Ramal: 9407




Prefeitura Municipal de Jaguariaiva

Centro Administrativo Prefeito Otélio Renato Baroni

Praca lzabel Branco e Silva, 142 - Cidade Alta - Cx.Postal. 11 - Fone: (43) 3535 - 9400 d"m
Jaguariaiva - PR / CEP: 84200-000 / CNPJ: 76.910.900/0001-38 / comprasjag@gmail.com 3 Y\
Qa '

DEPARTAMENTO DE COMPRAS E LICITACAO

6.1. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico objeto deste CONTRATO
ap6s sua respectiva aprovagao formal pela PREFEITURA.

6.1.1. A PREFEITURA podera acompanhar a execugao dos servicos contratados, juntamente com
um representante credenciado pela CONTRATADA.

6.1.2. A aprovacgao dos servicos ndo afasta a responsabilidade da CONTRATADA quanto a sua
perfeita execugao.

6.2. Os servicos contratados poderao ser rejeitados, no todo ou em parte, quando nao
corresponderem ao especificado.

6.2.1. A nao aceitacao de servigos objeto deste CONTRATO, no todo ou em parte, nao implicara a
dilacao do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da PREFEITURA.

6.2.1.1. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que o servico, quando nao
aceito, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado a suas expensas € nos prazos estipulados
pela PREFEITURA, observado o subitem 4.1.5.

6.3. A gestao deste CONTRATO pela PREFEITURA sera realizada pelos seguintes 6rgaos:
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6.3.1. A gestdo e a fiscalizacao deste CONTRATO em nada restringem a responsabilidade da
CONTRATADA pela execucao dos servigos.

6.3.2. A CONTRATADA permitira e oferecera condicoes para a mais ampla e completa fiscalizacao,
durante a vigéncia deste CONTRATO, fornecendo informacdes, propiciando acesso a
documentacéo pertinente e aos servigos em execucao, e atendendo as observagoes € as exigéncias
apresentadas pela fiscalizacao.

6.3.3. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da PREFEITURA ou auditoria
externa por esta indicada tenha acesso a todos os documentos que digam respeito a execucgao
deste CONTRATO.

6.3.4. Serao anotadas e registradas todas as ocorréncias relacionadas com a execugdo contratual,
cabendo a CONTRATADA atender, no prazo estipulado pela PREFEITURA, as determinagoes para
regularizacao das faltas ou defeitos observados.

6.4. A PREFEITURA realizara, semestralmente, avaliacado da qualidade do atendimento, do nivel
técnico dos trabalhos, dos resultados concretos dos esforgos de comunicacdo sugeridos pela
CONTRATADA e do atendimento ao subitem 4.1.7.

6.4.1. Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a avaliagao
semestral sera considerada instrumento para:

I — solicitar 8 CONTRATADA a melhora da qualidade dos servigos prestados;

Il — subsidiar decisdo sobre prorrogacao € rescisao contratuais;

[l — subsidiar declaracdo sobre desempenho da CONTRATADA.

7. CLAUSULA SETIMA - DA REMUNERAGAO
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7.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada por honorarios de........ %
(csovmmasmatimnci ), incidentes sobre o prego dos servicos especializados prestados por fornecedores,

referentes a produgdo e a execugao técnica de pecas e/ou materiais..

7.1.1. Os honorarios serao calculados sobre o preco faturado pelos fornecedores.

7.2. Pelos servicos de criacdo € execugao interna, a CONTRATADA recebera o valor
correspondente indicado na Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Parana, entao em vigor, com um desconto de....% (.......... por cento).
7.3. Serao ressarcidas as despesas referentes aos servicos de planejamento e execugao de
pesquisas, inclusive de pre-testes e recall de campanha executados neste contrato, com o mesmo
percentual indicado no subitem 7.1.

7.4. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, ou seus representantes serao
sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excecoes, no exclusivo interesse da PREFEITURA,
poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranga de honorarios pela
CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela PREFEITURA.

8. CLAUSULA OITAVA - DESCONTO DE AGENCIA

8.1. Além da remuneracao prevista na Clausula Sétima, a CONTRATADA fara jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n°
4.680/65 e com o art. 7° do Regulamento para execucao da lei n° 4. 680/65 (Decreto n°
57.690/66).

8.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente € concedido & CONTRATADA pela concepg¢ao,
execucdo e/ou distribuicao de publicidade, por ordem e conta da PREFEITURA, nos termos do
art. 19 da Lei no12. 232/2010.

9. CLAUSULA NOVA - DOS DIREITOS AUTORAIS

9.1. A CONTRATADA cede a PREFEITURA os direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos
estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua
propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos ou criados em decorréncia
deste CONTRATO.

9.1.1. O valor dessa cessdo esta integralmente incluido nas modalidades de remuneragao
definidas nas clausulas sétima e oitava.

9.1.2. Os direitos patrimoniais cedidos poderao ser usados pela PREFEITURA em todas as suas
modalidades de utilizacao, diretamente ou por intermédio de terceiros.

9.2. Quando for necessario realizar contratagoes que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitara a quem de direito a concessao por prazo, finalidade, territorio e preco,
inclusive quanto a eventual renovacdo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas
respectivas titularidades.

9.3. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de
produgao, o custo com cacheés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos de autor e conexos.
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9.4. A PREFEITURA sera a Unica proprietaria das pecas € demais materiais fisicos e/ou digitais
oriundos do cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou nao de protecao do Direito
de Propriedade Intelectual.

9.4.1. E garantida a PREFEITURA a apropriagao dos direitos patrimoniais e conexos
originalmente de titularidade da CONTRATADA e dos funcionarios desta, sobre os resultados da
execucao deste CONTRATO, ressalvados os direitos autorais e conexos de terceiros.

10. CLAUSULA DECIMA - DA LIQUIDACAO E DO PAGAMENTO DE DESPESAS

10.1. Para liquidagdo e pagamento de despesa referente aos servicos previamente autorizados pela
PREFEITURA, a CONTRATADA devera apresentar:

I — a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da
PREFEITURA MUNICIPAL de........c.ceevnee. , CNPJ: .ivuss , contendo o numero deste CONTRATO e os
seguintes dados da CONTRATADA:

Banco (nome e niimero)

Agéncia (nome e nimero)

Conta-corrente (nimero)

a) Quaisquer alteragdes nos dados bancarios deverao ser comunicadas tempestiva e formalmente
a PREFEITURA, ficando a CONTRATADA responsavel pelos prejuizos decorrentes da falta ou
intempestividade da informacéo.

b) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais e na conta-corrente utilizada para pagamento a
CONTRATADA devera ser o CNPJ da CONTRATADA constante do preambulo deste CONTRATO.

c) Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também devera conter
o numero do documento que autorizou a veiculacao ou a producao do servico e o nome
empresarial do fornecedor com seu respectivo CNPJ.

Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de servicos especializado ou do veiculo:

a) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais dos fornecedores de servico especializado devera
ser o mesmo da cotacdo de pregos que norteou a contratagao.

III — os documentos comprobatérios da execugdo dos servicos especializados e, quando for o caso,
do comprovante de sua entrega;

IV — os documentos comprobatérios da demonstracao do valor devido ao veiculo, da sua
respectiva tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos
de insercao e da efetiva veiculacdo, sendo este ultimo providenciado sem oOnus para a
PREFEITURA.

a) Na ocorréncia de falha em uma programacao em midia eletronica, além das providéncias
previstas no inciso IV, a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a descrigao
da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.

10.1.1. O comprovante de veiculagao a que se refere o subitem 10.1, IV é constituido por:

I - revista e anudrio: exemplar original;

II - jornal: exemplar ou a pagina com 0 anuncio, da qual devem constar as informacgoes sobre

periodo ou data de circulagdo, nome do jornal e praga;
III - demais meios: relatéorio de checagem de veiculagdo emitido por empresa independente ou
por um dos seguintes documentos:
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a) TV, radio e cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculacdo ou insercdo ou irradiagéo e similares) e declaracao de execugdo, sob as penas do art.
299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacao, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragéo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da
veiculagao;

i, Como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a CONTRATADA podera apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagao ou inserg¢ao ou
irradiacao e similares) em que figure a declaracédo prevista na alinea “a” deste subitem, na frente
ou no verso desse documento, mediante impressao eletronica ou a carimbo, desde que essa
declaracdo seja assinada e que esse documento “composto” contenha todas as informagoes
previstas na alinea “a”.

b) Midia exterior:

i, Midia Out Of Home: relatério de exibigdo fornecido pela empresa que veiculou a pecga, de que
devem constar os foros, periodo de veiculagao, local e nome da campanha, datado e assinado,
acompanhado de declaragdo de execucao, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracgao;

ii. Midia Digital Out Of Home: relatério de exibicao, datado e assinado, fornecido pela empresa
que veiculou a pega, de que devem constar fotos por amostragem, identificacéao do local da
veiculacdo, quantidade de insergoes, nome da campanha, periodo de veiculacdo, datado e
assinado, acompanhado de declaracdo de execucao, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracao;

iii. Carro de som: relatério de veiculacéo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou
a peca, e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em
que a agao foi realizada, acompanhado de declaracao de execucao, sob as penas do art. 299 do
Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacao, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao.

c) Internet: relatorio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas,
preferencialmente acompanhado do print da tela.

10.1.1.1. As formas de comprovagao de veiculagao em midia nao previstas nas alineas “a”, “b”, e
“c” do subitem 10.1.1., III, serdo estabelecidas formalmente pela PREFEITURA, antes da
aprovacéo do respectivo Plano de Midia.

10.1.2. Compete ao Gestor do contrato a conferéncia dos pregos de tabela de cada insergao € os
descontos negociados de que trata o artigo 15 da Lei no 12.232/2010, por ocasiao da
apresentagdo dos respectivos Planos de Midia pela CONTRATADA a PREFEITURA.
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10.2. Os documentos de cobranca e comprovacao da execugao e entrega dos servicos para
liquidagdo e pagamento de despesas deverao ser encaminhados pela CONTRATADA
Bl com ani eie ores s $5BER (atencgdo: indicar a que departamento devem tais documentos serem enviados).
10.2.1. Caso seja constatado erro ou irregularidade na documentacédo de cobranga e comprovagao
da execucao e entrega dos servicos, a PREFEITURA, a seu juizo, podera devolvé-la para as devidas
correcdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

10.2.1.1. Na hipotese de devolucao, a documentacao sera considerada nao apresentada, para fins
de atendimento das condigbes contratuais.

10.2.1.2. A PREFEITURA néo pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em razao
de pendéncia no cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste CONTRATO.

10.3. Antes da efetivacao dos pagamentos, sera verificada a comprovacdo de regularidade da
CONTRATADA referente a:

[ — Certificado de Regularidade de Situacao do Fundo de Garantia por Tempo de Servigo — FGTS;

Il - Certidao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND;

Il - Certidao Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quitacao de Tributos e
Contribuicoes Federais e Divida Ativa da Uniao);

V- Certiddes negativas de tributos estaduais e municipais emitidas pelos respectivos 0rgaos;

V - Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

10.3.1. A CONTRATADA apresentara a PREFEITURA os documentos comprobatoérios de
manutencao de suas condi¢ées de habilitacao, sempre que préximos aos seus respectivos
vencimentos.

10.3.2. A nao apresentacdo ou a irregularidade dos documentos listados no subitem 10.3 nao
acarretara retencdo do pagamento. Entretanto, a CONTRATADA sera comunicada quanto a
apresentacao de tais documentos em até 30 (trinta) dias, sob pena de rescisao contratual e
demais penalidades cabiveis.

10.4. A PREFEITURA nao acata cobranca por meio de duplicatas ou qualquer outro titulo em
bancos ou outras institui¢ées do género.

10.5. A PREFEITURA nao é obrigada a pagar nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

10.6. Correrdo por conta da CONTRATADA o 6nus do prazo de compensacéo e todas as despesas
bancarias decorrentes da transferéncia de crédito, assim como os eventuais encargos financeiros,
processuais e outros, decorrentes de sua inobservancia quanto aos prazos de pagamento.

10.7. A PREFEITURA, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuicdées a que esteja obrigada pela legislacao vigente ou superveniente, referente
aos pagamentos que efetuar.

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA GARANTIA

11.1. A CONTRATADA prestara garantia, em favor da PREFEITURA, no valor de R$...............
000,00 {55 ser o swemenvanonnosmnn mil reais), correspondente a ...% (...... por cento) sobre o valor estimado
no subitem 3.1, no prazo de 30 (trinta) dias contados a partir da data de assinatura do
CONTRATO.
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11.1.1. Caso néo apresentada no prazo indicado, o valor correspondente podera ser retido, nos
mesmos termos do subitem 12.1.2.2., para constitui¢do da garantia sob a modalidade de caucao
em dinheiro.

11.1.2. O valor retido para constituicdo da garantia nao afasta a aplicagao da penalidade prevista
no subitem 12.1. I, “d”, pelo atraso ocorrido até a data de sua integral constituicao.

11.1.3. A validade da garantia deve corresponder ao periodo de vigéncia deste CONTRATO,
acrescido de 90 dias.

11.1.4. A CONTRATADA podera, a qualquer tempo, solicitar a substituicao da garantia contratual
por outra modalidade prevista na Lei 8.666/ 93.

11.2. A garantia devera ser prestada em uma das seguintes modalidades, a escolha da
CONTRATADA:

[ - Caucao em dinheiro ou titulos da divida publica, devendo estes ter sido emitidos sob a forma
escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagdo e de custodia autorizados pelo
Banco Central do Brasil e avaliados pelos seus valores econdmicos, conforme definido pelo
Ministério da Fazenda;

a) A caugao devera ser depositada em nome da PREFEITURA, conforme dados abaixo:

BANCO: (denominacao);

AGENCIA: Ne.......

CONTA CORRENTE: No........coooeviiiennn.

II — Seguro-garantia;

111 — Fiancga bancaria.

11.2.1. Se a opcao da garantia recair em seguro-garantia ou fianga bancaria, no titulo
apresentado devera constar expressamente:

I — cobertura da responsabilidade decorrente de aplicacao de multas de carater punitivo;

II - vigéncia da garantia, observado o prazo previsto no subitem 11.1.3.;

III — clausula de renuncia do fiador aos beneficios dos art. 827 e 835 do Codigo Civil Brasileiro;

IV - 0 prazo maximo de pagamento da indenizacéo de 30 (trinta) dias.

11.2.1.1. Quando apresentada em seguro-garantia ou fianca bancaria, a CONTRATADA podera
apresentar mais de uma apolice para o atendimento integral das obrigacoes contratadas.

11.2.1.2. Nao serao aceitos seguro-garantia ou fian¢a bancaria que contiverem clausulas
contrarias aos interesses da PREFEITURA.

11.2.1.3. A Carta de Fianca ou a Apolice de Seguro-Garantia devera ser acompanhada do rol
exaustivo da documentacdo necessaria a caracterizagao do sinistro para fins de indenizagao.

11.3. A CONTRATADA se obriga a complementar o valor da garantia em até 72 (setenta e duas)
horas contados da data da notificacao da PREFEITURA, nos casos de uso, total ou parcial, do
valor da garantia, no pagamento de qualquer obrigacao vinculada a este CONTRATO, incluida a
indenizacéao a terceiros.

11.4. A garantia devera ser renovada, na hipotese de prorrogagdo deste CONTRATO, ou atualizada
no caso de alteracdao do valor contratual, em até 10 (dez) dias uteis contados da assinatura do
respectivo Termo Aditivo.

11.5. A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo
de 90 (noventa) dias, apoés o término do prazo de vigéncia deste CONTRATO, mediante
62
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certificacdao, por seus Gestores, de que os servicos foram realizados a contento € desde que
tenham sido cumpridas todas as obrigacdes aqui assumidas.

11.5.1. Na restituicao de garantia realizada por caugao em dinheiro, seu valor ou saldo sera
corrigido com base na variagdo pro rata tempore do IGPM (FGV), verificada entre a data da
prestacdo efetiva e a da devolugao.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

12.1. Pela inexecucao total ou parcial deste CONTRATO, poderao ser aplicadas a CONTRATADA
as seguintes sancoes, sem prejuizo da reparagao dos danos causados a PREFEITURA:

I — Adverténcia por descumprimento de qualquer obrigacédo contratual.

II — Multa:

a) Nao realizacao, no prazo definido pela PREFEITURA, de acao publicitaria cuja data ou periodo
de implantagao se constitua elemento imprescindivel a eficacia da comunicacao: 10% (dez por
cento) sobre o valor da veiculagdo e/ou produgao nao realizada;

b) Atraso na implantacdo da estrutura em (CIDADE), na alocagao dos profissionais nessa
estrutura ou no inicio da operacdo (o que é dispensado se a CONTRATADA estiver sediada em
cidade vizinha):

i. No periodo até o 60° dia de atraso: 0,00001% (um centésimo de milésimo por cento), por
irregularidade, sobre o valor previsto no subitem 3.1., por dia de atraso;

ii. Apos o 60° dia de atraso: multas indicadas nos subitens 12.1, II, b, “i" e
contratual.

c) Nao quitagdo dos compromissos com fornecedores de servicos especializados e veiculos, no

[38%d

ii” e rescisao

prazo estabelecido no subitem 4.1.4.2.3.:

i. No periodo até o 15° dia de inadimpléncia: 0,00004% (quatro centésimos de milésimo por cento)
do valor previsto no subitem 3.1, por dia de atraso;

ii. No periodo entre o 16° e o 30° dia de inadimpléncia: 0,00008% (oito centésimos de milésimo por
cento) do valor previsto no subitem 3.1, por dia de atraso;

iii. Apos o 30° dia de inadimpléncia: multas indicadas nos subitens 12.1,1I, ¢,”i” e “ii” e rescisao
contratual.

d) Atraso na apresentagao, reposicao, complementacao ou atualizagao da garantia de execugao
contratual:

i. No periodo até o 10° dia util de atraso, 1% (um por cento) do valor da garantia devida, por dia de
atraso, até o limite de 10 (dez) dias uteis;

ii. Apés o 10° dia util de atraso, 50% (cinquenta por cento) do valor da garantia devida e rescisao
contratual.

e) Rescisao unilateral deste CONTRATO por aplicagao das hipoteses do subitem 13.1.1. e da Lei
8.666/93, art. 78, inciso I a XI e inciso XVIII: 0,5% (meio por cento) do valor previsto no subitem
3.1.

III — Suspensdo temporaria de participacao em licitacdo e impedimento de contratar com a
PREFEITURA por periodo néo superior a 2 (dois) anos, nos seguintes casos:

a) Nao manutencéao de situagao regular em relacdo & Documentacéao de Habilitagcao;

b) Se a CONTRATADA der causa a rescisdo unilateral deste CONTRATO, por descumprimento de
suas obrigacoes;

tatio Renato Baconi
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c) Apresentacao de documentos falsos ou falsificados;

d) Cometimento de falhar ou fraudes na execucao deste CONTRATO.

IV — declaracéao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao Publica, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacao
perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a
CONTRATADA ressarcir a Administracido pelos prejuizos resultantes e apos decorrido o prazo
previsto no paragrafo 3o, do art. 87, da Lei 8.666/93, que sera aplicada nos seguintes casos:

a) Condenacgdo definitiva por pratica dolosa de fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos;

b) Pratica de atos ilicitos, visando frustrar os objetivos da contratagao;

c) Demonstragédo de que néo possui idoneidade para contratar com a Administragao Publica.
12.1.1. As multas previstas no subiten 12.1, II sao independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente.

12.1.1.1. Caso o valor total das multas aplicadas ultrapasse 3% (trés por cento) do valor indicado
no subitem 3.1, a PREFEITURA podera iniciar o processo de rescisao contratual.

12.1.1.2. O valor da multa devera ser recolhido em até 2 (dois) dias uteis, em qualquer agéncia do
Banco......... ,, tendo como beneficiaria a PREFEITURA MUNICIPAL DE........ccoooiiiiiiinn. , prazo
apo6s o qual, ndo havendo sua comprovagao, podera ser executado alternativamente:

I — dos créditos decorrentes deste CONTRATO, até o limite dos prejuizos causados a PREFEITURA;
II — dos créditos existentes em outros contratos, porventura vigentes entre a PREFEITURA € a
CONTRATADA, até o limite dos prejuizos causados; ou.

III — da execucdo da garantia contratual, para ressarcimento da PREFEITURA dos valores das
multas e indenizacoes a ela devidos.

12.1.1.3. O valor previsto no subitem 3.1. sera atualizado nos termos do subitem 3.1.1, para
efeito do calculo da multa.

12.1.2. A suspenséo temporaria de participacao em licitagao e o impedimento de contratar com a
PREFEITURA poderao também ser aplicados nos casos previstos nas alineas do subitem 12.1, IV.
12.1.3. A penalidade de adverténcia e a penalidade de multa poderao ser aplicadas
individualmente ou em conjunto com qualquer outra penalidade prevista no item 12.

12.1.4. Nao serao aplicadas penalidades por ato decorrente de caso fortuito ou forgca maior,
devidamente comprovado.

12.2. As penalidades serao aplicadas com observancia aos principios da ampla defesa e do
contraditério.

12.2.1. A notificacao de irregularidade sera efetuada por ciéncia no processo, por via postal, com
aviso de recebimento, por telegrama, ou por outro meio que assegure a certeza da ciéncia do
interessado.

12.2.1.1. Caso nao seja possivel a entrega da notificagao ao contratado, pelos meios descritos no
subitem 12.2.1., esta podera ser feita mediante publica¢ao na imprensa oficial.

12.2.2. A notificacao indicara o local onde sera concedida vista do respectivo processo, sendo
facultado & CONTRATADA transcrevé-lo ou fotocopia-lo, total ou parcialmente, vedada sua
retirada do ambito da PREFEITURA.
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12.2.3. A CONTRATADA tera 5 (cinco) dias uteis, contados do recebimento da notificagao, para
apresentar defesa perante a autoridade administrativa que emitiu a notificagdo, mediante peca
escrita contendo as razdes de defesa acompanhada, se houver, da respectiva documentagao
comprobatoria.

12.2.3.1. O prazo para apresentacao de defesa em caso da declaracao de inidoneidade para licitar
ou contratar com a Administracao Publica sera de 10 (dez) dias.

12.2.2.3.2. A CONTRATADA podera apresentar recurso contra a aplicacdo de penalidade,
mediante instrumento dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato
recorrido, a qual podera reconsiderar sua decisao, ou fazé-la subir devidamente informada, para
decisdo pela autoridade superior.

12.2.3.3. A procedéncia da defesa implica o arquivamento do processo, € a sua improcedéncia, a
aplicacao da(s) penalidade(s) pertinente(s).

12.3. A aplicacao das penalidades administrativas nao exime a responsabilidade civil e penal da
CONTRATADA.

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA RESCISAO CONTRATUAL

13.1. Este contrato podera ser rescindido, independentemente de interpelagao judicial ou
extrajudicial, pelos motivos previstos no art. 78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da
Lei no 8.666/93, assim como se a CONTRATADA:

I — utilizar este contrato em qualquer operagao financeira;

Il - for atingida por protesto de titulo, execugao fiscal ou outros fatos que comprometam sua
capacidade econdmico-financeira;

[II - nao mantiver suas condi¢oes de habilitacao;

IV — deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicdes previdenciarias e
depositos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato;

V — nao prestar garantia nos termos contratualmente previstos;

VI - for envolvida em escandalo publico e notorio;

VII - quebrar o sigilo profissional;

VIII - utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informacéo nao divulgada ao publico e a qual
tenha acesso por for¢a de suas atribuigoes contratuais;

IX — motivar a suspensao dos servigos por parte de autoridades competentes;

X — atrasar por mais de 60 dias a implantacao € a alocacao dos profissionais nessa estrutura ou o
inicio da operagao de atendimento publicitario;

XI - nao quitar os compromissos com fornecedores de servicos especializados e veiculos,
configurando inadimpléncia superior a 30 dias da obrigacdo constante do subitem 4.1.4.2.3.
13.1.1. Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razoes de interesse publico, a
rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, a
retencao:

I — dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados a PREFEITURA;

II — dos créditos existentes em outros contratos, porventura vigentes entre a PREFEITURA € a
CONTRATADA, até o limite dos prejuizos causados; ou

Il - a execucdo da garantia contratual, para ressarcimento da PREFEITURA dos valores das
multas e indenizacgoes a ela devidos.
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13.1.2. Caso a retencdo nao possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no
subitem 13.1.1., a CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, a contar
do recebimento da notificacéo, recolher o respectivo valor em agéncia do BANCO............ooiiinn
(atencéo: verificar em que Banco devera ser recolhida a multa).

13.1.3. Em caso de associacio da CONTRATADA com outras empresas, de cessao ou
transferéncia, total ou parcial, bem como de fusao, cisdao ou incorporagao, cabera a PREFEITURA
decidir justificadamente sobre a continuidade deste CONTRATO.

13.2. A rescisdo, por algum dos motivos previstos no subitem 13.1., nao dara a CONTRATADA
direito a indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de interpelagao judicial ou
extrajudicial, com excegcao do que estabelece o art. 79, paragrafo 20, da Lei 8.666/93.

13.3. Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do Processo
Administrativo, assegurado o contraditorio e a ampla defesa.

13.4. A rescisao unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizacao escrita e
fundamentada da autoridade competente.

13.5. A revogacdo deste contrato podera ser aplicada juntamente com as demais penalidades
previstas na Clausula Décima Segunda.

14. CLAUSULA DECIMA QUARTA - DISPOSICOES GERAIS

14.1. A CONTRATADA devera se guiar pelo Codigo de Etica dos Profissionais da Propaganda e
pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com as
normas que regulam essa atividade, inclusive as normas éticas, estabelecidas pelo Codigo
Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria.

14.2. A PREFEITURA providenciara a publicacao do extrato deste contrato e de seus eventuais
termos aditivos na imprensa oficial, a suas expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo
Unico, da Lei 8.666/93.

14.3. As alteracoes contratuais serdo promovidas em conformidade com a Lei 8.666/93

14.4. Além das disposi¢des contidas neste CONTRATO, também é aplicavel a Lei 12.232/2010 e
complementarmente as Leis 4.680/65 e 8.666/93, assim como o Decreto 57.690/66, Lei
10.520/2002, Decreto n° 10.024/2019, Decreto n°® 7.746/2012 e da Lei Complementar n® 123, de
14/12/2006 e Decreto Municipal de Jaguariaiva n° 285/2021, de 29/03/2021.

14.5. A omissdo ou a tolerancia da PREFEITURA em exigir o estrito cumprimento das disposigoes
deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente nao constituira novagao ou renuncia
nem lhe afetara o direito de, a qualquer tempo, exigir o fiel cumprimento do avencado.

14.6. As informagcdes sobre a execugao deste contrato, com 0s nomes dos fornecedores de servigos
especializados e de veiculos de divulgacao, serao divulgadas pela PREFEITURA na internet.

14.6.1. As informacdes sobre valores pagos serao divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo
de fornecedores e de cada meio de divulgagao.

14.7. A responsabilidade imputada a CONTRATADA por prejuizos relacionados a execugao deste
contrato nao cessa com o fim desta relacdo contratual.

14.8. Quando nao mencionado em contrario, os prazos contados neste contrato sao contados em
dias corridos.
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14.8.1. Na contagem dos prazos, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-a o do vencimento.

14.8.2. Sera transferido para o dia util subsequente o vencimento do prazo que ocorra em dia em
que nao haja expediente administrativo da PREFEITURA.

14.9. A juizo da PREFEITURA, as campanhas publicitarias das propostas vencedoras da licitacao
que deu origem a este contrato poderdo ou nao vir a ser produzidas e distribuidas, com ou sem

modificacées nas suas vigéncias.

15. CLAUSULA DECIMA QUINTA - DO FORO
15.1. E competente o Foro da Justica Estadual da comarca de Jaguariaiva(Pr.), para dirimir

quaisquer duvidas, porventura oriundas este contrato.

E, por estarem justas e contratadas, assinam as partes o presente CONTRATO, em 2 (duas) vias
de igual teor e forma, e para um s6 efeito de direito, na presenca de 2 (duas) testemunhas abaixo
assinadas.

(CIDADE), cs svvseewan e e o i cos e s s 553 5 108 w00 e v de 2021.

P/ PREFEITURA MUNICIPAL DE JAGUARIAIVA.

P/ CONTRATADA

TESTEMUNHAS:

Nome: Nome:
RG. RG.

Compras e Licitagao
Prefeito Otétio Rarato Baroni
* Andar, Gidade Alta | Ramal: 9407
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ANEXO VIII

BRIEFING

Este documento é um dos mais importantes do processo licitatorio, pois sera com base nele que a
agéncia sera avaliada tecnicamente. Pautando-se nas orientacdes e informacoes do briefing € que
a agéncia estrutura o planejamento de comunicacdo e a campanha publicitaria, e desenvolvera o

plano de midia e toda a estratégia a ser recomendada.
Nao ha limite de informacées, minimo ou maximo, a ser colocado neste anexo, mas algumas sao

necessarias. Segue aqui um breve resumo dos principais itens, considerando que o orgéao seja
uma prefeitura municipal:

1. Histérico da cidade. Informacées gerais sobre a cidade, desde sua fundacao, a formacao da
comunidade, familias, governos, pontos geograficos, até pontos turisticos etc.;

2. Economia da cidade, sua vocagdo comercial industrial, agricola, turistica etc. Orcamento
municipal e outros dados econémicos, empresas instaladas;

3. Informacdes sobre a regido administrativa, influéncias que recebe ou exerce, vias de acesso etc.
Estrutura de servicos oferecidos a populacgao;

4. Informacoes sobre a atual administracao, estrutura de governo, planejamento de trabalho e
objetivos, projetos e prioridades para a atual gestao;

5. Se tiver alguma pesquisa de opinido sobre a cidade ou a gestao, podem-se incluir os principais
resultados, caso esta informagao seja relevante para embasar o briefing. Caso o documento seja
muito extenso, pode-se deixar um link no site da prefeitura para ser consultado ou baixado.

Deve-se se destacar que é um exercicio, um exemplo, e por isso o briefing deve ser o mais
especifico possivel. Por exemplo, pode ser uma campanha de Obras (especificar quais devem
ser abordadas), ou sobre acées em Educacio ou Saude, algum projeto que a Prefeitura esteja
implantando ou implantou.

6. Desafios da comunicagdo, objetivos que pretende atingir com esta campanha.

7. Pablico-alvo. Se puder, especificar a populacao, o target desta acao. E claro que a populagao
no geral deve ser atingida, mas neste exercicio pode haver uma area geografica mais restrita ou
um segmento da populagdo que seja prioritario. Isso deve ser objeto de informagao nesse anexo.

8. Periodo da campanha. E importante definir os meses para o exercicio de midia. Pode ser um
periodo especifico, como de abril a julho, ou simplesmente 4 meses basicos.

9. Regido ou mercados. E importante também definir a area geografica. Em alguns casos, 0
objetivo é cobrir uma regiao além das fronteiras do municipio.

10. Verba referencial. Esta informacao é fundamental e o valor deve ser sempre menor do que o
valor total da verba licitada, mas adequado para a agéncia planejar o exercicio. Lembrar que os
valores que serao colocados no plano de midia devem ser os de tabela oficial e publica dos
veiculos, sem nenhum desconto ou estimativa de negociagao.
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11. Recursos proprios de comunicagao. A Prefeitura deve informar se tem sites oficiais, jornal

ou qualquer publicagéo regular que a agéncia possa utilizar na campanha, sem custos. Ou seja, a
agéncia pode programar €sses veiculos, registrar na programacao € deixar zerado na coluna de
valores.

12. Campanhas anteriores. Se houver um histérico de campanhas ou agdes que sejam uteis
para os licitantes, deve ser ou colocado no briefing ou deixar on-line para consultas.

13. Utilizagdo de logomarcas. E importante deixar on-line a marca que deve ser utilizada, com
as cores e o padrdao de uso bem definidos.

BRIEFING

A Prefeitura de Jaguariaiva, como a grande maioria das prefeituras do pais, tem em seu IPTU -
Imposto Predial e Territorial Urbano, o principal momento de arrecadagao. O IPTU é um dos
principais impostos onde 100% da sua arrecadacdo é do municipio, sendo a origem de grande
parte dos recursos proprios a serem investidos. Assim pensando, a campanha do IPTU é uma das
mais importantes do calendario da Prefeitura, e temos que levar em consideracao ser esta a
espinha dorsal da politica administrativa do municipio de Jaguariaiva.

Considerando que a mais de uma década a Prefeitura tem feito bom uso dos recursos gerados
pela arrecadagdo do IPTU. Consideramos o IPTU o grande momento para mostrar que a
administracao prioriza os menos favorecidos e se empenha em criar a cidade melhor todos os
dias.

1 Estratégia de Comunicacao

Consideremos que o IPTU é um imposto que ¢ recebido dos cidadaos e devolvidos aos mesmos,
sendo transformado em beneficios para toda a cidade. Ou seja: vocé paga o IPTU e recebe mais
obras, mais servicos, recebe uma cidade melhor. As campanhas do IPTU normalmente
apresentam esse conceito, conscientizando todos os municipes a pagarem seus impostos em dia.
Devemos na campanha, apresentar o momento do pagamento como inicio de uma nova fase para
se realizar sonhos e solucionar problemas da comunidade como um todo, com a realizagao das
obras que vém para melhorar a cidade de todos e que a Prefeitura € o agente principal nesta
relacao.

O que precisamos apresentar, € que a Prefeitura sempre sera a realizadora de seus principais
projetos de uma cidade mais agradavel e segura para todos.

Vamos apresentar o IPTU como o imposto que ja se transformou em obras e servigos concretos,
todos muito importantes para a cidade. O IPTU é um investimento democratico, onde todos
pagam e todos recebem seus beneficios, como a necessidade em seus aspectos de mobilidade e
infraestrutura urbana.

A cidade tem vivido anos de um alto grau de satisfacdo, a administracao tem cumprido as
expectativas no retorno da administracao municipal. A cidade confia na atual administra¢gao como
quem ira prestar os servigos aos quais se comprometeu, temos uma cidade limpa bem cuidada,
com obras que realizam as pessoas que aqui vivem. Tendo em sua educagao de qualidade um
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marco de quem sabe cuidar de sua gente, € na saude uma referéncia para toda a regido.
Precisamos mostrar que a populagdo esta satisfeita e assim pedir a todos que acreditem nesta
administracdo como a realidade em trabalho e dedicagao para toda a comunidade, e tudo isso so
sera possivel com o pagamento do IPTU. Desta forma a prefeitura podera trabalhar para o bem de
todos na realizagao de obras como:

e Pavimentacao de vias urbanas, ruas e avenidas;

e Aquisicdo de maquinario para renovar a frota municipal, trazendo mais qualidade no

atendimento a populacéo;

¢ Readequacéao de estradas rurais;

e Construcdo de casas populares;

e Incremento ao Turismo, gerando emprego e renda, dentre tantas outras melhorias.
Devemos lembrar que aqueles que optarem pelo pagamento em parcela unica terdo descontos de
até 10%. Assim estaremos incentivando ao maximo o pagamento do IPTU em dia.

2 PECAS
As pecas que devem ser apresentadas sao:
e Spot ou jingle para radio;
e Cartaz;
e Outdoor;
e Um roteiro para televisdo; Banner para internet.

3 PRAZOS
A campanha devera ter duracédo de 20 dias.

4 VERBA
A verba para a campanha simulada € de R$ 100.000,00

5 AREA DE ABRANGENCIA
Cidade de Jaguariaiva, com veiculos de alcance na regiao.

nto de Compras e Licitagao
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Jaguariaiva, 03 de agosto de 2021.

Protocolo n° 7007-2021

TOMADA DE PREGO N° 12-2021

Processo DCL 152/2021

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA
PRESTAGAO DE SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE PARA
ELABORAGAO DE PROJETOS E CAMPANHAS COM O FIM ESPECIFICO DE
DIVULGAR AS AGOES DA PREFEITURA MUNICIPAL DE JAGUARIAIVA..

llImo. Douto. Procurador,
Por meio do presente, analise do feito, ou seja, Parecer Juridico,
acerca do Edital, e quanto a data para ABERTURA do certame.

2

Maurjcio Fernandes
DIRETOR DE COMPRAS E LICITACAO

liImo. Sr. Dr.
MATHEUS RISSATTO RIVOIRO
MD. Procurador do Municipio

DEPARTAMENTO DE COMPRAS € LICITACOES

COMPRAS - (43) 3535 - 9400
ramais 9452/9453/9454,/9455,/9457/9458
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PARECER JURIDICO

PROCESSO LICITATORIO N¢ 152/2021 - T.P. N*® 12/2021

MODALIDADE: TOMADA DE PRECO.

SOLICITANTE: Secretaria Municipal de Comunicagao.

ASSUNTO: Contratacio de agéncia de publicidade para prestacio de servigos técnicos
de publicidade para elaboragio de projetos e campanhas com o fim especifico de

divulgar as agdes da Prefeitura Municipal de Jaguariaiva.

L RELATORIO

Trata-se de solicitacio da Secretaria Municipal de Comunicagao,
visando a contratacio de agéncia de publicidade para prestagdo de servigos técnicos de
publicidade para elaboracio de projetos e campanhas com o fim especifico de divulgar as
acdes da Prefeitura Municipal de Jaguariaiva.

Constam dos autos os seguintes documentos:

a) Solicitacao do interessado;

b) Termo de Referéncia;

¢) Memorial Descritivo;

d) Autorizagao do Prefeito Municipal;

¢) Decreto de Nomeagao da comissao responsavel;

f) Minuta de Edital e seus anexos além da minuta do Contrato;

Passemos a analise juridica.
II. CONSIDERACOES NECESSARIAS:

Primeiramente cumpre ressaltar que o exame juridico prévio das minutas de
editais de licitacdo, bem como as dos contratos, acordos, convénios ou ajustes de que trata o

paragrafo unico do artigo 38, da lei n® 8.666/93, ¢ exame “que se restringe a parte juridica e formal do

instrumento, nio abrangendo a parte técnica dos mesmos.” (Tolosa Filho, Benedito de Licitagoes:
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